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شود. از اینرو شناخت کاربر و تعریف میمحصول معماری خلق فضاست. فضا پس از حیات، از طریق کاربران روزانه تعریف و باز بیان مساله:

ای ولهمق که است تیعوامل، جنس نیاز ا یابد. یکیی در فضا اهمیت شایانی میفرهنگ یو قشرها تیمانند سن، جنس آنان یهازمینهمطالعه 
 یزندگ رد یزنان و مردان، تجارب متفاوت تیواقع نیا یبر مبنا .ند، محصول اجتماع استکچگونه رفتار می یتیهر جنس نکهیا و است یاجتماع

 یهاای بر الگوقابل ملاحظه شکل به یطراحبنابراین نند و کفضا را اشغال می یمتفاوت یهابه شکل یشناختجامعه یهالیتحل دارند و بر طبق
 دارد. استفاده از فضا کاربرد  یتیجنس

 یپ در ،آنان لیو تحل تیبرگرفته از جنس یهامولفه نییو فضا بوده و با تب تیارتباط جنس بررسی صددپژوهش در نیا تحقیق:هایپرسش

در  تینقش جنس نیدر فضا و تبب یتیبه تعادل جنس دنیرسهای نقش عامل جنسیت در طراحی معماری و چگونگی پاسخگویی به پرسش
  شدبایم یمعمار یمساله طراح

 .باشدهدف پژوهش حاضر، تبیین جایگاه جنسیت در طراحی معماری می  هدف تحقیق:

مرکز خرید در شهر تهران انتخاب شده و  5در راستای انجام پژوهش، و  ی زمینه ای استروش پژوهش، روش کیفی نظریه روش تحقیق:

 اند.قرارگرفته و تحلیل  مورد سنجشها ه شده و پاسخبا کاربران این مراکز مصاحب

هایی را ارائه نمود که به حاصله از تجزیه و تحلیل فضای مراکز خرید شهر تهران شاخصنتایج  ترین یافته ها و نتیجه گیری:مهم

اساس نتایج، در صورتی که مفاهیم  عنوان عوامل موثر در سنجش مطلوبیت فضا تلقی شده و سنجش کارآیی طراحی فضا را در پی داشتند. بر
 فضا یتیتناسب جنس، در فضا شیآسا ینیبازآفر، به تداوم حضور در فضا بیترغیی، فضا رشیپذیی، گراکمالی های ارایه شدهمنتج به مقوله

مساله طراحی لحاظ شده در طراحی مورد توجه قرار گیرند، طرح حاصل به تعادل جنسیتی دست یافته و جنسیت به عنوان عاملی اجتماعی در 
های و در نهایت با تناسب جنسیتی فضا، تعادل جنسیتی به معنای توجه به هر دو گروه و نیازهای آنان برقرار شده و فضا برای تمامی گروه

 جنسیتی مطلوب خواهد بود.

 جاریتناسب جنسیتی، تعادل جنسیتی، جنسیت، فضا، فضای عمومی، طراحی معماری، مراکز تکلمات کلیدی: 

 Reyhaneh.khoramiz@gmail.comپژوهشگردکتری معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران جنوب، تهران.  .1

 falamaki@iauctb.ac.irول(. نویسنده مسئاستاد، گروه معماری،دانشکده هنر و معماری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز، تهران) .2
  vid.norouz_borazjani@iauctb.ac.ir یار،گروه معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز، تهران.استاد .3
 یکلان شهرها ی: مراکز تجارینمونه مورد یشهر یفضاها یریدر شکل گ یتیجنس یها دهیعامل ها وپد یابیارز "اول با عنوان سندهینو یدکتر رسالهمقاله برگرفته از  نیا

 باشد.  یواحد تهران جنوب م یسوم در دانشگاه آزاد اسلام سندهیدوم و مشاوره نو سندهینو ییبه راهنما "رانیا
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   مقدمه-1

 میشناسیکه آنان را نم میکنیم یطراح یمردم یبرا ما
. هرگز کنندیکه آنها چرا آنجا هستند و چه م میدانینم ای

. در میشنویرا نم شانیاو صد مینیبیشان را نمچهره
سن و  ت،یجنس مانند یکه عوامل ینگاه نیچن یجهینت

 جادیا یفضا ،گیردمی دهیکاربران را ناد یی اجتماعطبقه
لازم به  ن،ی. بنابراستین لازم برخوردار تیشده از مطلوب

که نسبت به  ویخوانش ابژکت یرسد که به جاینظر م
ست، به سمت ا تفاوتیب اریانسان بس یزندگ طیشرا

تر و در ارتباط با تر و مشخصیواقع ویسوبژکت یخوانش
حرکت شود تا  یجمع یفضاها روزانه مردم در یزندگ

را  یمطلوبتر یبتوان بر اساس ادراک کاربر از فضا، فضا
که درباره  ییهازمینه نیاز مهمتر رد. یکیک یطراح

 که است تیاست، جنس شناخت کاربر فضا مطرح
و متاثر از فرهنگ حاکم بر جامعه  یاعای اجتممقوله

 مقوله همان انیب یاست که با واژه جنس که عموما برا
رود متفاوت است و یبکار م یشناختستیز دگاهیاز د

 یکیزیهای فبر تفاوت یمبتن یتیهای جنساگرچه تفاوت
کند، چگونه رفتار می یتیهر جنس نکهیاست، اما ا

عامل  کی عنوانبه  تیمحصول اجتماع است. لذا جنس
در طول زمان  ریپذرییو متاثر از فرهنگ و تغ یاجتماع

رابطه است  ینوع انگریب تیواقع جنس گردد. دریمطرح م
 یزنان و مردان، تجارب متفاوت تیواقع نیا یکه بر مبنا

-جامعه یهالیتحل دارند و بر طبق یزندگ ریدر مس

ا فضا ر ز،ین یمتفاوت یهابه شکل یستینیو فم یشناخت
ای بر قابل ملاحظه شکل به یکنند و طراحاشغال می

 استفاده از فضا کاربرد دارد.  یتیجنس یالگوها
و ارتباط آن با فضای  تی، عامل جنسدر این مقاله

قرار  ی، مورد بررسیمراکز تجار معماری با تمرکز بر
گویی به پرسش جایگاه جنسیت د و در پی پاسخگیرنمی

های یابی به مولفهخرید و دستدر طراحی معماری مراکز 
در بین فضاهای  .باشدرفته از مفهوم جنسیت میرگب

-ها، فرودگاهعمومی شهری از جمله مراکز تجاری، پارک

ها، مراکز فرهنگی و ....، مراکز تجاری بدلیل طیف وسیع 
های تفریحی و چندمنظوره کنندگان و استفادهاستفاده

ی شهر یعموم یاهانمک نیا بودن آن انتخاب شدند.
روزانه زنان و مردان در شهر  یاز زندگ یمهم یهابخش

و بنابراین لازم است که بتوانند نیازهای  روندیبه شمار م
 های جنسیتی را به خوبی پاسخگو باشند.تمامی گروه

 تحقیقهای پرسش-2
.نقش عامل اجتماعی جنسیت در طراحی معماری 1

 چیست؟
کیفیت فضای مراکز توان جهت افزایش .چگونه می2

 خرید، به تعادل جنسیتی در فضا دست یافت؟

 تحقیق یهاهیرضف-3
 ،های هر دو گروهها و خواستهو تفاوت تیجنس عامل. 1

باید در مراحل مختلف از مطالعات اولیه تا فازهای می
ها به شوند تا تمامی گروهنهایی طراحی در نظر گرفته

 سطح رضایت لازم در فضا برسند.
، لازم است دیمراکز خر در فضا تیفیکهت افزایش .ج2

-گرفته از عامل جنسیت دست یافتهرهایی بتا به شاخصه

شود تا به صورت راهکارهای طراحی در فضا مورد 
 استفاده قرارگیرند.

 تحقیقپیشینه -4
 یدر مباحث علم تیموضوع جنس یبررس یطور کل به

 چندان نهیشیپ نهیزم نیدر ا قاتیکوتاه دارد و تحق یعمر
مباحث، به طور  نیا یبیندارد. به طور تقر یایطولان

 یستینیفمی هاتوسط فعالیت و 22در اواسط قرن  یجد
 ی. طگرددیبرم 11آن به قرن  شهی، اگرچه رندآغاز شد

 یهازمینه در هاسمینیفم یهایبررس ،1912 یهاسال
ها و سبک ،یمعمار طهیکرد که در حعلوم مختلف، ثابت

هستند که شامل  یعوامل گوناگون، متاثر از یهایمعمار
هایی که ای از پژوهشپاره باشند.می زین تیعامل جنس

گرچه . آینداند در جدول زیر میدر این باره انجام گرفته
همچنان مطالعات جامع و کاملی جنسیت را به عنوان 

 اند.یک مولد و عامل تاثیرگذار در طراحی بررسی نکرده
 : پیشینه پژوهش در زمینه جنسیت1 جدول شماره

 دستاوردها نویسندگان عنوان

رویکردی 
تحلیلی به 

جنسیت در بهبود 
کیفیت فضای 

 معماری

شناسایی عوامل موثر  1311کاظمی،
 بر جنسیتی شدن فضا

درآمدی بر 
روایت زنانه در 

تمایزات تجربه زنانه  1391نادری،
با مردانه در شهر و 
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بررسی نقش فضاهای  شهر
هری در ارتقای کمی ش

 و کیفی حضور زنان

 تیجنس
در  یوشهروند

 یتهران: مطالعه
 یجامعه شناخت

 یهاتفاوت
در حق  یتیجنس

 به شهر

های جنسیتی در تفاوت 1393رهبری ،
ادراک حق به شهر و 
اهمیت سازماندهی و 

ریزی فضایی در برنامه
جهت ایجاد فضاهای 

 متفاوت جنسیتی

طراحی فضاهای 
ی عمومی شهر

مورد توجه زنان 
در شهر تورنتو 

 کانادا

Kholsa,2004))  بررسی عوامل حمل و
نقل، امنیت، دسترسی 
و سلامت محیطی و 

اهمیت افزایش امنیت 
و تقویت دسترسی 
زنان به فضاهای 

 شهری

زنان و اجتماع 
 ایمن

(Bell ,1998)  ،افزایش مشاهده
آگاهی و خوانایی، 
-کاهش حس آسیب

پذیری، تمرکز بر 
های آسیب پذیر انالم

و... جهت افزایش 
میزان امنیت برای 

زنان به عنوان 
 مهمترین عامل حضور

 تحقیق روش-5
در قالب  یفیک قیپژوهش، روش تحق یشناسروش
. می باشد ایزمینهو نظریه یخیهای مطالعات تارروش

رابطه آن با  فضا  با و  تیدر مرحله اول، مفهوم جنس
و  شدشرح داده خواهند ایبخانهاستفاده از مطالعات کتا

مرکز خرید در تهران با استفاده از  5های پس از آن داده
شد. در این ای تحلیل خواهندروش پژوهش نظریه زمینه

ها در خلال تحقیق شکل مفاهیم و فرضیه روش،
ها را از دیدگاه سوژه ها گیرند و پژوهشگر، فرایندمی

در یک فرایند  ها و تصورات نظریکشف کرده و داده
شوند. این فرایند، برده می محور و تکوینی پیشروند

کرده و با محقق را به طرح پرسش و یافتن پاسخ تشویق
انجام مقایسه بین مراکز مورد مطالعه در پرتو نظرات و 

های محقق این مفاهیم دوباره مورد پالایش و اندیشه
ی منجر هاییافتن پاسختفسیر قرارگرفته و در نهایت به

 شود.می

باشند. ابزارها مشاهده مستقیم و غیررسمی و مصاحبه می
شده  این پژوهش از ابزار مشاهده و مصاحبه استفادهر د

های بدست آمده از مبانی نظری از نظر است تا مولفه
کنندگان مراکز خرید سنجیده شده و گر و استفادهمشاهده

آیند. دستهای مورد نیاز بهها بتوان مقولهاز پاسخ
های های مصاحبه بر مبنای مولفهنامه و پرسشمشاهده

ها از دیدگاه اند تا مولفهنظری تدوین شدهچهارچوب
هایی شده و به مفاهیم و مقولهکاربران فضا سنجیده

شود که از نظر هر دو گروه جنسیتی جهت دست یازیده
به  باشد تا بتوانبرآورد نیازهای هر دو گروه در فضا لازم

یافت. نظر به اهمیت مدلی جهت فضای مطلوب دست
هر دو گروه جنسیتی در پژوهش و نیاز به سنجش 

ها با هردو گروه آقایان و نظرات هر دو گروه، مصاحبه
پذیرفت. سال صورت خواهند 02الی  22های خانم

کاهش گروه سنی بدلیل الزام به کم کردن متغیرهای 
شد. این گروه ها انجامسخگر جهت تدقیق بیشتر پامداخله

سنی بدلیل استفاده بیشتر و علاقه بیشترشان به فضاهای 
شدند. بدلیل تدقیق پژوهش و نیاز به عمومی انتخاب

یافته های سنی کاهشگر، گروهکاهش متغیرهای مداخله
-بندیشد و دستهها لحاظ نخواهندو عامل سن در تحلیل

بود. اهدها بر اساس جنسیت مصاحبه شوندگان خو
گرفتند و در هر مرحله با ها در سه مرحله انجاممصاحبه

-ها و کاستیشوندگان و کمیهای مصاحبهتوجه به پاسخ

ها تغییرکردند. معیار قضاوت در مورد زمان ها، پرسش
به معنی یافت نشدن  ،توقف، اشباع یا کفایت نظری است

های مقولات های بیشتری که به وسیله آن ویژگیداده
یابند و اطلاعات جدیدی به دست نیایند)نوروز  رشد

: 1392؛ استرواس و کربین،  211: 1391برازجانی، 
223.) 

از آنجا که موضوع مورد مطالعه، جنسیت در مراکز خرید 
ها محیط طبیعی است، آوری دادهو منبع اصلی جمع

محقق جمعیت حاضر در مراکز خرید را که در محدوده 
کز خرید مشغول خرید و یا تفریح زمانی تحقیق در مرا

است. نظر به انتخاب دادهاند، مورد مطالعه قراربوده
جنسیت به عنوان متغیر اصلی، جمعیت نمونه به دو دسته 

 اند. بندی شدهبانوان و آقایان تقسیم
گیری نظری گام گیری این پژوهش، شیوه نمونهنمونه 

هایی مکان ها وبه گام است و باید به سراغ جاها، ادم
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برویم که حداکثر دگرگونی و تنوع را داشته باشند تا 
ها از لحاظ حداکثر اطلاعات گردآوری شده و مقوله

: 1392ها و ابعاد غنی شوند)استراوس، کربین، ویژگی
های مختلف مرحله و در زمان 3ها در (. مصاحبه219
شدند تا مراکز مورد مطالعه در تمامی مراکز در  انجام
های انتخابی به شوند. زمانهای مختلف سنجیدهزمان

، دوشنبه و یا سه 0-1ها ساعت تفکیک مراکز، پنج شنبه
در هر مرکز  12-12ها ساعت و شنبه 1-0شنبه ساعت 

 بودند.
های هایی در شهر تهران انتخاب شدند که به لحاظمکان

جغرافیایی، فرهنگی و نوع فضا متفاوت باشند تا حداکثر 
 ها مراکز خرید پرترددیآید اما تمامی آندستبهاطلاعات 

آیند که این خود یک نقطه مثبت برای به حساب می
آید. جهت انجام این مهم، مراکز در پژوهش به شمار می

نقاط مختلف جغرافیایی شهر تهران انتخاب شدند تا 
های بدست آمده از تنوع و دگرگونی لازم برخوردار پاسخ

از مراکز انتخابی از امکانات متفاوتی  باشند. ضمنا هرکدام
های برخوردارند که این مهم، سبب دسترسی به طیف

مختلف کاربران در پژوهش و گوناگونی بیشتر اطلاعات 
بود. مراکز خرید انتخابی مرکز خرید بدست آمده خواهد

پالادیوم در شمال، کوروش در غرب، تیراژه در شرق، 
باشند. در ر مرکز میهای رضا در جنوب و نور دکویتی

ها و مصاحبه در سه گام در موقعیت 11نهایت با انجام 
های مختلف، نمونه گیری با رسیدن به اشباع نظری زمان

های تکراری به پایان رسید. در هر مرحله با شنیدن پاسخ
 ها پایان پذیرفت.و رسیدن به اشباع نظری، مصاحبه

ف و نظریه ها در این پژوهش، توصیفنون تحلیل داده
پردازی بوده که جهت این مهم از مراحل کدگذاری باز، 

شود. کدگذاری محوری و کدگذاری گزینشی استفاده می
ها در مقوله ها و زیر مقولات تجزیه و در مرحله اول داده

یا  شوند. یعنی یک مشاهده، جملهبندی میدسته
پاراگراف را جدا کرده و سپس با یک نامی که معرف یک 

شود. این فرایند شامل تجربه، ده است شبیه سازی میپدی
بررسی، مقایسه، مفهوم سازی و مقوله بندی داده هست 

ی دوم یا آورد. مرحلهها را در قالب مفاهیم میو داده
ها را ها و زیر مقولهکدگذاری محوری روابط بین مقوله

یابد و سعی در مرتبط سازی آنان با یکدیگر دارد. می
سوم یا کدگذاری گزینشی، فرایند یکپارچه ی مرحله

های هاست. در این مقطع زمانی، یافتهسازی مقوله
یکدیگر شکل نظریه پژوهش با پیوند خوردن مقولات به

گیرند. در این مرحله باید مقوله مرکزی یا به خود می
 ای گزینش شود.هسته

ها با تبدیل مشاهدات، بنابراین در پژوهش حاضر، داده 
ها و مبانی نظری به متن، مستندسازی شده و به بهمصاح

ای جدا سازی گردید. جملات تکراری جدا صورت جمله
های خام خط دادهبهشد و با تحلیل خطسازی شده حذف

-ها در چهار بخش تحت عناوین دادهگرفت. دادهشکل

-های خام مصاحبه با بانوان، دادههای خام مشاهده، داده

های خام مبانی نظری آقایان و داده های خام مصاحبه با
ها پس از هرس موارد اضافی و داده شد.داده 121شامل 

غیر مرتبط با استفاده از دو رویه طرح پرسش، مقایسه و 
سازی شدند. مفاهیم ها، مفهوممراجعه مکرر به داده
های خام به دست آمدند و سپس پرتکرار برآمده از داده

بندی بر اساس شد. مقولهفرآیند مقوله سازی آغاز 
رویکرد تحلیلی مقایسه کردن آغاز شد تا در نهایت به 

 یافته شود.ای دستمقوله هسته

 مبانی نظری-6

 و جنسیت جنس -6-1
ترین مفهوم در مطالعات جنسیتی، معنی واژه اساسی 

باشد. واژه جنسیت و بالطبع تفاوت آن با واژه جنس می
های د بر اساس ویژگیجنس به مرد بودن و زن بودن فر

ها اشاره دارد و جنسیت ساختاری اجتماعی جسمی آن
های این دو جنس است. در است که معرف رفتارها و باور

حقیقت جنسیت به ساختارهای اجتماعی، فرهنگی و 
ای اشاره دارد که مفاهیم مردان و زنان در جامعه تاریخی

ردان را کند و انتظارات جامعه از زنان و مرا تعریف می
نماید. بنابراین دو مفهوم جنس و جنسیت بازگو می

شناسان معتقدند که از آنجا که متفاوت بوده و جامعه
جنسیت مفهومی اجتماعی است، این جامعه است که 

سازد و جنسیت روند هویت جنسیتی افراد را مشخص می
در طول تاریخ در معرض تغییر و دگرگونی قراردارد. این 

این روند چگونه صورت ت مطرح شود کهسوال ممکن اس
در اجتماع در زندگی روزمره و از طریق  گیرد؟می

ها برخی نهادهایی مانند مدرسه، خانواده و یا رسانه
شوند و به افراد ای دیگر تقبیح میرفتارها تمجید و پاره

آموزند که دختران و پسران باید به چه جامعه می
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(. این 21: 1390مز،های متفاوتی عمل کنند)هولشیوه
های متفاوت که افراد جهت اجتماعی شدن باید شیوه

باشند. درست از آنان را بیاموزند، متاثر از جنسیت افراد می
های مختلفی تربیت ها به شیوهزمان تولد، دخترها و پسر

ها شان به رنگشوند و بر طبق جنسیتو آموزش داده می
د و لذا تفاوت بین شونهای مختلفی سوق داده میو بازی

های و بنابراین به شیوه آموزندخودشان را از کودکی می
کنند و جامعه نیز انتظارات متفاوتی از مختلفی رفتار می

های دیگر در واقع هویت جنسی مانند جنبه آنان دارد.
های اجتماعی ساخته هویت اجتماعی توسط قدرت

عی درگیر های اجتماشود و بنابراین در حالی که قدرتمی
ها در حال ها و مکانگیری هویت در همه زماندر شکل

های شکل گرفته مانند تغییرند، اثرات آنان بر هویت
 های جنسیتی نیز بیش از حد متغیر است. هویت

محورهای زیر جهت شناخت جنس و جنسیت معرفی 
 شود:می
های زیست شناختی میان مردان جنس به معنی تفاوت-

 و زنان است. 
ای اجتماعی است که مشمول رفتارها و جنسیت مقوله-

 -های اجتماعی زن و مرد بوده و برداشتی اجتماعینقش
 رساند. فرهنگی از زنان و مردان را می

های جنسیت در بافت فرهنگی به صورت مشخصه-
 شود.روانی، اجتماعی و تعاملی ظاهر می

جنسیت بر اساس نقش اجتماعی و اقتصادی تعیین شده 
های های مختلف و نقشلذا به دلیل تفاوت فرهنگ و

شان معنای جنسیت و در پی اجتماعی متفاوت-اقتصادی
آن روابط جنسیتی ثابت نخواهند بود. بنابراین این روابط 
از کشوری به کشور دیگر و یا در حقیقت از فرهنگی به 

 (.22، 1311فرهنگ دیگر، متفاوت خواهند بود)جمالپور،
توان گفت که جنس نشان دهنده مرد یا زن بنابراین می 

های جسمی بستگی دارد بودن است  و کاملا به ویژگی
در حالی که جنسیت نشان دهنده مردانگی و زنانگی 
است و انتظارات اجتماعی و هنجارها را نشان می دهد. 
البته که در موضوع جنسیت، مبنای اصلی تشخیص و 

بیولوژیکی افراد های گیری، مساله تفاوت ویژگیتصمیم
های بیولوژیکی، انتظارات باشد و بر اساس این تفاوتمی

های نیازها نیز بر این اساس بیان می شوند و تفاوت
 (.5:  1315مشخص خواهند شد)نرسیسیانس،

زنان در مقایسه با مردان خصوصیات بیولوژیک، 
های متفاوتی دارند که در نوع ارتباط ها و بینشمسوولیت

ها،  ضا تاثیرگذار است. هر دوی این گروهآنان با ف
تسهیلاتی از فضا انتظار دارند که با خصوصیات جسمی و 

شان تناسب داشته باشد و نیازهای عاطفی و روحی
تر کند. با این حال شان را لذت بخشزندگی روزمره

مرجع برنامه ریزی فضایی از نظر جنسیتی بیشتر مردانند 
ای دیگر گروه جنسیتی شده توجهی به نیازهکه باعث کم
 (. 21،1311است )تمدن،

های درباب جنسیت و چگونگی ساخته شده آن، پژوهش
های است و در زمانفراوانی در طول تاریخ صورت گرفته

ها نظرات متفاوتی نسبت بدین مفهوم مختلف، گروه
لوس های جنسیتی، اند. درباب چگونگی تفاوتداشته

های فراوان نشان پژوهش با 2و هلن سیکسو 1ایریگاری
کنند. بر طبق دادند که زنان و مردان متفاوت فکر می

نظر آنان، منطق زنانه نامعلوم، سیال و تفکر زنانه پیوسته، 
ناآگاهانه، موزون، فعال و دارای معانی متعدد در برابر 

: 1391اصول قطعی و ساده تفکر مردانه است )کولمان، 
151). 

زنان و مردان، در جهت  چندین تفاوت کلیدی میان
گیری آنها و مشمولیت آنها در محیط وجود دارند. چنین 

هایی بر اساس مسائل اجتماعی و از طریق توسعه تفاوت
هویت شخصی زنان و مردان و بواسطه تقسیم کارهای 
سنگین بوجود آمده اند. از همان زمان کودکی دختران 

های شوند تا نسبت به پسران کمتر فعالیتمجاب می
فیزیکی داشته باشند، بیشتر بترسند و کمتر کنجکاوی 

از این تفاوت ها در ذهن و رفتار که توسط دانش  . نمایند

شناسی تایید شده، شناسی و جامعههایی چون روان
توان نتیجه گرفت که رویکرد زنان و مردان به می

معماری نیز متفاوت است. چرا که هم بدن زنانه با بدن 
ذهن زنانه با ذهن مردانه متفاوت  مردانه و هم

 .(303است)همان: 
زیستی مسالمت آمیز زنان و مردان درحقیقت به زعم هم 

های متفاوتی از فضا استفاده در فضا، آنان نه تنها به شیوه
کنند بلکه تجارب آنها در فضا نیز متفاوت است می

 (.11، 1391)قمری و همکاران، 
رای خلق معماری جدیدی که بنابراین باید راهی بیابیم ب 

ای که هم انتظارات هر دو گروه را برآورده کند. معماری
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ها ارزش قایل شود و هم به نیازهای جسم برای تفاوت
ها و توجه کند. هدف پژوهش حاضر شناخت تفاوت

این موضوع است که چگونه محیطی رسیدن به 
پاسخگوتر برای نیازهای مشخص افراد بسازیم؛ نیازهایی 

شود. به عبارتی ه از تفاوت میان زن و مرد ناشی میک
های زنان و تر، هدف  مشخص کردن تفاوتروشن

مردان و عوامل محدودکننده در فضاهای شهری است و 
این سوالی است که چگونه محیطی پاسخگو به پاسخ به

 نیازهای هر دو جنس بسازیم. 

 رابطه جنسیت و فضا-6-2

امور اجتماعی به زمان و ساختار جنسیت مانند تمامی 
مکان وابسته بوده و با تغییر بستر اجتماعی متحول 

شود. آن چنان که در معماری و شهرسازی تعریف می
ای است از سویی کالبدی که شامل شود، فضا مقولهمی

فضای فیزیکی بوده و از سوی دیگر اجتماعی. این دو 
اعی های نظام اجتمای بودن، تاکید بر تجلی ارزشجنبه

در فضای فیزیکی است و بنابراین مناسبات جنسیتی در 
فضا تعریف شده و بدین طریق ارتباط جنسیت و فضا 

 .(Rendell,2000:127شود)تعریف می
های جنسیتی برای فهم جنسیت و ساختار هویت

های تجارب زیستی افراد در شهر از اهمیت تفاوت
یکی  بسیاری برخوردار هستند. هویت جنسیتی به عنوان

های اصلی هویت اجتماعی و یک ساختار از بخش
مرتبط است. چرا که  "فضا"اجتماعی، به شدت با 

بخشی از سیستم اجتماعی را تشکیل داده و  "جنسیت"
است. بنابراین در  "فضا"نظام اجتماعی یک بعد مهم از 

یک مجموعه از ارتباطات متقابل، در حالی که فضا و 
های اجتماعی تولید جنسیت توسط اجتماع و قدرت

شوند، از طرف دیگر ابعاد فیزیکی فضا، روابط می
اجتماعی و در پی آن هویت جنسیتی را نیز تحت تاثیر 

 .((Durning, Wrigley, 2000:1قرار می دهند
بنابراین می توان گفت که رفتار و فضا وابستگی متقابل 

کند. در عین دارند. فضا مردم درون خود را تعریف می
با این وجود، حضور افراد در فضا به طور ناخودآگاه حال 

ماهیت فضا را تعیین کرده و در نتیجه مردم فضا را 
کنند. پس فضا رفتارها را تحت تاثیر قرار می تعریف می

دهد، همانطور که فضا با توجه به رفتارها تولید شده 
 .Ardener,2000:113)است)

ی که پس فضا محصول مناسبات جنسیتی است و زمان
هایی را در فضایی که در آن زندگی می جنسیت، تفاوت
کند و یا بر چگونگی رفتار ما در اجتماع کنیم، ایجاد می

گذارد، بنابراین باید بر فضاهای ساخته شده نیز تاثیر می
 .(11، 1390تاثیرگذار باشد)ورمقانی،

در حقیقت به دلیل تولید فضا  توسط جامعه  و تحول آن 
ای دیالکتیکی با ط اجتماعی، باید رابطهدر خلال رواب

کنشگران اجتماعی در نظر گرفته شود)ورمقانی و 
 (. 32، 1390دیگران،
، دارای به مثابه دو گروه متمایز مردان و زنانبنابراین 

ها، هنجارها و مسائل مخصوص به خود نیازها و نقش
تحقیقات انجام شده حاکی از آن است که با  هستند.

ی مسالمت آمیز دو جنس در کنار یکدیگر، وجود همزیست
آنان ادراک متفاوتی از فضا دارند. به عنوان مثال، زنان 
ترس بیشتری دارند که قربانی خشونت و جرم در 

های تفاوت(. 13، 1393فضاهای شهری شوند)رهبری، 
اجتماعی موجود، صرف نظر از منشا و علت پیدایش 

و بنابراین جهت ای واقعی در زندگی روزمره است پدیده
رسیدن به تعادل در فضا باید نیازهای آنان و 

-این تمایزها میهایشان مورد بررسی قرار گیرند. تفاوت

توانند در طراحی و مدیریت شهرها مورد استفاده قرار 
 1393)رهبری، نجامندیاگرفته و به ایجاد شهرهای بهتر ب

 دروابط اجتماعی افرافضاهای شهری بر (. بنابراین 22:
ی یک . با توجه به اهمیت جنسیت به مثابهتاثیرگذارند

 ،پذیریهای جامعهی بنیادین در شیوهکنندهعامل تعیین
های مردان و زنان نیز شود که نگرشبینی میپیش

های فضایی متمایز باشد و به تبع آن نسبت به مولفه
های جنسیتمتفاوتی در های فضایی به شکل یهاکنش

های ر پیدا کنند و بنابراین فضا بر جنسیتظهومختلف 
 مختلف تاثیرات متفاوتی دارد.

اگر فضای عمومی ایده آل فضایی تعریف شود که فرایند 
ها و باورهای اجتماعی شدن را با بازتاب مناسب ارزش

کند و باعث شرکت بیشتر مردم در تر میاجتماعی راحت
تی مناسب شود، بنابراین زمانی به ساختار جنسیفضا می

شود که فضای مادی حامل دیدگاه و فضا دست یافته می
علایق هر دو جنسیت باشد و در نحوه تحقق ارتباطات 
جنسیتی و بازتولید آن بتواند در راستای عملکرد مناسب 



 در فضا یتیتعادل جنس ینیبازآفر بر یجستار

 

 

 

ان
ست

زم
و 

ز 
ایی

پ
 

93
99

 

112 

و 
د

نام
صل

ف
 ۀ

یش
ند

ا
 ۀ

ی، 
مار

مع
ی، 

لم
ۀ ع

شری
ن

ل 
سا

رم،
چها

 
مار

ش
هة 

تم
ش

 
 

اجتماعی محور بازتاب اهداف اصلی حقوق شهروندی 
 (.150، 1395شود)اسدی محل چالی،

ی در فضا بر مدل ترکیبی برابری جنسیت-6-3

 اساس نظریات بوردیو، لوفور و فوکو

های مورد نظر در طراحی فضا، جهت دستیابی به مولفه
نظریات سه فیلسوف و نظریه پرداز مردم و فضا بررسی 

شود. از جمله صاحب نظران مطرح در مبحث تولید می
فیلسوف فرانسوی است که به تولید  ،3فضا هانری لوفور

کند و معتقد است که هیچ یفضای اجتماعی اشاره م
چیزی وجود ندارد که تولید نشده باشد. لوفور اشاره 

کند که فرم فضا بر نحوه استفاده از فضا تاثیر دارد. به می
زبانی دیگر، طراحان نحوه زیستن مردم را پیشنهاد 

 (.311: 1390کنند)گونواردنا و دیگران، می
شهری ، های با اهمیت وی در باب فضای یکی از نظریه

مفهوم حق به شهر ، 0نظریه حق به شهر است. هاروی
 دهد:لوفور را چنین شرح می

حق به شهر بسیار فراتر از آزادی فردی برای دسترسی  "
به منابع شهری است، بلکه حق به تغییر شهر برای ایجاد 
تغییر در خودمان است. این حق بیش از آنکه فردی باشد 

یرات نیازمند قدرت جمعی این تغیاشتراکی است، چرا که
برای بازشکل دهی به فرایندهای شهری است. آزاد 
ساختن و بازسازی شهر و خودمان به نظر من یکی از 
ارزشمندترین حقوق بشری است که بسیار مورد 

 (.111: 1393) شارع پور،"اعتنایی قرار گرفته است بی
لوفور برای لوفور، شهر موجد خود آگاهی و وجود است. 

کند که پراکسیس شهری هم زمانی و هم می مطرح
ای است که تعاملات اجتماعی و روابط شهری را مکانی

توانند این پراکسیس سازد. طراحان شهری نمیممکن می
توانند با طراحی فضاهای مناسب، را طراحی کنند اما می

راه را برای انجام آن هموار سازند. در نظر لوفور، مردم 
هایی برای خودشان، برای تفریح، طنیازمند ساختن محی

تجربه آموزش، خلاقیت، زندگی اجتماعی و. . . هستند. 
لوفور دو مولفه را در باب مفهوم حق به شهر شناسایی 

کند، حق اختصاص دادن به خود به معنای حق می
استفاده کامل از فضاهای شهری، حق بازی کردن، 

معنای زندگی کردن، کار کردن و...حق شرکت کردن به 
های مربوط به فضای گیریدخالت ساکنان در تصمیم

 (. 111: 1393پور، شهری )شارع

 ابعاد مفهوم اختصاص دهی شهر به خود عبارت اند از:
های زمانی و یا مکانی ایجاد محدودیتسهم فیزیکی:  -

در استفاده از فضاهای شهری و خدمات شهری مانع 
یافتن اختصاص دهی شهر به خود است. اختصاص 

یک جنسیت و یا طبقه خاص به ها  بهها و یا مکانزمان
صورت رسمی و غیر رسمی مانع اختصاص دهی شهر به 

 (.10: 1393شود)رهبری،خود می
کنترل و مالکیت فضا: در دیدگاه لوفور، اینان مفاهیمی -

روند که ریشه در نگرش سیاسی به شمار می -اقتصادی
توان مصرف مثال می مارکسیستی وی دارند. به عنوان

توان مناطق خوش آب و هوا را نام برد. بدین ترتیب می
 الگوی مشابهی نیز برای جنسیت به دست آورد. 

سرزندگی شهری: لوفور سرزندگی شهری را در قالب  -
داند. در باب متغیر سه متغیر امنیت، ارتباطات و تفریح می

به توان گفت که در حالی که جرایم بیشتر امنیت می
وسیله مردان رخ می دهد و قربانیان آن نیز بیشتر 
مردانند، اما احساس ناامنی بیشتر در زنان مشاهده 

این سه متغیر، مواردی چون کیفیت شود. در زمینه می
های موقت و بالای حمل و نقل عمومی، مهدکودک

روهای مناسب مواردی های بازی امن و پیادهزمین
شهری به آنها نیاز هستند که زنان در فضاهای 

 (.111: 1393دارند)شارع پور،

جامعه شناس و مردم شناس فرانسوی، ، 5پیر بوردیو 
فضای اجتماعی را یک مجموعه ساختار یافته از روابط 

داند. وی میزان دسترسی به انواع سرمایه عینی قدرت می
داند و جایگاه را بر جایگاه افراد در نظام اجتماعی موثر می

ان و مردان در جامعه را متاثر از عدم متفاوت زن
داند، چراکه برخورداری آنان از سرمایه های یکسان می

های متفاوت و سرمایه متفاوت سبب کسب قدرت
شود. نابرابری بنابراین جایگاه متفاوت در اجتماع می

جنسیتی به اشکال گوناگون متجلی گشته و یکی از 
ر زنان در تبعات آن حضور کمرنگ و یا حتی عدم حضو

های اجتماعی فضاهای جمعی و یا در عرصه فعالیت
 است.

 شود :به سه شکل ظاهر میسرمایه 

 تواند به سرمایه اقتصادی قابل تبدیل به پول که می
 شکل حقوق مالکیتی درآید.
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  فرهنگی که در بعضی شرایط قابلیت تبدیل سرمایه
تواند به شکل به سرمایه اقتصادی را داشته و می

 تحصیلی درآید.مدرک 

 ای سرمایه اجتماعی که مجموع منابع واقعی یا بالقوه
ای بادوام از روابط نهادینه است  که حاصل شبکه

شده آشنایی و شناخت متقابل افراد از یکدیگر و یا به 
باشد)سالارزاده عبارتی دیگر عضویت در یک گروه می

 (.10: 1311امیری، حسینی، 
ی به مساله قدرت و فضا ، فیلسوف فرانسو1میشل فوکو 

پردازد. فضا در خوانش فوکویی جایی برای تبدیل می
های قدرت و دانش به مناسبات واقعی قدرت گفتمان

داند و است. وی فضا را اساس اعمال هر قدرتی می
ای ای از زندگی اجتماعی مقولهبنابراین فضا در هر بازه

ر اساسی است. در نتیجه بررسی روابط پنهان قدرت د
مناسبات اجتماعی و ادراک چگونگی حضور افراد در 
فضاهای جمعی از مسایل مهم در رابطه با جنس و 

از طریق فضا بر افراد قدرت آید. جنسیت به شمار می
حاضر اعمال شده و آن ها را طبقه بندی کرده و با دادن 

هایی به آنان بر اساس جنسیت، سن، ها و فرصتویژگی
های ها را در یک فضا به شیوهآن طبقه اجتماعی و ....

 (.25:1391گوناگون می پذیرد)داداش پور و همکاران، 

هاست و دولت جهت فضا از ابزارهای سیاسی دولت
اطمینان خاطر یافتن از کنترل مکان و حفظ سلسله 
مراتبی که در نظر دارد و برای یکپارچه ساختن اجتماع از 

کند. بنابراین فضا کند و آن را کنترل میفضا استفاده می
همیشه امری سیاسی و استراتژیک بوده است. نابرابری 
فضایی بر رویکردها و رفتارهای افراد تاثیرگذار بوده و 

ها را شامل شود. اما این ها و فرصتتوزیع نابرابر موقعیت
نابرابری فضایی چون امکان استفاده بهینه از فضا را 

تواند دهد، مییسلب کرده و انسجام جامعه را کاهش م
جهت بر پیامد رفتارهای ناشی از قدرت تاثیر گذار باشد.

استخراج مدل یاد شده، نظریات لوفور، میشل فوکو و 
-اند. جهت استخراج فضای ایدهبوردیو با هم ترکیب شده

آل، لازم است تا فضایی برابر طراحی شود که عدالت 
 اجتماعی در آن وجود داشته باشد و بر طبق نظریات

مطرح شده، جهت انجام این مهم لازم است تا ابعاد 
مفهوم اختصاص دهی شهر به خود لوفور، یعنی سهم 
فیزیکی، کنترل و مالکیت فضا و سرزندگی شهری در 
فضا وجود داشته باشد و سرمایه های مورد نظر بوردیو در 
فضا یکسان باشند تا فضا طبق نظر فوکو افراد را به 

ین سه سطح خرد، میانه و کلان شکل یکسان بپذیرد و ا
روابط رفت و برگشتی جهت تحقق فضای ایده آل دارند. 
در مدل یاد شده، سطوح خرد، میانی و کلان فوکو که به 

شوند، بندی میفضای شهری، شهر و ساختار جامعه طبقه
های لوفور مربوط به هرکدام از این سه بندیبا تقسیم

موارد یاد شده هر  گونه، مرتبط شده و در صورت رعایت
های اجتماعی، اقتصادی و یا دو گروه جنسیتی از سرمایه

مند خواهندشد. در نظریه فرهنگی مورد نظر بوردیو بهره
شود و با فوکو، قدرت از طریق فضا بر افراد اعمال می

هایی به افراد ها و فرصتبندی آنان و دادن ویژگیطبقه
ها را در ان، آنشبر اساس سن، جنسیت و طبقه اجتماعی

پذیرد. بر طبق این های گوناگون میفضا به صورت
نظریه، این تولید و باز تولید قدرت در فضا در سه سطح 
کلان یعنی جامعه، میانه یا شهر و سطح خرد یا فضای 

های ارایه شده گیرند. بنا بر مقیاسشهری صورت می
بیق توسط فوکو، مفاهیم ارایه شده توسط لوفور با آنها تط

شوند. در مبحث فضای شهری، پیدا کرده و ارایه می
مفاهیم مورد استفاده مفاهیم لوفور و ابعاد مرتبط به آن، 

باشند که سرزندگی شهری سرزندگی و تولید فضا می
های دهی فضا به خود در نظریهیکی از عوامل اختصاص

 باشد.لوفور می
ترین عوامل موثر در آرامش امنیت یکی از مهم -

شهروندان بوده و در صورت وقوع جرم و جنایت و یا 
-قابل استفاده میالقای حس ناامنی در فضا، فضاها غیر

توان، شوند. از نمودهای ناامنی در فضاهای شهری می
دیدناپذیری و یا واضح نبودن و دید نداشتن و کمبود 

ها نیز می روشنایی در فضا را نام برد. تعداد کافی نگهبان
 ایجاد حس امنیت موثر باشد.تواند در 
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 -امکانات تفریحی دارای ابعاد فرهنگی و اقتصادی -
های متنوع و مناسب اند. در صورتی که کاربریسیاسی

برای هر دو جنس فراهم بوده و خدمات مناسب برای هر 
شود که فضاهای شهری دو گروه فراهم باشد، سبب می

باشند. وجود فضاهای قابلیت استفاده برای تفریح را داشته
داری کودکان مخصوصا برای زنان بازی و فضاهای نگه

 باشند.از اهمیت زیادی برخوردار می
: مولفه های جنسیتی فضا بر اساس نظریات لوفور، 1تصویر شماره 

 بوردیو فوکو و

دهنده میزان سرزندگی برقراری ارتباطات در شهر نشان -
جغرافیای شهری  شهری است. این ارتباطات به دو عامل

 (.59: 1393و زمان شهری بستگی دارند)رهبری،

های روزمره در نظرگرفتن حمل و ریزی فعالیتدر برنامه
نقل عمومی مناسب در کنار دسترسی سواره مناسب از 
اهمیت فراوانی برخوردارند. مفهوم کنترل و مالکیت در 

های لوفور، مفهوم معنا یافته در چهارچوب فضای نظریه
-ید شده در نظام اقتصادی سیاسی است. یکی از مهمتول

 یابی فضاهای شهری است. ترین موارد این بخش، مکان
یابی نامناسب با توجه به دسترسی کمتر در صورت مکان

بانوان به خودروهای شخصی، استفاده آنان از این فضاها 
یابی، تسهیلات کمتر خواهد شد. بنابراین نحوه ی مکان

مصارف فراغتی، الگوهای کنترل و  شهری مربوط به
کند. این بخش در مقیاس میانه یا مالکیت را آشکار می

در نهایت پس از تطبیق  گیرد.شهر نظریات فوکو قرار می
رسد. پیش از نظریات فوکو و لوفور، نوبت به بوردیو می

شد که بوردیو جایگاه افراد در نظام این توضیح داده

های تاثر از برخورداری آنان از سرمایهاجتماعی را م
-داند و سرمایه متفاوت را سبب کسب قدرتیکسان می

های متفاوت و در نتیجه جایگاه متفاوت آنان در اجتماع 
 داند.می

های بنابراین در مدل حاضر جهت کسب سرمایه
اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی یکسان توجه به عواملی 

 است.خرد معرفی شده های کلان، میانه ودر مقیاس

 مطالعات و بررسی ها-7

های بررسی عوامل و پدیده"پژوهش حاضر با هدف 
، کاربران فضا را از نظر جنسیتی "جنسیتی در مراکز خرید

-داده تا به پرسش چگونه جنسیت میمورد بررسی قرار

تواند به عنوان مفهومی اجتماعی جایگاه خود را در مساله 
جهت دستیابی به تعادل جنسیتی د. دهطراحی بیابد، پاسخ

در مراکز خرید به عنوان فضای اجتماعی شهری که 
های باشد، لازم است تا مولفههدف اصلی پژوهش می

مورد مشاهده و مصاحبه  1بدست آمده در تصویر شماره 
در نمونه های موردی قرار گرفته و سنجیده شوند تا مورد 

هایی دست یازیده راستی آزمایی قرار گیرند و به مقوله
شود که با در نظر گرفتن آنان در مراکز خرید،  نیازهای 

 های جنسیتی رعایت شود.تمامی گروه
مطالعه شامل بررسی همه جانبه فضا چه از نظر فیزیکی 
مانند بررسی امکانات و تسهیلات فضا، ابعاد و یا مکانیابی 
و یا ابعاد غیرفیزیکی فضا مانند دعوت کنندگی و یا 

ندگی فضا و یا دلایل حضور در فضا و تمایل به سرز
 شود.حضور دوباره و برخی ابعاد دیگر فضا می

مرکز  5همان گونه که در روش پژوهش ذکرگردید، 
شدند تا نقطه جغرافیایی شهر تهران انتخاب 5خرید در 

حداکثر اطلاعات جمع آوری شود. مراکز خرید انتخابی، 
در  2در غرب، تیراژه مرکز پالادیوم در شمال، کوروش 

های رضا در جنوب شرق، نور در مرکز و پاساژ کویتی
شدند. به منظور آشنایی بیشتر با مراکز در ابتدا انتخاب

 شوند.مشاهدات پژوهشگر شرح داده می
خرید نامبرده در روزهای متفاوتی و هرکدام به مراکز 

اند. تحلیل کرات مورد مشاهده و تحلیل قرار گرفته
ت در این مراکز و مقایسه نتایج آنان با یکدیگر مشاهدا

های کیفی جنسیتی دهد که مراکزی که مولفهنشان می
بدست آورده را تا حد قابل قبولی دارا هستند، مورد 

های جنسیتی اعم از زنان و مردان استقبال تمامی گروه



                                                 در فضا یتیتعادل جنس ینیبر بازآفر یجستار 

 

 

132 

 

ستا
زم

و 
ز 

ایی
پ

ن 
93

99
  

و 
د

نام
صل

ف
 ۀ

یش
ند

ا
 ۀ

ی، 
مار

مع
شری

ن
ی، 

لم
ۀ ع

ل 
سا

اچه
رم

مار
 ش

،
هة 

تم
ش

 
 

 

گرفته و از این مراکز های مختلف سنی قراردر طیف
های های تفریحی شده و فعالیتادهعلاوه بر خرید، استف

اختیاری مانند صرف غذا و نوشیدنی، سینما، شهربازی، 
 دهند.معاشرت با دوستان و.... در آنان رخ می

ها، ایجاد حس مرکز خرید پالادیوم عوامل تنوع کاربری 
امنیت، خوانایی فضا، امکانات خدماتی لازم، نور مناسب، 

فضا و پاکیزگی را راحتی و سرزندگی فضا، خوانایی 
های کیفی فضا سبب شده  که مجموع مولفه .داراست

ها مرکز خرید پالادیوم مورد استقبال تمامی گروه
ص طیف سنی وسیعی از بانوان بوده و بسیاری از بخصو

های اختیاری همچون صرف غذا، دیدار آنان به فعالیت
دوستان و ... مشغول بودند که این مساله نشانگر 

فضاهای  ودن این مرکز به نیازهای آنان است.پاسخگو ب
اصلی مرکز خرید کوروش نیز از کیفیت قابل قبولی 

آتریوم اصلی، های برخوردارند اما راهروهای فرعی کناره
نور ودارای پله بوده که سبب خلوتی عرض، کمکم

راهروها شده و بازدید کنندگان به استفاده از آن رغبتی 
های اصلی و محدوده آتریوم، به دهند. اما فضانشان نمی

دلیل دلبازی و استفاده از نور طبیعی و خوانایی و دید به 
 سایر فضاها از محبوبیت خاصی برخوردارند.

های کیفی، مانند نیز، بسیاری مولفه 2مرکز خرید تیراژه 
تنوع عملکردی، خوانایی، تناسبات خوب، امنیت، 

مناسب و فضاهای خدماتی مناسب، روشنایی، پارکینگ 
دسترسی مناسب پیاده را داراست. اما به دلیل تعداد کم 

ها و تعطیل بودن چند طبقه انتهایی، تعداد مراجعه مغازه
کنندگان آن به اندازه مراکز پالادیوم و کوروش نبوده ولی 
با این حال مرکز خرید محبوبی در شرق تهران به شمار 

داقل های رضا حنمونه بعدی، پاساژ کویتی رود.می
امکانات خدماتی و رفاهی را دارا بوده، از نظر پاکیزگی 
شرایط قابل قبولی را ندارد، نور طبیعی مناسبی نداشته و 

ها کوتاه و ها برای مشتریان محدود است، سقفانتخاب
-دسترسی از خیابان با پله است، راهروهای فرعی کم

عرض بوده و مرکز از خوانایی لازم برخوردار نیست و 
-ها در گروهنین بدلیل نبود حس امنیت لازم خانمهمچ

کنند. جا مراجعه میهای چند نفره یا همراه با آقایان بدان
توان گفت اکثریت افراد به دلیل نزدیکی به بازار و می

جا مراجعه می کنند، نه به دلیل های مناسب بدانقیمت
مطلوبیت فضا. مشاهدات نمونه آخر، مرکز خرید نور، 

عدم محبوبیت و خلوتی بیش از حد مجموعه نشانگر 
های مشغول به کار در این مرکز نسبتا است. تعداد مغازه

بزرگ، کمتر از یک سوم بوده و تجهیزات آن حداقل 
باشد، روشنایی مرکز بسیارکم و نامناسب و فاقد می

تابلوهای راهنما بوده که مجموع این عوامل حس 
ی را به افراد القا سردرگمی و عدم امنیت و عدم سرزندگ

کرده و بنابراین مجموع این عوامل سبب شده تا مرکز 
 ها قرار نگیرد.مورد استقبال افراد بخصوص خانم

مصاحبه در  11پس از انجام و بررسی مشاهدات، تعداد 
های مختلف با زنان و ها و موقعیتسه گام در زمان

صات شد و از آنان درباره مشخمردان مراکز انتخابی انجام
آل اعم از دسترسی، امنیت ویا عملکردها، دلیل مراکز ایده

ها دیدارشان از فضا، نکات مثبت و یا منفی فضا، فرصت
ای موارد دیگر پرسش و امکانات زنان و مردان و پاره

های جزیی ها، پرسششد. در صورت کافی نبودن پاسخ
دیگری مانند نور فضا، امکانات، اندازه فضا، خوانایی و 

ضوح، فضاهای کودکان و سرزندگی فضا و موارد دیگر و
بندی و ها دستهمطرح شد. پس از اشباع نظری، پاسخ

آوری شده از های گردسازی شده و با دادههمانند
 تحلیل گشتند. مصاحبه

 یافته های تحقیق-8
های مشاهده ها با تکنیکدر راستای انجام پژوهش، داده

حلیل و نظریه پردازی و مصاحبه گردآوری شده و جهت ت
از کدگذاری باز، محوری و گزینشی استفاده گردید. پس 

های حاصل از مبانی نظری، مشاهده سازی دادهاز مستند
های خام داده خام حاصل شده و از داده 121و مصاحبه، 

مفهوم ساخته شدند. از این مفاهیم،  199در مرحله بعد، 
ی ه در مرحلهمقول 19مقوله استخراج گردید و این  19

مفاهیم  1مقوله بدل شدند. جدول شماره  5بعد به 
کدگذاری باز، مقولات اولیه و مقولات محوری را نشان 

 دهد.می
 مفاهیم کدگذاری باز، مقولات اولیه و مقولات محوری: 2جدول شماره 

 
 مفاهیم کدگذاری باز

های مقوله
استخراج 

 شده

مقوله 
محوری و 

 نوع آن

 استقبالی/کاربر تنوعی/اریاخت یهاتیفعال
و  نمایسی/تیو جنس یسن یهاگروه یتمام
 تنوع/بودن جامع/مناسب کودکان یفضا

به روح  توجه/خوب یکافه/ادیز
 بالا تیحساسی/ذهن شیآسا/فضا

 گراییجامعه
 فضاروح 

گرایش به 
فضاهای 
خاص و 
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 متفاوت/نبودن ریچشمگ/به فرد منحصر
 تنوع/شدن  نیتریو جذب/بودن
 لوکس و جوانپسندی هامغازه/برندها

-منحصر به

 فرد
گرایش به 
 برندینگ

 کمال گرایی
 )شرایطی(

مناسب  یدارنگهی/زیو تم تر/زهیپاک
و  منظم/نامناسب هیتهو/فضا

 یفضا/از فضا مراقبت/مرتب
 یدسترس/مناسب نگیپارک/منینش

 خدمات/نامناسب یعمود
 یهاسیسروی/شهر زاتیتجهنبود/محدود

 ادهیپ یدسترسی/حیتفر امکانات/زیتم
 یمحل/سواره مناسب یدسترس/مناسب

 یابیمکان/آسان یدسترس/بودن
 یریمس خوش/شهر مرکز/مناسب

 
 

گرایش به 
بهبود 

مراقبت از 
 فضا

تسهیلات 
 شهری

موقعیت 
مکانی 
 مناسب

 
 
 

پذیرش 
 فضایی

 (شرایطی)

 یمنف یسرشار از انرژ/رده بودنم

 یرنگ/ ایو پو گرم/سرد یهارنگ/
و  شاد/و سرزنده شلوغی/سرزندگی/رنگ
-جذب/هاگروه یاستقبال تمام مورد/مفرح

 قهیهمه سل جاذبی/کنندگدعوت/کننده
 دکور/بایز یو نما کل/شها
 ییو اروپا بایز یفضای/دلباز/مناسب

 مدرن/روز بودن به/فضا یکیشی/قشنگ/
 یفضا/هافضا و مغازه یکیش/بودن

 یلاکچر

 
تداوم حس 

 زندگی
-دعوت

 کنندگی
 بصریلذت 

گرایش به 
فضاهای 

 مدرن

 
 
 

ترغیب به 
تداوم حضور 

در 
 فضا)تعاملی(

 ادیز یشلوغ/آرامش 

و پر سرو  ادیز یقیموس نبود/
 درهم/مغازه ها یپراکندگی/همخوان/صدا

 دید/نبودن دهیچیپی/بند صنفی/برهم
شدن در  جیگی/ریناپذ دیدیی/خوانا/باز

و  دالون/کم مغازه ها تعدادی/بزرگ/فضا
 یخلوت/ادیز یبزرگ نبود/نگت یراهرو

 امکان/مردان ریبا مس فاصلهی/کیتار/ادیز
 یامننا/عدم نظارت حس/زد و خورد

مناسب  تعدادی/خانوادگ جو/راهروها
 نگهبان

حس راحتی 
 و آسایش
تفکیک 
 صنفی

آگاهی 
 فضایی

 تناسب فضا
 قرارگاه امن

 
 
 
 

بازآفرینی 
آسایش در 

 فضا
 )تعاملی(

 یبرابرنا /تحرک کمتر زنان در فضا
و  یزمان یهاتیمحدود/ یتیجمع

مناسب  خدماتیی/فضا ینابرابری/مکان
 تفاوت/ادراک تفاوت/هر دو گروه

متاثر  تیجنسی/مقوله اجتماع فضا/روابط
 نییتع/و فضا تیجنس ارتباط/از فضا

تر نیجزبیی/خوانا/رفتارها توسط فضا
 یفضاها/انتخاب یبه آزاد ازین/بودن

 نامکایی/روشنا/مختص کودکان
 ناتییتز/معاشرت

تعادل 
 جنسیتی

وابستگی 
جنسیت و 

 فضا
تفاوت های 

 ادراکی

 
 

تناسب 
جنسیتی در 

 فضا
 )پیامدی(

 19 5 

 مقولات اصلی موارد ذیل تشخیص داده شدند:

 گراییکمال 

 پذیرش فضایی 

 ترغیب به تداوم حضور در فضا 

 بازآفرینی آسایش در فضا 

 تناسب جنسیتی در فضا 
یابی به مقوله گزینشی برای دست ی کدگذاریدر مرحله

تر ساخت که تمام ای انتزاعیای، محقق مقولههسته
های خام چندین بار بازخوانی مقولات را دربرگیرد. لذا داده

های جنسیتی جهت خلق خوانش مولفه"ی شده و مقوله
ساخته شد. مقولات محوری نامبرده از  "تعادل جنسیتی

یان کاربر و فضا تاثیر طریق تعادل جنسیتی بر پیوند م
شوند. آل میگذاشته و سبب دستیابی به فضای ایده

ای ابعاد مرتبط با سوال مقولات محوری و مقولات هسته
اصلی پژوهش هستند که به چگونگی تاثیر جنسیت در 

پردازند. نظریه پردازی بر اساس طراحی معماری می
ا مقوله ها بمقولات و تبیین رابطه میان آنان و ارتباط آن

-ای صورت گرفته و با تکیه بر تفسیر و درک گروههسته

های جنسیتی مختلف در مراکز خرید، عواملی که بر 
شوند، های مختلف، متفاوت ادراک میاساس جنسیت

ارایه شدند تا با رعایت این شرایط به فضای عمومی ایده 
آل دست یازیده شود و پیوند میان کاربر و فضا برقرار 

 شود.

 
گیری مقولات محوری و مقوله ای شکل: مدل زمینه2تصویر شماره 

 ایهسته

منظور از تعادل جنسیتی، دستیابی به نوعی از فضاست 
های جنسیتی به نیازهای خود دست که در آن همه گروه

یابند. البته تجربه هر فرد در فضا بسته به عواملی چون 
... متفاوت است. بنابراین، یک تجربه سن، نژاد، طبقه و

یکدست و مشابه برای یک زن یا یک مرد وجود ندارد و 
های جنسیتی های متفاوت گروهتوان از تجربهتنها می

ای ارایه شده، سخن گفت. در تبیین نظریه و مدل زمینه
کمال "آل، تابع شرایط موثر در بازآفرینی فضای ایده
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اند. این دو مقوله دهبو "پذیرش فضایی"و  "گرایی
-شرایط موردنیاز برای حضور افراد در فضا را فراهم می

کند، چرا که حضور افراد بدون وجود این دو مقوله به 
عنوان شرایط اولیه و زیر مقولاتشان بی معناست. در ابتدا 

های لازمشان در فضا صورت حاضران نیاز دارند تا فعالیت
شود، شد، از فضا مراقبتباگیرد، تنوع فضایی وجود داشته

شود و موقعیت مکانی مناسبی تسهیلات لازم به آنان ارایه
باشد. علاوه بر اینکه شرایط خاص و منحصر بفردی داشته

کند که باشد تا آن را با سایر مراکز متفاوتوجود داشته
 سبب تمایل بیشتر افراد به حضور در  فضا شود.
رایط اولیه در صورت وقوع این شرایط به عنوان ش

فضایی، افراد در گروه های جنسیتی مختلف در فضا 
کنند، با حضور افراد در فضا، فضا مناسب حضور پیدا می

بود و میان فضا برقراری روابط و تعاملات اجتماعی خواهد
شد. با توجه به و کاربران پیوند مناسبی برقرار خواهد

ین رسد که در سایه ارابطه میان مقولات، به نظر می
شرایط، پیوند میان کاربر و فضا در سطوح مختلف 
فضایی و شهری و در گروه های جنسیتی مختلف تحقق 

 خواهد پذیرفت.
در پی شناسایی شرایط پیوند میان کاربر و فضا در این 

ترغیب "و  "بازآفرینی آسایش در فضا"پژوهش، مقولات 
به عنوان تعاملات پدیده حاضر  "به تداوم حضور در فضا

اند. بازآفرینی آسایش در فضا به نوعی اخته شدهشن
دهنده احساس کاربران نسبت به فضا در پی نشان

برقراری شرایط اولیه و رخ دادن پدیده پیوند میان کاربر 
باشد، چرا که در صورت وقوع پدیده ذکر شده، و فضا می

رسید و نیازهای کاربران فضا به آسایش در فضا خواهند
ر فضا، راحتی و آسایششان در فضایی امنیتی، آگاهی د

 شد. متناسب، امن و خوانا تامین خواهند
بازآفرینی آسایش در فضا، به تداوم حضور افراد در فضا 

 کند.می انجامد و آنان را به ادامه حضورشان ترغیب می
تناسب "ها در فضا به صورت درک پیامد این واکنش
وقوع این یابد. در صورت تبلور می "جنسیتی در فضا

های پیامد، تعادل جنسیتی در فضا به علت خوانش مولفه
خورد و در نهایت باعث رونق بیشتر جنسیتی رقم خواهد

-فضاهای شهری به عنوان فضای مهم شهری خواهد
-شد و روابط و تعاملات اجتماعی در فضا افزایش خواهد

 یافت. 

های شده ، مقوله خوانش مولفههای ارایهبا توجه به مقوله
ی جنسیتی جهت خلق تعادل جنسیتی به عنوان مقوله

شد که توانایی پاسخ به سوال ای پژوهش انتخابهسته
اصلی پژوهش مبنی بر بررسی جایگاه جنسیت در مساله 

-طراحی معماری را داراست. در ادامه به پاسخ به پرسش

  شود.های پژوهش بیشتر پرداخته می

های گیری و روابط مقولهای شکل: مدل زمینه3ویر شماره تص
 محوری

 نتیجه تحقیق-9

 پاسخ به پرسش ها-9-1
ای های تحقیق نشان از رابطه: یافته 1پاسخ پرسش 

معنادار میان جنسیت به عنوان مفهومی اجتماعی و 
های فیزیولوژیکی و جنسیتی فضای معماری دارند. تفاوت

ثابت شده است، سبب تجارب  زنان و مردان که امری
شود. زنان و مردان به متفاوت آنان در مسیر زندگی می

های آمیزشان در فضا، به شیوهرغم هم زیستی مسالمت
کرده و حتی تجارب آنان در فضا متفاوتی از فضا استفاده

نیز تا حدی متفاوتند. بنابراین لازم است که جنسیت و 
شود تا در نظرگرفتههای برگرفته از آن در فضا مولفه

کاربران بهتر و با کیفیت بالاتری با فضا ارتباط برقرار 
کرده و زمان بیشتری را با رضایت خاطر در آن سپری 
. کنند و کیفیت حضور هر دو گروه در فضا ارتقا پیدا کند

مقولات محوری و مقوله هسته ای ارایه شده ابعاد مرتبط 
ین جایگاه با سوال اصلی پژوهش هستند که به تبی

پردازند. مفاهیم متنج به جنسیت در طراحی معماری می
های مستخرج از مطالعات نظری مولفهاین مقوله ها که 

اند، باید در بوده که در مطالعات میدانی آزمون شده
-های مختلف فرآیندطراحی از مطالعات و پژوهشبخش

شهری تا ریزییابی در حوزه برنامههای اولیه مانند مکان
عملکردی، خوانایی و ... های طراحی مانند تنوعراهکار

. در صورت رعایت این مهم مورد گیرندتوجه قرارمورد
-گیرند، طرح حاصل به تعادل جنسیتی دستتوجه قرار

یافته و جنسیت به عنوان عاملی اجتماعی در مساله 
تواند به نیاز خود در است و هر فرد میطراحی لحاظ شده
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کند. در این صورت با افزایش رابطه میان فضا دست پیدا
کاربر و فضای معماری، سطح رضایت افراد از فضا 

یافت و فضای مراکز خرید به کیفیت مورد افزایش خواهد
 نیاز خود خواهند رسید.

ای اجتماعی جا که فضا مقوله: از آن2پاسخ به پرسش 
  است، عوامل اجتماعی در کیفیت آن نقش بسزایی دارند.

جهت افزایش کیفیت مراکز خرید و دستیابی به ابراین بن
آل، لازم است که بین فضا و کاربر پیوندی فضای ایده

شود. شده و نیازهای افراد توسط فضا پاسخ دادهبرقرار
شود تا فضا از نظر تمامی پس باید رویکردی اتخاذ

شود. جهت تحقق این امر، نظر کاربران مطلوب شناخته
دراکی زنان و مردان و تفاوت در نیازهای های ابه تفاوت

آنان، لازم است تا جنسیت به عنوان مولد در طراحی در 
 شود.نظر گرفته

شد، :  همان طور که پیش از این بیان3پاسخ به پرسش 
جنسیت افراد سبب تجارب متفاوت آنان در فضا و 

است مولفه  شود، بنابراین لازمنیازهای متفاوت آنان می
های نظر که از مطالعات نظری بر اساس تفاوتهای مورد
های های ادراکی و نظریههای جنسیتی و تفاوتبین گروه

شده و در مطالعات مطرح شده در این باره استخراج
های مختلف فرآیند اند، در بخشمیدانی آزمون شده

های اولیه مانند مکانیابی تا طراحی از مطالعات و پژوهش
لکردی، خوانایی و ... مورد توجه طراحی مانند تنوع عم

 گیرند.قرار

 گیرینتیجه-9-2

های انسان موجودی پیچیده است که دارای انگیزش
مادی، روحی و معنوی گوناگون است. بر این اساس 

ای به شناخت بیشتر معماران و طراحان توجه ویژه
رفتارها و ادراک بیشتر وی دارند و بر این اعتقادند که 

نیازهای انسان، امکان دسترسی به فضا و بدون توجه به 
استفاده از فضا بسیار محدود خواهدشد. این نیازها تحت 
تاثیر متغیرهای مختلفی قرار دارند و جنسیت یکی از 

 موضوعات حساس این مقوله است. 
جنسیت از مولفه های اجتماعی است که به عنوان مولفه 

ه است. توجهی قرار گرفتپنهان فضای معماری، مورد کم
جنسیت معرف باورها و رفتارهاست، در صورتی که جنس 

آید. وجود میهای فیزیولوژیکی بهبر اساس تفاوت
بنابراین جنسیت با حدود بدن افراد قابل تعریف نیست و 

کند. لذا به دلیل گرفته و بسط پیدا میاز طریق فضا شکل
های جنسیتی بین زن و مرد، این دو گروه وجود تفاوت

های متفاوتی دارند و بر مبنای این واقعیت تجارب نیاز
های متفاوتی در زندگی دارند. بنابراین آگاهی از ویژگی

زن و مرد برای طراحی محیطی مطلوب برای هر دو 
 جنس ضروری است.

دهد که برقراری روابط های پژوهش نشان مییافته
جنسیتی متعادل و دست یابی به فضاهای امن،  –فضایی 

بانشاط در برخی مناطق برای هر دو گروه سالم و 
است. جنسیتی و در برخی مناطق برای زنان تحقق نیافته

بنابراین لازم است تا به مقوله جنسیت به عنوان عاملی 
اجتماعی و موثر در شناخت کاربران توجه بیشتری شود و 
نیازهای آنان در فضا موردتوجه قرارگیرد. بنابراین 

یافته که با ای دستهای کیفیپژوهش حاضر به مولفه
آنان در طراحی معماری مراکز خرید به عنوان  توجه به

فضای عمومی، فضای طراحی شده برای مراکز خرید به 
نیازهای هر دو گروه جنسیتی توجه لازم را مبذول داشته 

تواند راهگشای طراحان در و بنابراین این پژوهش می
بودن پژوهش، به هر این زمینه باشد. نظر به فمینیستی ن
ها از هردو گروه جمع دو گروه جنسیتی توجه شده و داده

های اند، بنابراین در صورت رعایت مولفهآوری شده
آل از معرفی شده، فضا برای هر دو گروه مناسب و ایده

 نظر جنسیتی خواهد بود.

درباره گروه بانوان به طور خاص باید گفت که زنان در 
های فرودست اجتماعی تا در جایگاهطول تاریخ بشر، عمد

تری رنگگرفته و در رخدادهای عمومی حضور کمقرار
اند. جنسیت زنان سبب دوری آنان نسبت به مردان داشته
-های اجتماعی و شهری در سدهاز مشارکت در فعالیت

بندی دوگانه فضاهای است. دستههای متمادی شده
خصوصی و اختصاص فضاهای عمومی به -عمومی

مردان و اختصاص فضاهای خصوصی به زنان سبب شد 
-تری داشتهکه زنان در فضاهای عمومی جایگاه پایین

نشود. باشند و به برخی نیازهای آنان توجهی نشان داده
البته با گذشت زمان و پیشرفت جوامع، این عدم توجه تا 

است و زنان از حق و حقوق رفتهحد زیادی از بین
های گذشته ت به زمانبیشتری در شهرها نسب

برخوردارند. جهت بهره از پژوهش حاضر لازم است تا 
های معرفی شده در طراحی مراکز خرید مورد توجه مولفه
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های کیفی برای هر دو گروه جنسیتی قرار گیرند. مولفه
اند و لذا در صورت توجه به آنان، فضا برای معرفی شده

 هردو گروه مطلوب خواهد بود.
ترین فضاهایی هستند که لازم ، یکی از مهممراکز خرید 

چرا که   پذیرد.در آنان صورت "تعادل جنسیتی"است 
 یتمامی برا یشهر یفضاها نیتراز مهم یکیمراکز این 
جهت حضور  یمراکز ها و بالاخص زنان هستند. همگروه

روند و -یبه شمار م یعموم یهانامردم در شهر و مک
اقلام خانواده  هیو ته یشخصی هادیخر یبرا یهم مکان

برخوردها و  یبرایی ها شامل هانامک نیا باشند.می
 ،یاقتصاد ،یفرهنگ یهافعالیت ،یتبادلات اجتماع

 دیبا ند وباشمیی عموم یمشارکت در زندگ ای و یاسیس
 یتمام انیرا م یتعاملات اجتماع یبتوانند امکان برقرار

ز تجزیه و حاصله انتایج . سازنداقشار اجتماع فراهم
هایی را تحلیل فضای مراکز خرید شهر تهران شاخص

ارائه نمود که به عنوان عوامل موثر در  سنجش 
شده و سنجش مطلوبیت و نامطلوب بودن فضا تلقی

داشتند. این میزان کارآیی کارآیی طراحی فضا را در پی
فضا یکی از معیارهای کیفی برای سنجش فضاست، چرا 

ل پاسخ نیازهای خویش در محیط که هر فردی به دنبا
گرفتن از فضا و میزان رضایت گردد، نحوه پاسخمی

شخص از محیط در رفتار وی در محیط و واکنش او 
-مشخص است. هر فرد زمانی که در محیط حاضر می

شود با ادراک شخصی محیط را ارزیابی کرده و به دنبال 
پاسخ نیازهای خویش است. زمانی که محیط شرایط 

تواند با زحمت کمتری کند و فرد میبی را فراهم میمناس
یابد، احساس رضایت و مطلوبیت به اهداف خود دست

داشته و دستیابی به این احساس در محیط توقعی است 
جهت دستیابی به  که هر فرد از فضای مورد نظرش دارد.

فضای مطلوب که نیازهای تمامی گروه ها را پاسخ دهد، 
منتج از مطالعات نظری که در لازم است تا عوامل 

اند، یعنی عوامل وضوح، پژوهش میدانی آزمون شده
نورپردازی، خوانایی، موقعیت فضا و اندازه فضا که سبب 

شوند و عوامل سرزندگی، افزایش احساس امنیت می
تنوع فضایی، تجهیزات شهری، امکان نشستن، رنگ ها 

 شوند وو آرامش که سبب افزایش امکان تفریح می
عوامل مکانیابی و دسترسی های سواره و پیاده؛ در بخش 
های مختلف مساله طراحی از مطالعات اولیه که عواملی 

چون مکانیابی و دسترسی ها در این بخش مشخص 
های مختلف طراحی و حتی نگهداری پس شده تا بخش

( تا مقولات 1گیرند) تصویر شماره از اجرا مورد توجه قرار
ز این مفاهیم که در پژوهش میدانی محوری منتج شده ا

به  شیگرا، فضا روحیی، گراجامعهبدست آمده،اند، یعنی 
، نگیبه برند شیگرا، فردبهخاص و منحصر یفضاها

ی، شهر لاتیتسه، به بهبود مراقبت از فضا شیگرا
 دعوتی، حس زندگ تداوم، مناسب یمکان تیموقع

 حس، مدرن یبه فضاها شیگرای، بصر لذتی، کنندگ
 تناسبیی، فضا یآگاهی، صنف کیتفک، شیو آسا یراحت
و  تیجنس یوابستگی، تیجنس تعادل، امن قرارگاه، فضا
ی در فضا رخ دهند تا در نهایت به ادراک یهاتفاوت، فضا

 (.2شود) جدول شماره یافتهتعادل جنسیتی در فضا دست

شهری، ریزی عوامل ذکر شده کمتر در حوزه های برنامه
گیرند ی و بیشتر در حوزه معماری قرار میشهرطراحی 

آل لازم است که تمامی اما جهت دستیابی به فضای ایده
عوامل ذکر شده در سه حوزه مورد بررسی قرارگیرند چرا 

یابی و یا سهولت دسترسی) که حتی عواملی مانند مکان
ریزی و طراحی شهری( نقش مربوط به حوزه های برنامه
-یت فرد از فضا بازی خواهندمهمی را در احساس رضا

 کرد.

این پژوهش در راستای ادراک نیازهای کاربران و بررسی 
ای در این عامل جنسیت در فضا به دنبال ارایه نظریه

رابطه بوده است تا بتواند با توجه به خلا نظری در رابطه 
با عامل جنسیت و نبود مطالعات کیفی بر بستر نظریه 

هت بررسی عامل جنسیت در ای در جای ، نظریهزمینه
داشت که نظریه این پژوهش طراحی ارایه دهد. باید توجه

با تاکید بر شرایط تحقیق، در بستر آن یعنی مراکز خرید 
پذیری این نظریه در گرفته و لذا تعمیمشهر تهران صورت

 شرایط مشابه به دقت بیشتری نیازمند است.
ش نظریه در نهایت، تدوین نظریه به عنوان محصول رو

ای ای در این پژوهش بر اساس مدل زمینهزمینه
 ید این مطلب است که:های موجود مومستخرج از داده
ای های موجوددر فضای عمومی، نظریهنظر به کاستی

های مختلف ها و نیازها گروهجهت نمایندگی خواسته
مردم تدوین شد. در جهت دسترسی به این هدف  

تا اجتماع جهت برآورده  طراحی همه شمول، لازم است
کردن نیازهای اساسی اجتماعی و فرهنگی مردم به پاسخ 
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یابد و  نیازهای تمامی گروه ها بومی خویش دست
شوند. عامل جنسیت شده و در فضا در نظر گرفتهشناخته

تفاوت ها در نیازها و  به عنوان عاملی موثر در فضا بنیان
فرینی عامل های مردمی است. جهت بازآادراکات گروه

های جنسیت در فضای مراکز خرید، لازم است تا شاخصه
برگرفته از آن در مساله طراحی مورد توجه طراحان قرار 
گیرد. بازآفرینی جنسیت در فضای مراکز خرید، به 

و حضور بیشتر در فضا توسط کاربران  "پذیرش فضا"
تعادل  "،"تناسب جنسیتی فضا"انجامد و در نهایت با می

در بنیان و شالوده فضا به معنای توجه به هر  "یجنسیت
شده و لذا فضا دو گروه جنسیتی و نیازهای آنان برقرار

های جنسیتی گویی به نیازهای تمامی گروهقادر به پاسخ
 خواهد بود.

های دسترسی به قدممهمترین در پایان باید گفت که از 
، "تعادل جنسیتی"مراکزخرید و فضاهای شهری دارای 

های مناسب در  راستای تحقق این هدف گذاریاستسی
های شهری در گذاریاست که در حال حاضر، سیاست

-آگاه و یا بیایران نسبت به این مسایل و مشکلات نا

های اجرایی اعتنایند و بنابراین راهکارها و سیاست
چندانی در این زمینه وجود ندارد. از سمت دیگر تحقیقات 

ی فراوانی در این باره انجام شده های دانشگاهو پژوهش
اند که راهکارهایی را برای حل این مشکلات ارایه نموده

که در صورتی که بین این دو ارتباط و تعامل برقرارشود 
های گذاریسیاست ها درتوان از نتایج این پژوهشمی

شهری استفاده کرد. هم چنین با ایجاد تغیییر در سطوح 
ه بیشتر و اعتماد در شهروندان و در خرد نیز با ایجاد انگیز

سطوح میانه با ساماندهی و بازطراحی و یا بازاندیشی در 
 .گیردطراحی فضا تغییرات لازم صورت

 تقدیر و تشکر -11
 ن اعلام نشده استااز طرف نویسندگ موردی

 پی نوشت ها -11
1.Luce Irigaray 
2.Helene Cixous 

3.Henri Lefebvre 

4.Harvey  
5.Pierre Bourdieu 

6.Michel Foucault 

 فارسی و لاتین منابع-12

 ،( مباانی پاژوهش 1392انسلم و جولیت کربین. ) استرواس
کیفی: فنون و مراحل تولیاد نظریاه زمیناه ای، ترجماه ی 

 ابراهیم افشار، تهران: نشر نی

 و  یتیجنسا ی(. فضااها1395مسعود. ) ،یمحل چال یاسد
در  یتاا ماردم ساالار یفرهنگا یتجربه شهر از ژرف نگر

 عمل. تهران: انتشارات آرمانشهر.

 ( .زنان و فضاهای شاهری. 1311تمدن، رویا .) جساتارهای
 .23-22، 20شهرسازی، 

 ،یبار مبناا یشاهر یمکآنها لیتحل (1311). تایب جمالپور 
باه  توجاه باا یشاهر یاستفاده زناان از مکآنهاا ت،یجنس
 ،یهرساازرشته ش ،ینامه دکتر انیشهر تهران. پا تیوضع

 دانشگاه تهران.  ی بایز یدانشکده هنرها

 (، 1391).یزدانیان،احمد، کشاات کار،وحیااد،،هاشاامداداشپور
شناسایی و تحلیل مولفه های موثر بر حضور عادلانه زناان 
در فضااای عمااومی شااهری، فصاالنامه زن در توسااعه و 

 03-21، ص 1سیاست،  دوره پانزدهم ، شماره 

 در تهااران:  یوشااهروند تی(. جنساا1393لااادن. ) ،یرهباار
در حاق باه  یتیجنسا یتفاوتهاا یجامعه شناخت ی مطالعه

دانشگاه مازندران،  ،یجامعه شناس ینامه دکتر انیشهر.  پا
 مازندران.

 ( 1311سالارزاده امیری، نادر، حسینی، سید حسان.)  رابطاه
و ناوع نگارش باه عادالت  هیانواع سرما برخورداری از نیب

 .11-09، 00جتماعی، ی، فصلنامه علوم ااجتماع

 (.شاهر، فضاا و زنادگی روزماره، 1393شارع پور، محمود .)
 چاپ اول، تهران: انتشارات تیسا.

 ( .1391قمری، اخلاص؛ طلیسچی، غلامرضاا؛ دژدار، امیاد .)
رویکردی تحلیلی به بررسی جنسیت و تفاوت هاای آن در 
ادراک فضای کالبدی، نمونه موردی: فرهنگسراهای شاهر 

 .11-11، 21ان شهر، آرمتهران. 

 (،رویکاااردی تحلیلااای بااااه 1311کااااظمی،مهروش .)
جنسیت)جنساااایت زن( در بهبااااود کیفیاااات فضااااای 
معماری)نمونه مورد مطالعه:عرصه های عمومی با تاکید بر 
پاارک گلساتان و پاارک گلای تبریز(،پایاان ناماه دکتاری 

 معماری،دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقات. 

 (فضااا، قاادرت، تمااایز، مطالعااات 1391کولمااان، دورتااه .)
ی نصیر زرین پنااه، چااپ اول، جنسیت در معماری، ترجمه

 انتشارات نظر، تهران. 

 ( جنسیت، جامعه و جامعه شناسای، 1395گروسی، سعیده .)
 تهران: نشر جامعه شناسان.

  ،گونواردنا، کانیشکا؛ کیفر، استفان؛ میلگرام، ریچارد؛ اشامید
تفااوت، زنادگی روزماره، خاوانش (. فضا، 1391کریستین)
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هانری لوفور، ترجمه ی حمید نادیمی، چااپ دوم، تهاران: 
 انتشارات تیسا.

 (درآمدی بر روایت زنانه از شهر،کاوشای 1392نادری،سارا .)
نظری در خوانش تجربه هاای زناناه از شاهر، چااپ دوم، 

 انتشارات تیسا، تهران

 (مااردم شناساای جنساایت،چاپ1313نرسیساایانس،امیلیا .) 
 دوم،نشر افکار،تهران. 

 (.روش شناسی پژوهش کیفی، 1391نوروز برازجانی، ویدا .)
چاپ اول، تهران: نشر مهراز به همراه انتشارات بین المللی 

 یادآوران.

 ( .1311هولمز، ماری .)محماد جنسیت و زندگی روزماره( .
 مهدی لبیبی، مترجم(. تهران: نشر افکار.

 و فضااا در  تیجنساا ی (. رابطااه1390حساانا. ) ،یورمقااان
 لانیگ یشهر یقاجار) خانه ها ی دوره یمسکون یواحدها

واحاد  ،یدانشگاه آزاد اسلام ،ینامه دکتر انیو مازندران(. پا
 تهران. ،یتهران مرکز

  ،ورمقانی، حسانا، سالطان زاده، حساین، دهباشای شاریف
( رابطااه جنساایت و فضااا در عرصااه هااای 1390ماازین)
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Space creation is the product of architecture. After life, the space is recreated and redefined by users every day. Therefore, studying 

their social backgrounds, such as age, gender, and cultural sectors in space are of significant importance. One of these factors is 

gender, which is a social category and is affected by the culture governing the society. Gender is a social category that has always 

been influenced by the culture of the community and changes over time and thus differs from the term sex, which refers to this 

from the point of view of biological and physical differences. Considering the sociality of gender, this paper seeks to study the 

relationship between gender and space along with the quality surveys of shopping malls as a public urban space so that it is possible 

to introduce a space with specific components, and also these components can be used in architectural design and as well as the 

needs of all gender groups in this space can be met. Since studies show that women’s needs are more important because of their 

responsibilities and limitations and because of their sensitivities, the space they deserve is suitable for both sexes. Therefore; this 

study focuses on the needs and perceptions of both group to achieve their needs. 

This study was done using the qualitative grounded theory method. In order to do this study, 5 shopping centers in Tehran city 

were selected and assessed. In this study, observation and interviewing tools were used to measure the theoretical foundations of 

the observer and the users of shopping malls and to obtain the required categories of responses. Observation and interview questions 

are formulated on the basis of theoretical framework components to assess the components from the perspective of space users and 

to provide concepts and categories that are needed by both gender groups to assess the needs of both groups in space. To achieve 

a model of the ideal space. The results obtained from the analysis of shopping centers in Tehran city present some indicators, which 

are considered as factors affecting the measurement of desirability and undesirability of space, and measured the efficiency of space 

design. According to the results, if the concepts resulting in the presented categories of perfectionism, spatial acceptance, 

persuading the continuity of the presence in space, recreation of comfort in space, and gender proportion in space are considered 

in design, the obtained design has reached gender balance and gender has been considered as a social factor in design issue, and 

each person can meet his/her need in space, and finally, by gender proportion of space, This level of space efficiency is one of the 

qualitative criteria for measuring space because each person seeks to meet their needs in the environment and when the environment 

provides the right conditions and the individual can do less effort to achieve his goals, it is a satisfaction and desirability for him/her, 

and the achievement of this feeling in the environment is the expectation that each person expects the space s/he desires. 
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