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Abstract 
Objective: Islamic ideas are promoted at different religious, social and political 

levels under the influence of different currents. One of the main Islamist currents 

that has carried out its covert and widespread activities around the world and has 

gathered populations of millions is called the Tablighi Jamaat. Recognition of 

different levels of performance and discourse of the Tablighi Jamaat is based on 

an academic model. 
Method: The study uses the theory of critical discourse by Fairclough (2001) and 

source analysis of Tablighi Jamaat as its methodology. The data collection of this 

article is based on library studies and descriptive-analytical method.  
Results:  It indicates that the grammatical-textual and discourse values of this 

group have influenced their performance in the social and ideological spheres. 
Conclusion:  It also shows that the grammatical-textual and discourse values of 

the Tablighi Jamaat have led to their withdrawal from politics and the group's 

desire to invite, travel and propagate ideological principles through populist and 

informal methods. 
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  چکیده

ی متفاوت و به اشکال هاانیجر ریتحت تأثی اسلامی در سطوح مذهبی، اجتماعی و سیاسی هاشهیاند :هدف
ی دعوت هاتیفعالکه به صورت پوشیده و گسترده  گرااسلامی اصلی هاانیجر. یکی از دنشویمگوناگون ترویج 

ی میلیون نفری را اجتماع بخشیده، جماعت تبلیغی نام دارد. شناخت هاتیجمعخود را در سطح جهانی انجام و 
 بر حسب الگویی آکادمیک است .سطوح متفاوت عملکردی و گفتمانی این جماعت 

( ودشیمکتاب تبلیغ آسان )ی غیتبل( و با تحلیل منبع 1009)9فرکلاف با استفاده از نظریه گفتمان انتقادی روش:
 بوده است.

متنی و گفتمانی این جماعت بر عملکرد آنان در -ی گرامریهاارزشحاکی از آن است که  های پژوهش:یافته
 . ایدئولوژیک تاثیر گذار بوده استحوزه اجتماعی و 

ی آنان ریگکنارهمتنی و گفتمانی جماعت تبلیغ، منجر به -ی گرامریهاارزشنیز نشان می دهد که  گیری:نتیجه
ی بوده ررسمیغگرایانه و های مردماز سیاست و میل گروه به دعوت، سفر و تبلیغ اصول عقیدتی از طریق شیوه

لیلی صورت تح-ی و بر مبنای روش توصیفیاکتابخانهات مطالعنگاشته نیز بر مبنای ی این هادادهاست. گردآوری 
 گرفته است. 

 
  .نورمن فرکلاف، جماعت تبلیغ، دعوت، امر سیاسی، گفتمان، ایدئولوژی. واژگان کلیدی:

                                                 
  91/01/9311تاریخ پذیرش نهایی:                         30/01/9311دریافت مقاله: تاریخ 

1. Fairclough 
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 . مقدمه1

ایی بسز راتیتأثدر جهان است که  گرااسلام تیبااهمی مهم و هاانیجرجماعت تبلیغی یکی از 
و عملکرد مولوی  هاشهیاند ریتحت تأثجهان دارد. این جماعت  کل را بر محیط مذهبی اهل سنت

میلادی که از کودکی نسبت  9113این گروه( پدید آمده است. مولوی الیاس متولد  مؤسسالیاس )
 هیاولی هاشهیربه فعالیت و اقدامات دولت انگلستان هراس داشت و در تقابل با هندوئیسم، 

قابل ی دیوبندی و تهاحوزهی جماعت تبلیغی را تأسیس کرد. تحصیلات علمی وی در ریگشکل
بوده است. شروع  مؤثری به جریان جماعت تبلیغی دهشکلی هندوئیسم در هاشهیاندوی با 

میلادی بوده و امروزه ادعای حضور در بیش از صد کشور  9111ی این جریان در سال ریگشکل
اسلامی در جهان است  دعوتگری متحرک هاجنبش نیتربزرگاین جنبش یکی از  جهان را دارد.

ی میلیونی از اعضاء را ساماندهی کرده است. هاتیجمعکه در بسیاری از کشورها فعالیت دارند و 
و به دلیل غیرآشکار و پنهان بودن تحرکات آنان،  گرفتهشکلاین جماعت در بستری تاریخی 

امری مشکل بوده و برای فهم الگوی عملکردی  شیهاتیفعالحدود شناسایی و مشخص کردن 
به منابع فکری و ایدئولوژیک این جماعت در سطح جهانی، الگوی  اتکاو عملیاتی آنان باید با 

خاص، اصول و متدهای پیگیری شده از سوی آنان را مشاهده کرد. این مقاله با استفاده از ادبیات 
 . دکنیم مشخص عت، حدود فعالیت و نگرش این گروه راجهانی و منابع اصلی این جما

شناسایی جماعت تبلیغی در ادبیات جهانی وجود دارد و  حوزهبه صورت کلی منابع اندکی در 
ی مکتوب، نشریات و هایسخنرانامیران جماعت برای انتشار آثار،  علاقهاین امر به دلیل عدم 

ی آنان نیز محدود است. همین امر، ارسانهخبری و  یهاتیفعال... این گروه است. از سویی دیگر 
روه و فهم تطور گفتمانی این گ سازدیم روروبهی آنان را با مشکل هاتیفعالشناسایی و تبیین 

 ، آسان ساختن تبلیغ و ... برخی از کتب و مقالاتالاعمالامری صعب است. نصب التبلیغ، فضائل 
ی جماعت تبلیغی هاروشمتد و  عنوانبهدر سطح عمومی  اکنونهمکه  اندجماعتمحوری این 

شار یافته انت« آسان ساختن تبلیغ»عنوان . یکی از این کتب تحت رندیگیممورد شناسایی قرار 
و بر  شدهادهسمبلغین و ترویج الگوی تبلیغی به نحوی  سؤالاتاست، این کتاب درصدد پاسخ به 

استفاده از نظرات اساتید برجسته در این حوزه است. در  ی بنیادین این گروه و باهادادهمبنای 
« 1مفتی الیاس»نقش داشته و شخصی به نام  9«دارالعلوم آزادویل»نگارش این کتاب شیوخ 

ی بودن اسخپنگارنده این متن است. دلیل انتخاب این کتاب، جامع و کامل بودن متن و پرسش و 
غی است که عملکرد این جماعت را نشان داده و آن در حوزه فهم اندیشه و گفتمان جماعت تبلی

ی در ؤالاتسمنبع مناسبی برای فهم و شناخت گفتمانی این جماعت باشد. در این کتاب  تواندیم
حدود و زمان  نییتع.9باب موضوع تبلیغ، خطاب به مبلغین آموزش داده شده و مواردی همچون: 

                                                 
1. Darul Uloom Azaadville 

2. A. H. Elias (Mufti) 
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. دلایل 5صرف مسلمانان؛  موعظه لیلاد .3. وظایف در گشت و خارج از گشت؛ 1امر تبلیغ؛ 
گشت  لیدلا .1ی امر تبلیغ؛ ابیجا .1. دلایل اجتماع؛ 1. دلایل هدایت بیانی؛ 3نیاز به امیر متکلم؛ 

استغفار از گناه و ... بیان شده است. در این مقاله،  لیدلا .90. دلایل دعا بعد از گشت؛ 1در روز؛ 
موردی، این کتاب تبلیغی است که حدود مختلفی از عملکرد و آرمان  مطالعهتمرکز و  نقطه

و در سطح بعدی نیز با استفاده از دیگر منابع موجود، تحلیل و توصیف  دهدیمجماعت را نشان 
ت . این مقاله در تلاش اسردیگیمی متنوع آن صورت هاهیلاعملکرد گفتمانی جماعت تبلیغی و 

ن انتقادی نورمن فرکلاف، وجوه مختلف گفتمانی جماعت تبلیغی را با استفاده از رویکرد گفتما
استخراج و معرفی دقیقی از این گروه ارائه دهد. این امر نوآورانه خواهد بود و معضل شناسایی 

کشور تا حدودی پوشش خواهد داد. لازم  شدهچاپو  ی، دانشگاهاین جماعت را در منابع علمی
ی گفتمان انتقادی فرکلاف، برای تحلیل موضوع و ریکارگبهظ به ذکر است این مقاله از لحا

همچنین استفاده از منبع متنی مستقیم برای فهم جماعت تبلیغی دارای نوآوری است و با تحقیقات 
ع اصلی و نبود مناب واسطهبهی متمایز است. ضرورت این مقاله المللنیبپیشین در سطح داخلی و 

ی هاارزشین جماعت است. در این نگاشته تبیین شده که درجه اول در شناخت و تحلیل ا
ی اجتماعی و ایدئولوژیک این گروه شده هاارزشواژگانی و گفتمانی جماعت تبلیغی، منجر به 

روه اولویت عملکردی، گفتمان این گ عنوانبهو با نفی امر سیاسی و معرفی امر مذهبی و تبلیغی 
ی این جماعت در عملکردهاد تحرکات، تعاملات و را شکل بخشیده است. این گفتمان بر رون

دارد و برای فهم این جماعت، تبیین گفتمان آنان ضروری است. در ادامه  ریتأثکشورهای جهان 
فاده از است وهیشچهارچوب نظری این پژوهش معرفی و  عنوانبهالگوی گفتمان انتقادی فرکلاف 

 .شودیمآن معین 

 فرکلاف( . مبانی نظری )گفتمان انتقادی2

، کیوتهرمنو  انگارانهسازهیک چهارچوب نظری در الگویی تفسیرگرا،  عنوانبهتحلیل گفتمان 
 نیا ی گوناگون علوم انسانی را مدنظر دارد.هاحوزهو عملکردهای آنان در  هاگفتمانفهم متون، 

ت، ی، ادبیاشناسجامعهکه روانشناسی،  دشویمی محسوب ارشتهنیبی امطالعهچهارچوب نظری 
 این چهارچوب نظری گسترده دامنه. دهدیمی و ... را به یکدیگر پیوند اسیعلوم سی، شناسزبان

بر  دیأکت. الگوی گفتمانی اندکردهی پردازهینظربوده و بسیاری از محققان گوناگون در این حوزه 
 و واژگان برای اساختارهی و ... دارد و تبیین ارتباط رکلامیغ شهیاندمتن، نوشتار، گفتار، 

یی معنایی و ایدئولوژیک را در دستور کار هاتیکلاجتماعی و ایجاد -ی به امر سیاسیمعنابخش
ی هاافتبالگوی گفتمان بر تعیین ارتباط مابین نویسنده و متن، جریان تولید متن،  دیتأکدارد. 

 ولوژین و ایدئبر متن، موقعیت و شرایط خاص تولید متن و آشکارسازی ارتباط مت رگذاریتأث

. رویکرد ردیگیماست. این هدف علمی در چهارچوب نظری گفتمان انتقادی مورد نظر قرار 
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گفتمان انتقادی توسط فرکلاف رسمیت یافت و دارای ساختار و سازمانی پژوهشی شد. در الگوی 
 .ردیگیمتفسیری صورت -محتوایی لیوتحلهیتجزگفتمان انتقادی ارتباط مابین متن، فرامتن، 

علمی جهانی  جامعهبه  1009گفتمان انتقادی را در سال  مرحلهفرکلاف، الگوی سه  نورمن
معرفی کرد که در آن با نگرشی سیستماتیک و دیالکتیک، فهم معنای و گفتمان برای محقق و 

جامعه و ایدئولوژی  ، مؤسساتشود. در این الگو ارتباط دانش زبانی با متون، یمخواننده مهیا 
 ,Fairclough) شودیمو در سه سطح تفسیر، توضیح و تحلیل، ارائه  قرارگرفتهتوجه  مورد

2003:138-139; Hatch, 2002: 2).  این الگو از متن و سخن به معنای واژگانی و متنی عبور
 گفتمانی در یک متن است و -ی ارتباطیهاامیپکرده و درصدد ارتباط مابین روابط اجتماعی و 

. ((Fairclough,1995 دهدیمی مورد مطالعه قرار شناختجامعهستر امر اجتماعی و در ب را گفتمان
از منظر فرکلاف هر متن متشکل از دیالکتیک عناصر گوناگون معنادار است که برای تحلیل 

در  .(Fairclough, 2003: 23)عناصر گوناگون آن ضروری است  لیوتحلهیتجزگفتمان متن، 
: الف( زبان امری اجتماعی است؛ ب( شوندیمبرخی مفروضات مطرح  فرکلافالگوی انتقادی 

 که ارتباطات اندزبان؛ ج( متون عناصر کنندیمافراد و نهادها، ارزش و معانی خاص خود را تولید 
هـ( معنا در بستر خاص  ؛ د( خواننده و شنونده در ارتباط با یکدیگرند؛شوندیمرا موجب 

و  هااستعاره؛ ز( اندمتون گرتیهدا؛ و( مفروضات پنهان شودیماجتماعی و فرهنگی ایجاد 
مسائل  در متن و شدهفیتعر هاتفاوت؛ ح( شباهت و مؤثرندی هویتی متن ریگجهینتدر  هاهیتشب

ی ارحلهم؛ ط( و ... بر مبنای این مفروضات الگوی سه اندگفتمانبه مسیر  جهت دهپنهان و آشکار، 
 .شودیممعرفی  فرکلاف

 ، متن و خصوصیاتلیوتحلهیتجز: در این سطح واژگانی متن-سطح گرامری مرحله اولالف( 
 وندشیمرسمی و ظاهری آن منظور است که در شاخص واژگانی، گرامری و ساختار متن تقسیم 

(Fairclough, 2001, p. 100) :ارزش 1ی ظاهری واژگان(؛ بندطبقهی )بندارزش طبقه. 9، مانند .
 -تغییر -. ارزش اصلاحی )درخواست اصلاح3مورد حمایت یا نقد در متن(؛  اتکلمحمایتی )

ی موجود در هاهیتشبو  هااستعارهی واژگانی )هاارزش. 3. ارزش رسمیت؛ 5تعویض در متن(؛ 
. ارزش انعطافی )حدود انعطاف متن و 1در متن؛  شدهیمعرفنابع می )مأخذ. ارزش 1متن؛ 

 ی ظاهری آن(.هاوهیش
ی غیر متنی مدنظر است که هادادهدر این سطح ارتباط متن و  دوم سطح گفتمانی: مرحلهب( 

 شوندیمی و تداوم متن ریگشکلاجتماعی و برساختگی متن را موجب شده و منجر به 
(Fairclough, 2001, p. 118-135)  :دانش و باورهای تولیدکنندگان. ارزش تجربی )9مانند 

هویتی )مفاهیم ارزشی و  ارزش. 3ی(؛ متندرون روابط اجتماعیی )ارزش ارتباط. 1گفتمان(؛ 
سط تو شدهمیترس ندهیآگفتمان ) نگرانهندهیآ. ارزش 1. ارزش پیش فرضی )مفروضات؛ 5هویتی(؛ 
 .(Fairclough, 2001, p. 135) گفتمان(
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در این سطح ارتباط گفتمان و روابط قدرت مشخص  ایدئولوژی:-سطح قدرت مرحله سومج( 
 .(Fairclough, 2001, p. 136) شودیمو مبارزه برای حفظ و تغییر روندهای اجتماعی تبیین 

ملکردی ع جهینت. این سطح کندیماین سطح الگوی عمل محلی و ملی گروه و گفتمان را تبیین 
گفتمان در عالم واقع است و از این روی مورد توجه است. در این سطح موقعیت گروه در قدرت 

ملت مورد -گیری، روابط قدرت در سطح طبقاتی، در سطح نهادی و در سطح اجتماعی دولت
. نگرش نسبت به مبارزات و نهادهای محلی نیز در این سطح موردنظر است. ردیگیمتبیین قرار 

غی ی واژگانی و گفتمانی جماعت تبلیهاارزش ریتأثبر فرضیه  دیتأکین مقاله نگارندگان با در ا
ی اجتماعی و ایدئولوژیک آن، نفی امر سیاسی و معرفی امر مذهبی و تبلیغی را هاارزشبر 
ی مختلف گفتمانی این جماعت هاارزش ریتأثاولویت عملکردی این جماعت، تحت  عنوانبه
ی هاهیلا ریزمقاله از حیث محتوا و مبانی نظری بدیع و نوآورانه است. در شکل . این دانندیم

 .ودشیمچهارچوب نظری این مقاله معرفی  عنوانبهتحلیل گفتمان انتقادی جماعت تبلیغی 

 ی تحلیل گفتمان انتقادی جماعت تبلیغیهاهیلا. شکل 9شکل 
 

گرامری، گفتمانی -ی واژگانیهاارزشپرسش اصلی عبارت است؛ و فرضیه پژوهش:  سؤالد( 
؟ انداشتهداجتماعی جماعت تبلیغی -ی بر نگرش و عملکرد ایدئولوژیکریتأثجماعت تبلیغی چه 

ی واژگانی و گفتمانی جماعت تبلیغی، منجر هاارزش»این پژوهش بر این اساس است که  هیفرض
سیاسی و معرفی امر مذهبی و  ی اجتماعی و ایدئولوژیک این گروه شده و با نفی امرهاارزشبه 

 «اولویت عملکردی، گفتمان این گروه را شکل بخشیده است. عنوانبهتبلیغی 
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پیرامون جماعت تبلیغی کتب منتشره و جامعی در جمهوری اسلامی ایران هـ( پیشینه تحقیق: 
رائه ا یی راهالیتحلی پیرامون این جماعت اترجمهیافت نشده است، اما برخی از مقالات و کتب 

ی سیاست در جریان جماعت تبلیغ، دارشناسیپداز مقاله ) توانیم. در این راستا اندداده
( نام برد که عملکرد این 9313، فصلنامه مطالعات راهبردی بسیج، تابستان جهانتیغغلامحسین 

ی توضیح داده است. این پژوهش متون این جماعت را مورد تحلیل دارشناسیپد برحسبگروه را 
ی نیز تحت عنوان )جنبش جماعت دعوت و تبلیغ در انامهانیپادقیق و کافی قرار نداده است. 

 راتیتأث، دانشگاه علامه طباطبایی( به تحلیل 9319جنوب شرق ایران، نصرالله خواجه، 
 یشناختجامعهکه این پژوهش الگوی  پردازدیم ی این جماعت بر امنیت ملی ایرانریگشکل

جامعی را برای شناخت این جماعت ارائه نداده است. نگارنده منبع دیگری در موضوع این 
جماعت نیافته و این نگاشته به دلیل تمسک مستقیم به متون این جماعت و استفاده از الگوی 

 .شودیمگفتمان انتقادی فرکلاف، بدیع و نوآورانه تلقی 
 اعتبار روایی و پایایی این روش کیفی، حوزهدر و( روایی و پایایی روش تحلیل کیفی پژوهش: 

مصاحبه، مشاهده و ...  چندگانهی هاروشبنا بر محذورات منابع موضوع مورد نظر، امکان انجام 
وجود نداشته است. به این دلیل نگارندگان تلاش کردند تا با استفاده از تبیین سطوح مختلف 

توسط این جماعت، اعتبار کیفی این تحلیل گفتمان را افزایش  دشدهیتولفتمان از طریق متن گ
پژوهشگر در موضوع تحقیق و در گام  شدن ورغوطهدهند. هدف اصلی این تحلیل کیفی گفتمان 

بعدی تبیین آن بوده است و فهم این واقعیت معنادار )گفتمان جماعت تبلیغی( از این طریق حاصل 
 عنوانبهی متفاوتی است که هادالو  سؤالاتمجموعه  واسطهبه. روایی پژوهش نیز شودیم

ی وجوجستی هانشانهو  هادالی تحقیق مدنظر قرار دارد. در جدول زیر برخی هاپرسش
 .شودیمی مختلفی که پژوهش بر آن متکی است، ذکر هادال سؤالاتی گفتمان انتقادی و هاارزش

 
 ی واژگانی، گفتمانی و اجتماعی جماعت تبلیغی از متونهاارزشی وجوجستی هانشانه. دال و 9جدول 

یی که در متن مورد حمایت هااستعارهکلمات تأکید شده در متن کدامند؟ کلمات و  دال حمایتی سؤالات 9
 و متن برای حمایت از آنان نگارش یافته کدامند؟ قرارگرفته

؟ تغییرات درخواست شده و اندافتهتمایل به اصلاح چه مواردی نگارش یمتون برای  دال اصلاحی سؤالات 1
 پیگیری شده در متون کدامند؟

در  هاهیتشبتعاریف از خود و دیگری در متون با چه مضامینی صورت گرفته است؟  دال واژگانی سؤالات 3
 موضوع دوست و دشمن در متون کدامند؟

بع ی خود را به کدام مناریگجهینتدر متون کدامند؟ متون  شدهاستفادهمنابع و مأخذهای  دال مأخذی سؤالات 5
؟ توجیه مطالب و عقاید بیان شده در متن با تمسک به کدام منابع دهندیمارجاع 

 ؟ابدییممشروعیت 
 ی جماعت در متون کدامند؟هاتیفعالی هانشانه دال فعالیت سؤالات 3
متون نسبت به موضوعات کدامند؟ متون چه نگرشی را نسبت به  نگرش مثبت یا منفی دال نگرشی سؤالات 1

 ؟دهندیمخودی و دیگری ارائه 
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 ی تطبیقهاروشی انعطاف متون در مقابل تحولات کدامند؟ جماعت در متون، هانشانه دال انعطافی سؤالات 1
 با شرایط را چگونه معرفی کرده است؟

ن ی همسویی تجارب مخاطبیهانشانه؟ اندشدهبه چه شکل در متن بیان  نیمؤلفتجارب  دال تجربی سؤالات 1
 در متون کدام است؟ نیمؤلفو 

 و عقاید در متون ذکر شده است؟ هاگروهچه تعاملاتی با دیگر  دال ارتباطی سؤالات 1
ای مادهی هویتی و نهااسوهی کیستی و چیستی جماعت در متون کدام است؟ هانشانه دال هویتی سؤالات 90

 اعتقادی در متون کدامند؟
 ی شده است کدامند؟زیرهیپایی کلی که نتایج متون بر آنان هافرضشیپ یفرضشیپدال  سؤالات 99
 ، کدامند؟اندشدهی عملکردی جماعت که در متون بیان هامهارت دال مهارتی سؤالات 91
 یی معرفی شده است؟هایژگیواز سوی جماعت در متن با چه  شدهمیترس ندهیآ نگرندهیآدال  سؤالات 93
دال امر  سؤالات 95

 ایدئولوژیک -اجتماعی
نگرش جماعت به مفهوم امر اجتماعی و ایدئولوژی چیست؟ عملکرد واقعی و 

 آنان به چه شکلی بوده است؟ مشاهدهقابل

 . معرفی کلی و اجمالی جماعت تبلیغی3

 جماعت تبلیغیی بر معرفی امقدمه .3-1

پیش از تحلیل گفتمان انتقادی جماعت تبلیغی، باید معرفی اولیه و محیطی از این جماعت ارائه 
. این ی اسلامی استهاجنبش نیتربزرگیکی از  عنوانبهشود. به صورت کلی جماعت تبلیغی 

و  نیترمهمقرار داده و یکی از  ریتأثجماعت بسیاری از مناطق جنوب آسیا را تحت 
ی اسلامی در کشورهایی مانند پاکستان، هندوستان، بنگلادش و بسیاری هاجنبش نیرگذارتریتأث

ی برای گسترش اجامعه»و تحت عنوان  9گروه با نام تبلیغی جماعت نی. ااز کشورهای جهان است
یی و راگاسلامرسالت خود را جهانی دانسته و تمرین برای ترویج  که شودیمنیز شناخته « ایمان

ی آرمان، اهداف؛ آیین، پوشش، رفتار و ... را در دستور کار هاحوزهملکرد خاص تبلیغی در ع
میلیون نفر در جهان  930میلیون نفر تا حتی  91جمعیت آنان را از  هانیتخمدارد. برخی از 

که اکثریت آنان ساکن جنوب آسیا بوده و بیش از صد کشور جهان نیز میزبان  کنندیممعرفی 
ی خاص اجتماعی، هاشهیرو  ساختارها. این جنبش ریشه در اندآنانی خاص هاتیفعال

ی بعدی به دیگر مناطق هاگامهندوستان داشته که در  1میوات منطقهاقتصادی، مذهبی و اجتماعی 
 9111ی جریان جماعت تبلیغی از سال ریگشکلنیز سرایت کرده است. در رویکردی تاریخی 

جهانی جماعت تبلیغی و بالا بودن میزان مدعوین این اندیشه به علت  گستره .دشویمشروع 
ته و مبحث به سزا داش ریتأثآنان بوده که در پیشرفت و یارگیری جماعت  فردمنحصربهایدئولوژی 
ی اخیر الگوی هادهه. در طی شودیماصول آنان معرفی  نیتریمحوریکی از  عنوانبهدعوت نیز، 

 ی وامنطقهی محلی، هاسازمانو  قرارگرفتهی از مبلغان اگستردهطیف دعوت آنان مورد توجه 
ملی گوناگونی برای تحقق این امر ترتیب داده شده است. مرکزیت جهانی این جنبش همچنان در 

                                                 
1. Tablīghī Jamā'at 

2. Mewat 
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زمینه و بافت اجتماعی، سیاسی و  ریتأثقرار دارد. به صورت کلی  نیالدنظمدهلی و مدرسه 
 انهیالسی جماعت تبلیغی حائز اهمیت است. اجتماعات ریگکلشفرهنگی مناطق جنوب آسیا در 

لیونی بوده ی میهاتیجمعتبلیغی نیز در کشورهایی مانند هندوستان و بنگلادش و پاکستان دارای 
را داراست. در ادامه با خوانشی از زندگانی  هزارنفرهی چند هاتیجمعنیز  کشورهاو در برخی از 

مان ی وی بر روند گفتهاشهیاندت تبلیغی(، تأثیر رویکردها و اصلی جماع )مؤلف اسیالمولوی 
 .شودیمتبلیغی تبیین 

 و ایدئولوگ جماعت تبلیغی مؤسسی مولوی الیاس معرف .3-2

صوفی در  خانوادهی پسر یک کندلووالتوسط مولانا الیاس  9111جماعت تبلیغی در سال 
 9ی صفیابیبمیلادی بود. مادرش فردی به نام  9113شد. مولوی الیاس متولد  سیتأسهندوستان 

سال در مدارس علوم دینی  50است که نقش مهمی را در تربیت وی داشته است. مولوی الیاس 
ادی است مرحلهی قرآن و حدیث نزد علمای دیوبند به هاشیگراو در  کندیم لیتحص دیوبندی

 .(CentralMosque, 2012) رسدیم
. کندیمی دولت انگلستان احساس هراس هاتیفعالتحصیلی، نسبت به  دورهمولوی الیاس در  

ی جنوب گرااسلامی هاانیجرو  هاجنبشی ریگشکلدر طی این دوره، هراس از استعمار در 
ی هاتیعالفجنوب آسیا، در تقابل با  منطقهی متفاوتی در گرااسلامی هاجنبشبوده و  مؤثرآسیا 

ان(، مولوی پاکست گذارانیبنی جناح )محمدعلو مؤلفینی همچون  شوندیمدولت انگلستان تأسیس 
ی جوزهیستجنبش  گذارانیبن) 1مشرقی اللهتیعناجماعت اسلامی(، علامه  )مؤسس یمودود

ی هاجنبشی ریگشکلی هانشانهجماعت تبلیغی(، اولین  گذارانیبنخاکسار( و مولوی الیاس )
. حمایت استعمار بریتانیایی از هندوئیسم در تقابل با شوندیماسلامی جنوب آسیا را موجب 

 آوردیم فراهمرا در این مناطق  هاانیجری خاص و موضع دفاعی این هاینگراناسلام، 
(Sikand,2002:35) . رویکرد مولوی الیاس با جنبش  ریتأثجماعت تبلیغی در این دوره و تحت

. مولوی الیاس تنها راه رسیدن به زندگی مذهبی را آشنایی با شودیمدرگیر  3یسماحیاء هندوئ
که سبک خاص زندگی مذهبی را به  دانستیماصول و قوانین اسلامی در یک سنت دیوبندی، 

. او از وضعیت مناطق هندوستان آگاهی و نگرانی داشت و مقابله با جریان کردیمی معرفعوام 
ی از اشبکه. او در گام اول با ایجاد دیدیمرا ممکن  یج الگوی دیوبندیهندوئیسم در قالب ترو

ی قرآنی و حدیثی را مابین مردم محلی در دستور کار قرار هاآموزشمدارس علوم دینی، ارتقاء 
این مسئله  حلراه. به مرور وی از ضعف مدارس علوم دینی آگاه و (Hasni, 2013: 138) دهدیم

لاش . مولوی الیاس در تدکنیمی وجوجسترا در تقویت تبلیغ و آگاهی بخشی مستقیم به مردم 

                                                 
1. Bi Safia, 

2. Inayatullah Mashraqi 

3. Shuddi and Sangathan 
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مسلمانان هندی در آن حضور داشته باشند، آگاهی از  همهبود تا با ایجاد جنبشی مردمی که 
در  جماعت تبلیغی جنبش. (Ron Geaves, 2011: 145) با الگوی تبلیغی( تقویت کند) رااسلام 

ا ر سوادیبی مسلمان هاتودهمدارس علوم دینی رسمی با  فاصلهتا  کردیمطی این دوره تلاش 
شفاهی  روشی رسمی مدارس علوم دینی را هاوهیشو جایگزین  (ikand, 2010:67)دهد کاهش 
تا به صورت خودجوش، مسئولیت امر تبلیغ را  دکریم. وی از مردم درخواست دانستیمتبلیغ 

، هانییآبر عهده گیرند. این الگوی تبلیغی در مقابل الگوی ستیزه جوی هندوئیسم، حفظ باورها، 
 مسائل عقیدتی، هویتی و ... خاص مسلمانان را بر عهده داشت.

ی لگوی تبلیغتمرکز این الگوی دعوت محور بر ایجاد و حفظ مسلمانان موجود و جذب آنان به ا
که گفته شد، بعد از مولوی الیاس تعالیم و  طورهمان .(Marwa, 1979: 96-97)بوده است 

. که در ادامه (Haq,1972: 12)تعالیم خاص جماعت تبلیغی معرفی شد  عنوانبهی وی هاشهیاند
 .شودیماهم عملکردهای جماعت تبلیغی معرفی 

 ی جماعت تبلیغیعملکردها اهم .3-3

در جنوب آسیا، در طی دوران زندگانی مولوی الیاس  گرااسلامجنبشی  عنوانبهجماعت تبلیغی 
ی بسیاری را در دستور کار هایریارگو ی هاتیفعالتاکنون  9151و بعد از فوت وی در سال 
را بسط داده است. این  شیهاتیفعالو  عملکردهای نیز المللنیبداشته و امروزه در فضای 

ی و ملی گسترش داشته است. در ادامه برخی از امنطقهی آرمانی، محلی، هاحوزهدر  عملکردها
 :دشویمعملکردهای این جماعت، مختصراً معرفی  نیترمهم

ی از مبلغین اهل سنت متعهد به اصول تبلیغی که تعهد بازگشت به اشبکهتلاش برای ایجاد  .9
. نجات اندیاسلامجات افراد و جامعه ص( را داشته و در تلاش برای ن) امبریپزمان و عصر 

محور اصلی تعاملات و تحرکات این  عنوانبهی و جهل دینی مادمسلمانان اهل سنت از مسائل 
مبلغین نیز درصدد بازگرداندن مسلمانان به  و (Metcalf, 1982: 3) دشویمجماعت محسوب 

با خوانش تبلیغی( هستند. این امر در ) یاسلامی هاشهیاندی صحیح زندگی بر مبنای هاروش
عنصر مرکزی گفتمان این جماعت است و با تأکید و  عنوانبهکه  دشویممطرح  9مبحث دعوت 

 ردیگیماز روایات سنت نبوی صورت  شدهنشیگزاستناد به آیات قرآنی و خوانشی تبلیغی و 
(Sikand 2002:12). 

 در امر تبلیغ و استفاده از الگوهای عملیاتی فهمقابل، ساده و انهیگراعامی هاشهیاندتأکید بر  .1
 انعنوبه. در این سطح احیای اسلام شودیمانجام  رودرروموعظه محور که به شکلی مستقیم و 

ح روش مطر عنوانبهیک هدف اساسی معرفی و ترویج و گسترش الگوی خاص عمل تبلیغی، 
 .دشویم

                                                 
1. Dawah 
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ی توسط این گروه در بسیاری از مناطق و للالمنیبی هاکنفرانسبرگزاری اجتماعات و  .3
 کشورهای جهان.

 عنوانبه هادهقاناجتماعی و همچنین  ماندهتلاش برای هدایت و جذب افراد در حاشیه  .5
 هحوزی اولیه به آنان در هایبخشیآگاهی برای زیربرنامهنیروهای اصلی یارگیری جماعت و 

. در این الگو آموزش ردیگیمیغ صورت ی عقیدتی و مذهبی در دعوت جماعت تبلهاضرورت
نیازهای اساسی و  عنوانبه ادای صحیح و کامل شهادتین، خواندن صحیح نمازهای روزانه و ...

ی( در با خوانشی تبلیغ) ینیدی اصول هاآموزشبر افزایش  دیتأک. دشویماولیه مسلمانان معرفی 
ی مردم عوام و در حاشیه با تحصیلات کم و افراد درمانده یکی از اهداف سازآگاه روستاها و

ی هاانیجرمخاطب خاص این جماعت، آن را از دیگر  جامعهاصلی جماعت تبلیغی است. 
 متمایز ساخته و تمرکزش را فراتر از مدارس رسمی علوم دینی قرار داده است گرااسلام

(Manzoor, 1964: 97). 

دینی مورد نظر قرار گرفته و از امکانات آن برای  مدرسهدر الگوی تبلیغی، هر مسجد همچون  .3
از ی تبلیغی نیهایآگاهی تقویت برا . در این الگوشودیمی جماعت سود برده هایآگاهترویج 

اصلی و مرکز تدریس دین و  شبکه عنوانبه مساجد صرف به مدارس علوم دینی نیست.
و  افتهیسازمانی غیرهاوهیشاز  استفاده . در این الگودنشویممعرفی  ی عقیدتیهاآموزش

 .(Ahmad,1991)است  تیبااهمخودجوش تبلیغ امر دینی، 

در رویکرد تبلیغی مورد توجه نبوده و تعارض مستقیم با دیگر  زیانگتفرقهمسائل اختلافی و  .1
 .(Islamic Academy Plamo, 2012)د شویمو تفکرات، امری نادرست معرفی  هاگروه

ی هایژگیواز  گرید یکتبلیغ در سفر و موظف بودن اعضای تبلیغی برای سفر دعوت محور، ی .1
زمانی که برای آنان تعیین شده، از مشاغل  تناسببهاین جماعت است. در این الگو افراد تبلیغی 

 موعظه را در دستور ی تبلیغی، دعوت در سفر وهاآموزشو  هاینگراندنیوی گذر کرده، به نفع 
مختلف تبلیغی، میزان و طول سفر  منابع. (ISIM NEWSLETTER, 2019)دهند یمکار قرار 

روز  50بار در هفته،  دو که در طیف، سه روز در ماه، اندکردهواجب را برای هر مبلغ مشخص 
ی الگو برحسب فهیوظ. از منظر جماعت این شوندیمی بندمیتقسماه در یک عمر  5در سال یا 

ی دعوت و تبلیغی، اعضای سفرهادر طول  (inter-islam, 2011) شودیماختصاص وقت معرفی 
ی اخلاقی و روانی خاص را نیز از یکدیگر کسب کرده و افراد هاتیحمای از امجموعهجماعت 

ی دهسازمان. (Agwani,1986:43) کنندیمتبلیغی خود از منظر معنوی نیز مبادرت  هیتغذبه 
ی تبلیغی، ارتباط اعضای جماعت با مردم محلی و دعوت آنان سفرهای متحرک در قالب اهگروه

معرفی شش  و(Mohammad Ayub Qadri, 1971:92) جماعت ی هادهیابه مسجد و تبلیغ 



 اکرمیان و حسینی زاده /35

 49-73؛ 9311 پاییز، (33)، 3، شماره نهمسال مقاله پژوهشی، فصلنامه علمی مطالعات سیاسی جهان اسلام، 

به مردم عادی را ممکن  9شما مسلمان هستید، پس مسلمان خوب باشید()اصل گروه با شعار 
 .سازدیم

ی ی عملیاتهاشاخه، مشخص نبودن هاانیجرنداشتن ساختار و سازمان مشخص به مانند دیگر  .1
داخلی گروه و .... از  جلساتصورتو عملکرد سازمانی و  هاگزارشجریان و عدم ثبت 

 .(William Langley, 2006) ی عملکردی جماعت استهایژگیو

و انتخاب  ردیگیمهر منطقه صورت مرکز و سمبل جماعت در  عنوانبهتعیین امیر جماعت  .1
 Pew Research Center)در مناطق مختلف تحت نفوذ جماعت است  العمرماداموی به صورت 

2010). 

 . تحلیل گفتمان انتقادی جماعت تبلیغی4

ی و گفتمانی جماعت تبلیغی در سطوح آشکار ارسانهکه بیان شد، منابع نوشتاری،  طورهمان
ع نوشتاری مشخص و محدودی در این حوزه وجود دارد. پیدا کردن بسیار اندک است و مناب

کتابی تبلیغی که با استفاده از منابع درجه اول این جماعت تدوین یافته باشد، امر سخت و صعب 
که با منابع اصلی و افراد مطلع و مدرسین آگاه « شودیمتبلیغ آسان »است. از این روی کتاب 

ی هاشاخصتا  شده انتخابموردی و نمونه  مطالعهیک  عنوانبه تبلیغی نگاشته شده است،
این کتاب در سه سطح به صورت دیالکتیک و با  مطالعهگفتمانی جماعت تبلیغی نمایان شود. 

طوح از . این سردیگیممتنی، گفتمانی، امر اجتماعی صورت -تأکید بر سطوح مختلف واژگانی
آسان  تبلیغ»و اطلاعات از کتاب  شوندیمیم ی آن تقسهاارزش برحسب و فرکلاف هینظر

ی گفتمان خاص جماعت تبلیغ هایژگیوو  هاشاخصتا  شودیم، اخذ شده و تلاش «شودیم
ی هاارزشفرضیه این پژوهش  برحسبمعین شود تا شناخت کاملی از این جماعت صورت گیرد. 

ک ی اجتماعی و ایدئولوژیاهارزشگرامری و گفتمانی جماعت تبلیغی عاملی تأثیرگذار بر نوع 
 .شودیمی آتی تبیین هاقسمتجماعت است که در 

 ی گرامری جماعت تبلیغیهاارزش .4-1

که در فصل چهارچوب نظری بیان شد، رویکرد فرکلاف از سطوح متفاوتی تشکیل  طورهمان
ی، حمایتی، بندطبقهی گرامری است و سطوحی مانند ارزش هاارزششده که اولین سطح آن 

 .ردیگیبرماصلاحی، رسمیت، واژگانی، مأخذی، فعالیت، نگرشی و انعطافی متن را در 
 
 

                                                 
1. Ae Musalmano Musalman bano 
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 . ارزش حمایتی4-1-1

 تیحمای حمایتی، نوع نگرش متن یک گفتمان نسبت به دوست و دشمن است که هاارزش
. با استفاده از تبیین این ارزش، نوع نگرش حمایتی گفتمان دشویمتضادهای گفتمان را موجب 

عمل حمایتی گفتمان در فضای ایدئولوژیک جامعه مشخص  نحوهو در گام بعد  شده مشخص
 شدهتیحمابرخی از واژگان و عملکردهای  توانیم« شودیمتبلیغ آسان » متن. در قالب شودیم

 از: اندعبارتجماعت تبلیغی را نام برد که 
ی برا تماس با مردم (A. H. Elias, 2003:30)خوبتشویق به امر  حمایت از امر دینی مانند؛ .9

بر حمایت از اعضاء در مقابل خطر از بین رفتن دین  دیکأت (Ibid:7,24,33)رسیدن به حقیقت
، نجات از سقوط (Ibid:12,14,15,24)،مانند؛ آموزش اعضای جماعت برای جلوگیری از آسیب

ی برای وی در حال رخ دادن الوقوعبیقرحمایت از کسی که آسیب  ،(Ibid:31)به چاه
تنها منبع آمرزش و تکیه  عنوانبهاینکه خداوند  دهیعقحمایت از ، (Ibid:30.31)است
، ترس از خدا و عدم درخواست ، آخرتو حمایت از مفاهیم توحید، رسالت (Ibid:5)است

 از این مواردند. (Ibid:12)پاداش و دستمزد از مردم

 (Ibid:5,44) مانیانجات  حمایت از حفظ ایمان و مفاهیم دینی مانند؛ .1

 (Ibid:25,26)استغفار و بازگشت دینی  واژهو حمایت از  (Ibid:5,12)  مانیا محافظت .3

ی برای حفظ ایمان و تعالیبار، حمایت از ترس همراه با عزت و احترام نسبت به خداوند  .5
و حمایت از مفاهیمی مانند  (Ibid:23)راه حفظ ایمان  نیترحیصح عنوانبهمعرفی ایمان تبلیغی 

 (Ibid:33)اسلامتبلیغی( از دین ) یدیتوح کلمهی، حفاظت و گسترش دین و دارنگاهآموزش، 

جهاد دینی و دعوت تبلیغ  کلمهحمایت از الگوی دعوت خاص تبلیغی مانند؛ حمایت از  .3
(Ibid:13,36,39) ، غیتبلو دعوت با الگوی  وقتتمامحمایت از جهاد(Ibid:12,13,36)، دیتأک 

حمایت ، (Ibid:8) دکنیمیی که برای افراد ایجاد هامشقتبر حمایت از تبلیغ حتی با سختی و 
 (Ibid:7,10,11)مساجد خاص تبلیغ با استفاده از پای پیاده و در قالب سفر و از مبدأ  وهیشاز 
 تنها راه صحیح دعوت. عنوانبهبر معرفی امر تبلیغی  دیتأکو 

 (Ibid:14) (امر نهی شدهمنکر )امر دستور داده شده( و نهی و دشمنی با معروف )حمایت از  .1

ی مخالف با الگوی تبلیغی از هاگروهی حمایتی، دشمنان و هاارزشبه صورت کلی در سطح  .1
. ردیگیمتحت واژگانی خاص، مورد شناسایی قرار « دیگری»حمایت جماعت خارج و  رهیدا

مسلمانان »، «مسلمان خوب»ی اجتماعی افراد جامعه را در طیفی از بندطبقهاین جماعت 
 مراتبسلسله. این مفاهیم دکنیممعرفی « کارانگناه»و « اعضای بد محلی»، «رفتهازدست

 لهمرح. در دهدیمرا در جماعت تبلیغی نشان « دوست تا دشمن»گفتمانی، واژگانی و حمایتی 
حمایتی خود خارج  رهیدااعت هرگونه ارتباط با نظام سیاسی و قدرت سیاسی را از بعدی جم

 .کندیم



 اکرمیان و حسینی زاده /34

 49-73؛ 9311 پاییز، (33)، 3، شماره نهمسال مقاله پژوهشی، فصلنامه علمی مطالعات سیاسی جهان اسلام، 

 ارزش اصلاحی متن .4-1-2

در سطح اصلاحی، درصدد پیگیری الگویی خاص نسبت به وضعیت موجود در  هاگفتمان
. دهندیمی تغییر، تداوم یا برانداز مدنظر قرار هاقالب. آنان طیفی از تحرکات را در اندجامعه

د ، الگویی تغییر خواه دارموجودندیی که درصدد تغییر چیز یا امری هاگفتمانارزش اصلاحی در 
 .شودیمپیگیری  هاگفتمانیا برانداز نیز از سوی برخی  کارمحافظهیا در مقابل، الگوی 

ش نگر واسطهبهباید اشاره کرد که  در تبیین ارزش اصلاحی گفتمان جماعت تبلیغی،  .9
ی این جماعت، اصلاحات درخواستی آنان منحصر به الگویی اعتقادی و مذهبی است اسیرسیغ

تغییر وضع موجود در الگوی جماعت،  رونیازاو به امر سیاسی و اجتماعی ارتباطی ندارد. 
ن اصلاح اعتقادی، ی اعتقادی و مذهبی است. هدف گفتمان از تأکید بر ایهاحوزهمحدود به 
ی تبلیغی و آگاهی جمعی مسلمانان اهل سنت نسبت به هاارزشاسلامی به  جامعهبازگشت 
 اندعبارتی ارزش اصلاحی جماعت تبلیغی هانشانهی برخ ی تبلیغی است.هاشاخصاصول و 

 اصلاح هرگونه عملکرد سیاسی دینی و تلاش برای اصلاح اختلاط دین و سیاست. از:
یی و بدون توجه به سنت درصدد فهم و تبیین است و به تنهابهعقل زمانی که اصلاح خطای  .1

 .(A. H. Elias, 2003:5) ستیندین وابسته 

 ایمان تبلیغی. کنندهمختلاسلامی از عوامل  جامعهاصلاح  .3

تمرکز ارزش اصلاحی در این گفتمان، بر سطح فردی و اعتقادی و عقیدتی  نقطهبه صورت کلی، 
ی که اصلاح اشتباهات زندگ ردیگیماست. در این حوزه مفهوم استغفار و هدایت بیان مدنظر قرار 

 (Ibid:25,26)ابدییمفردی است و به سوی زندگی خاص تبلیغی سوق 

ن بیان در مت مثالعنوانبه. ندنکیمرد معرفی امر تبلیغ را گامی برای اصلاح و بازگشت ف آنان 
قال النبی )ص(: خداوند در جهنم، کسی که پای خود را با گرد و غبار در مسیر الله »دارند که 

 .(Ibid:10,17)«پوشانده است، نجات خواهد داد

 ی واژگانی گرامریهاارزش .4-1-3

 دیأکتی متن نیز حائز اهمیت است و کلمات مورد هااستعارهو  هاهیتشبدر الگوی گفتمان انتقادی، 
لیغ تب»متن در  دفعاتبه« تبلیغ»و « دعوت». در جماعت تبلیغی دو واژگان دنشویممشخص 

« دوست و دشمن»ذکر شده است. یکی دیگر از سطوح ارزش واژگانی مفهوم « شودیمآسان 
مایل به استفاده از استعاره و  که جماعت، رسدیمنیست. به نظر  مشاهدهقابلاست، که در متن 

تشبیه در حوزه تشخیص دوست و دشمن نیست و این امر به دلیل الگوی خاص تبلیغی است که 
 دامنهعملکرد خارج کرده است. از سوی دیگر،  رهیدای را از سازدشمنبرای جذب حداکثری، 

ست و دشمن در اهل سنت گسترش داده است. واژگان دو جامعهی تمامبهدوستان خود را نیز 
 ی عقیدتی و مذهبی است که در متن ذکر شده است.هاحوزهگفتمان جماعت تبلیغی، محدود به 



 31/فرکلاف یبر الگو دیبا تأک یغیجماعت تبل یجنبش اسلام یگفتمان انتقاد لیتحل 

 49-73؛ 9311 پاییز، (33)، 3، شماره نهمسال مقاله پژوهشی، فصلنامه علمی مطالعات سیاسی جهان اسلام، 

 ی متنمأخذ ارزش .4-1-4

وجه ، مورد تمؤثرنددر سطح ارزش مأخذی گفتمان انتقادی، منابع متونی که در تولید گفتمان 
قرار دارند. متون گفتمانی جماعت تبلیغی، در سطح رسمی به صورت محدود انتشار یافته و از 

. در الگوی خاص تبلیغی جماعت، چاپ و انتشار انددسترسکمو  رآشکاریغمنظر تعداد، اندک، 
، زش رسمیی آموهاوهیشی حرام و ناجایز است. جماعت تبلیغ با ها امررسانهمتون و استفاده از 

می، ی غیر رسهاوهیشی ندارد و اانهیمی و ... ارسانهی هاتیفعالانتشار کتب، تحصیلات رسمی، 
ی جماعت تبلیغی نیز بر عملکردهاسویی دیگر  از گرایانه تبلیغ را مدنظر دارد.شفاهی و عام

ی مذهب وتی . این جماعت الگوهای عقیدابدییممبنای استفاده از منابع دینی و مذهبی مشروعیت 
 :دهدیمخاصی را دارد که آن را بر اساس منابعی خاص تجویز و انتشار 

و تلاش برای  یغیتبلی جماعت هاآرمانعملکرد و  دییتأاستفاده از آیات متنوع در  .9
، طوبی 990، 905، عمرانآلمانند )اولین منبع  عنوانبهمأخذسازی از قرآن و معرفی قرآن کریم 

 و ....(. 19

 ای مأخذسازی از عمل صحابه برای ترویج امر تبلیغی.تلاش بر .1

بر احادیث  دی)تأک یغیتبلاز احادیث نبوی برای مشروعیت بخشی به اعمال  شدهنشیگزاستفاده  .3
 ,A. H. Elias)( 50-90-3روزهای مورد نیاز برای امر تبلیغ،  دییتأمتفاوت و گسترده در 

 غیتبلص( در امر ) امبریپبر روایات عملکرد  دیتأکتبلیغ با استفاده از  وهیش. تبیین (2003:13,14
(Ibid:9)  اولین متکلم و امیر تبلیغی  عنوانبهص( ) ینبو معرفی(Ibid:7,14,37) 

ی خاص جماعت تبلیغی به صورت اندک ثبت شده است و مأخذکه بیان شد، ارزش  طورهمان
( و الاعمال(، )فضائل شودیم)تبلیغ آسان  9التبلیغ(، ی اندکی همچون کتاب تبلیغی )نصبهاکتاب

یکی از کتب تبلیغی است که مورد اقبال قرار « شودیمتبلیغ آسان ». مأخذ ردیگیم... را در بر 
 1ی تبلیغ را به صورت آسان به مبلغین آموزش داده و موجب عملکرد آنان است.هاوهیشگرفته و 

، مدارس ی فعال درهاگروهدیگر  برخلافین جماعت ی امأخذکه بیان شد ارزش  طورهمان
مساجد و مراکز علوم دینی رسمی اهل سنت، محدود است و مأخذ کلی عملکرد را متن قرآن و 

 .دانندیمخوانش از عمل صحابه  ( وص) امبریپاحادیث گزینشی از 

 فعالیت ارزش .4-1-5

. در ازدسیمارزش فعالیت در رویکرد انتقادی، حدود فعال یا منفعل بودن یک گفتمان را نمایان 
یغی ی جماعت تبلهاتیفعال. شودیماین الگو عملکرد گفتمان در مقابل رقیب و دوست مشخص 

 است و مشاهدهقابلی مذهبی و عقیدتی با خوانش متون گفتمان جماعت تبلیغی هاحوزهدر 

                                                 
1. Tablighi Nisab 
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ی دینی و مذهبی حائز اهمیت هاخواستی هاحوزهی تبلیغی در هاتیجمعفعال کردن  تلاش برای
نی بر ی دیرگذاریتأثمنبع این مقاله درصدد  عنوانبه« شودیمتبلیغ آسان »کتاب است. متن 

مخاطبان بوده و نگارنده آن، همچون یک فاعل، سبک زندگی یا الگوی عمل خاص تبلیغی را 
که این فعالیت  رسدیم. به نظر آموزدیمژی عمل دینی را به مخاطبان معرفی کرده و ایدئولو

در اوایل  اگرچهی رقیب جماعت تبلیغی ایجاد شده است و هاگفتمانگفتمانی در مقابل 
 پاسخگویانه بوده، اما امروزه به یک گفتمان فعال مبدل شده است.

 مثبت اندیشی متن-نگرشی ارزش .4-1-6

در ارزش نگرشی، تأکید بر نوع رویکرد و نگاه گفتمان به افراد و شرایط است که در دو نگرش 
. به صورت کلی جماعت تبلیغی به دلیل نزدیکی و تعامل با مردم شودیممنفی و مثبت تقسیم 

محروم و در حاشیه مانده و همراهی با آنان، درصدد ایجاد نگرش مثبت آنان نسبت به جماعت 
ن جماعت، نگرش مثبت آنان نسبت به مسلمی گانهششی شعارهاالمسلمین در ید بر اکراماست. تأک
. در سطح اسلام سیاسی، رویکرد جماعت تبلیغی در مقابل الگوی جماعت دهدیمرا نشان 

ی سیاسی به مسائل دینی و عقیدتی از منظر هاحوزهاسلامی یا انقلاب اسلامی قرار دارد و ورود 
. نوع دوشیممنفی بر جامعه و عقاید اسلامی معرفی  راتیتأثی ریگشکلعث جماعت تبلیغی با

ی هاتیفعالنگرش این جماعت نسبت به ورود اسلام به قدرت سیاسی نیز منفی است. همین امر 
 سیاسی آنان در جوامع را به کمترین میزان ممکنه رسانیده است.

 . ارزش انعطافی متن4-1-7
قادی، به میزان قابلیت انعطاف یک گفتمان در مقابل شرایط متغیر ارزش انعطافی در الگوی انت

، تغییر هشدنییتعی از پیش هاشاخصاشاره دارد. در الگوی جماعت تبلیغی اصول و  اشیرامونیپ
 هیولانفوذ یا تغییر در متدهای  اجازهدر مقابل تحولات را نفی و منابع بسته و محدود جماعت، 

 ستهب. به این دلیل، در طی شصت سال گذشته، سیستم دهدینممولوی الیاس و امرای جهانی را 
جماعت شاهد کمترین تغییرات بوده است یکی از دلایل درگیری محدود جماعت تبلیغی در 

 جامعهاست که در مقابل تحولات  اشیانعطافتحولات گوناگون جامعه نیز همین ارزش غیر 
 ی خاصی ندارد.ریگموضعن و دیگر کشورها، هندوستان، پاکستا

 ی گفتمانی جماعت تبلیغهاارزش. 4-2

ی گفتمانی یک متن و فراتر از سطح واژگانی هاارزشی کلی گفتمان انتقادی، هاارزشسطح دوم 
 ی تجربی، هویتی، ارتباطی، پیشهاارزش رندهیدربرگو متنی است. این سطح ارزش گفتمانی، 

 .دشویماستخراج و تبیین « شودیمتبلیغ آسان »است که در قالب متن  هنگرانندهیآفرضی و 
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 . ارزش تجربی گفتمان4-2-1

مولفین یک گفتمان است که نوع نگرش و -مولف بر تجارب دیتأکدر سطح ارزش تجربی، 
در این  .ردیگیمبر تجارب گروهی نیز در این سطح صورت  دیتأک. دهدیمخوانش آنان را تغییر 

 دورهدر مغول )ی امپراتوری هندوستان بعد از زاهراسمولوی الیاس و محیط  نامهیزندگسطح، 
، داشته است. هراس از جریان هندوساز ریتأثی گفتمان جماعت ریگشکلاستعمار انگلستان( بر 

دیگر  ویی. از سدهدیمقرار  ریتأثیک امر تجربی، تمامی سطوح گفتمان تبلیغی را تحت  عنوانبه
مولوی الیاس نسبت به ناکارآمدی مدارس علوم دینی نیز در الگوی خاص و غیر رسمی  تجربه

اشته ی برخی مفاهیم تأثیر دریگشکلجماعت بر  نیمؤلفبوده است. تجارب خاص  مؤثرتبلیغی 
بر مرزهای  دیتأکمسلمانان به اسلام؛ ب(  هیاولاست، مانند: الف( اعتقاد جماعت تبلیغی به وفاداری 

. (Global Security,2014)جهانی، امت اسلامی و جایگزینی مرزهای مذهبی با مرزهای ملی 
تبلیغ  انهگششی پیشین ذکر شد( بر اصول هاقسمتبه صورت کلی تجربیات مولوی الیاس )در 

تجارب خاص مؤلف جماعت تبلیغ شکل گرفته است  برحسبمستقیم داشته و این اصول  ریتأث
(Nicholas Howenstein,2008). 

 گفتمان ارزش ارتباطی. 4-2-2

ی هاحوزهی خودی و دیگری، ترسیم و هاگروهی از ارتباطات را مابین امجموعههر گفتمان 
 یهاارزشبرخی از  توانیم. در جماعت تبلیغی نیز دکنیمبرون و درون گفتمانی را ایجاد 

 ارتباطی را اشاره کرد:
 یی را نیز در دستور کار دارد. این گروه استقلالادگرایبنو سنتی است و  گرااسلاماین جماعت   .9

 یی از ارتباطهانشانهرا در دستور کار داشته، اما در برخی کشورها،  گرااسلامی هاگروهاز دیگر 
 Conflict Management)است.  مشاهدهقابلی بنیادگرا و سنتی نیز هاگروهآنان با 

Institute,2015) یگروهدروناصلی امرای جهانی جماعت بر ارتباطات  دیتأکرسمی،  در سطح 
 رقیب جماعت تبلیغی معرفی عنوانبهنیز  گرااسلامی سیاسی هاانیجرو  هاگروهاست. برخی از 

، جماعت اسلامی ارتباط مثالعنوانبهو ارتباط با آنان سطح پایین و کمی را دارد.  گردندیم
 .نندکیمبلیغی دارد و گاهی در تقابل با یکدیگر نیز عمل بسیار ضعیفی را با جماعت ت

جماعت است. جریان  دیتأکبر دعوت با ارتباط مورد  دیتأکعدم ورود به مجادلات کلامی و  .1
و الگوی روابط تبلیغی  (A. H. Elias, 2003:5)روابط اجتماعی را در سطح فردی حفظ کرده 

 .(Ibid:24) کندیمپیگیری  م به چشمچشیی و وگوگفت، فردفردبهارتباط  برحسبرا 

ایی ارتباطی اعضا و امرای جماعت تبلیغی است. این مراسم در گردهم نیتربزرگ« اجتماع» .3
. اجتماع الگوی اصلی ارتباط .(Ibid:30)گفتمان سازی و ارتباط مابین اعضا، نقشی بااهمیت دارد 

و  راستامهی جماعت تبلیغی است. در این الگو ارتباط با افرادی که با الگوی تبلیغی گروهدرون
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و این ارتباطات  دشویمگامی مهم در جهت ارزش اصلاحی جامعه معرفی  عنوانبههمسو هستند، 
 .شودیمی ارزش اصلاحی مابین اعضاء نیز ریگشکلمنجر به 

 -ارتباط با مردم مسلمان و غیرمسلمان میستقرمیغی گوناگون مستقیم و هاوهیشاستفاده از  .5
ان کتاب تبلیغ آس) ردیگیمبرای تداوم امر تبلیغ صورت  -ی خاص یا در انظار عمومیهامحلدر 

از دیگر  ،اندبازگشتهکه تعداد افرادی که با ارتباطات با این گروه به اسلام  کندیمادعا  شودیم
 ..(Ibid:10)بیشتر بوده است(  هاگروه

به صورت کلی ارزش ارتباطی در گفتمان تبلیغی، عاملی مهم در یارگیری جماعت است و در 
 .ابدییمسطح گفتمانی تحقق 

 هویتی ارزش .4-2-3

تعاریفی است که گفتمان از هویت و نظام  مجموعهدر الگوی گفتمان انتقادی، ارزش هویت 
ی گفتمان را محقق ابیتیهو. این ارزش معنا بخشی به خود، دیگری و دهدیمتمایزش ارائه 

این سطح است. هویت اجتماعی خاص  شاخصه نیترمهم. پاسخ به کیستی و چیستی، سازدیم
لیغ ی الگوی دعوت و تبریگیپ و دشویمتعریف  اشیتیهوی هاارزش برحسبجماعت تبلیغی، 

س در این سطح، فرد به اعمال تبلیغ اعتقاد یافته و سپ .ردیگیمدر بستر هویتی و اعتقادی صورت 
شده که  دیتأک، «شودیمکتاب تبلیغ آسان »در ، مثالعنوانبه. ردیپذیممسئولیت امر تبلیغ را 

اعتقاد به صورت دقیق،  برحسبمبلغین باید امر دعوت را در سطح هویتی پذیرفته و 
متن در  مشاهدهقابلی هویتی هاارزشبرخی از  ، هماهنگ و معتبر انجام دهند.شدهیزیربرنامه

 از؛ اندعبارت« شودیمتبلیغ آسان »
مانند: دعوت  جماعت  بخشتیهوی اصلی هاشاخص عنوانبهمعرفی دو امر هجرت و دعوت  .9

 یهاتیهوو اعلام اینکه هجرت به هدایت  هستند دو بال دین و هویت تبلیغی  عنوانبهو دعا 
 .(A. H. Elias, 2003:44)کندیمدینی خدمت 

و . در این الگدشویمص( معرفی ) امبریپی از جانب اهیهدامری هویتی و  عنوانبهامر تبلیغ  .1
ی هانهیزمو باید  (Ibid:9)دعوت و سفر مورد توجه است  دورههویت خاص تبلیغی در طول 

 .(Ibid:39)شود  فراهمهویتی دعوت و تبلیغ 

 کندیمکه در راستای رضای خدا )و نه ترس از او( عمل  کندیمجماعت در سطح هویتی اعلام  .3
، بلکه با توجه به عشق، دنهراسینمو  دنترسینماعضای جماعت تبلیغی از خداوند »؛ مانند

 .(Ibid:23)« دنکنینم، برخلاف دستورات وی عمل اندقائلاحترام و افتخاری که برای خداوند 
ست ابا خوانش تبلیغی( ) ینیداعلام اینکه هجرت و دعوت در سفر، منجر به گسترش هویت  .5

(Ibid:12,44) ، دارد ی در سفر تبلیغی اهمیت سازتیهورهبر و راهنما برای(Ibid:14,28)  و
 .( Ibid:44)بیشتری خواهد داشت  راتیتأثتبلیغ و دعوت اگر عملی باشد، 
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به عنصر هویتی، در گفتمان جماعت تبلیغی حائز اهمیت است و توجه  شده،بر مبنای موارد ذکر 
 مورد نظر مؤلفین جماعت است. تیبااهمیکی از اصول اساسی و  عنوانبه

 گفتمان . ارزش پیش فرضی4-2-4

یی است که متن بر مبنای آن هاروشاصول و  مجموعهی در گفتمان انتقادی، فرضشیپارزش 
لی گفتمان اص فرضشیپ عنوانبهنگارش یافته است. در الگوی جماعت تبلیغی نیز شش شاخص 

ی پیش فرضی هستند که مشارکت در فرآیند تبلیغی هاارزش، گانهشش. اصول گردندیممعرفی 
 از؛ اندعبارت و (Wahi-duddin Khan, 1989:26) ردیگیمبر مبنای آنان صورت 

این مفهوم در گفتمان جماعت تبلیغی مورد تأکید است و مرتبط با  9شهادت کلمه: فرضشیپ .9
ی ص( را با خوانشی تبلیغ) امبریپشهادتین افراد و مسلمانان است و توحید خداوند و خاتمیت 

در جهت هدایت مسلمانان بر مبنای اصول  فرضشیپ نیا .سازدیمخطاب به مدعوین منتقل 
 ت.فرد مبلغ( اس) یداعو دو سطح تلفظ و معنا را در بر دارد و مورد توجه  دشویمائه تبلیغی ار

ی خود بر افزایش معنویت، تقدیس، هادعوتجماعت تبلیغی در قالب  1نماز: فرضشیپ .1
بار نماز  3زندگی بدون گناه و رهایی از رنج و شرک دنیای مادی با خواندن صحیح و کامل 

 نماز جماعتدارد. جزئیات و قواعد نماز را آموزش داده و فرد مبلغ اولویت و ارجحیت  دیتأک
 نیز مورد توجه داعی است. فرضشیپ. این دهدیمقرار  دیتأکرا بر راز و نیاز فردی مورد 

برگزاری جلسات سخنرانی برای مردم و تشویق آنان به  3یادآوری و ذکر خداوند: فرضشیپ .3
ت و هدای هایسخنران. این هاستفرضشیپیغی مخصوص نیز یکی دیگر از تبل هیادعخواندن 

ی خاص تبلیغی ارتباط با هاوهیشفکری و معنوی افراد را از طریق آموزش آیین ذکر و  هیتغذ
 .ردیگیمی مذهبی واجب را در بر هامراسمخدا و آموزش ذکرها و دعاهای مربوط در 

اهمیت است و  حائز نیز در امر تبلیغ و دعوت فرضشیپاین  5اکرام مسلمین: - فرضشیپ .5
جریان تبلیغی به افراد مدعو است، در این الگو  لطافتی حس مهربانی و القا جماعت درصدد

فرد مسلمان باید احترام و محبت به هم دینان را در دستور کار قرار داده و حسادت و نفرتی را 
می ی اسلاهاگروهجماعت در میان اعضای دیگر  یالگو نداشته باشد. این امر در پذیرش تبلیغ

باطی و ی ارتهاارزشبر اکرام و احترام در جلسات تبلیغی در بالا رفتن سطح  دیتأکاست.  مؤثر
ینی و هم ی دافهیوظالمسلمین . در الگوی تبلیغی، اکرامگذاردیم ریتأث کنندگانشرکتهویتی 

که شامل رفتار خوب، تعامل خوب با افراد حاضر  دشویمی برای امر دعوت محسوب ازینشیپ
 ی نرم تبلیغی و ... است.هایسخنراندر جلسه، 

                                                 
1. Shadaha or kalima 

2. Salaat 

3 Ilm and Dhikr 

4. Ikram-i-Muslim 
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 تیبااهمجماعت نیت فرد مبلغ را تحت عنوان مفهوم اخلاص نیت،  9اخلاص نیت: فرضشیپ .3
 ، باید برشودیم. از این روی هرگونه عمل، رفتار و هدفی که از جانب فرد مبلغ انجام خواندیم

ی اخلاص نیت باشد. در این الگو امر تبلیغ نباید برای امور دنیوی باشد، بلکه مغفرت الهی مبنا
کن اخلاص نیت مم فرضشیپهدف اصلی است و خشنودی خداوند در امر تبلیغ نیز با  عنوانبه
 .شودیم
برای پیگیری دعوت در سفر، مبلغین باید زمانی مناسب را در طول  1تفریق وقت: فرضشیپ .1

زندگی خود کنار بگذارند. مفهوم اختصاص وقت برای رسیدن جماعت تبلیغی به اهدافش 
چند  ، هزاران یا شایدفرضشیپ. بر مبنای این شودیممعرفی  فرضشیپیک  عنوانبهضروری و 

، چهارماههی حت ای زمانی سه روز، چهل روز یهافیط، در هرسالهمیلیون نفر از اعضای جماعت 
و دعوت اعضای جدید به الگوی جماعت تبلیغی را انجام  رندیگیماین مسئولیت را بر عهده 

 .دهندیم
یکی از اصول  عنوانبهترک اعمال بیهوده در برخی از منابع  3ترک اعمال بیهوده: فرضشیپ .7
وارد  گانهششی تبلیغی جماعت مطرح شده و برخی از منابع نیز آن را در اصول هافرضشیپو 

نفی مباحات را در زمان تبلیغ مدنظر دارد و هر عملی که زمان یک  فرضشیپ. این اندنکرده
لیغی ی تبهاتیفعالاین روی افرادی که در  از .شودیممبلغ را مخدوش کند، امری بیهوده شناخته 

، باید برای بهبود اعتقادات و سطح تبلیغی مردم تلاش کنند و هر امری که این کنندیممشارکت 
 .(Agwani 1986:45)سازد را نهی و کمرنگ کنند  روروبهعامل را با خلل 

 گفتمان نگرانهندهیآ. ارزش 4-2-5

در گفتمان انتقادی، نگرش و رویکرد کلی یک گفتمان نسبت به آینده را نشان  نگرانهندهیآارزش 
ه در اسلامی دارد ک جامعه ندهیآ. گفتمان جماعت تبلیغی در این سطح، نگرشی مثبت به دهدیم

. در این وضعیت مطلوب، مسلمانان تبلیغی در اندآموختهی تبلیغی را هاوهیشمسلمانان  همهآن، 
توم امری مح عنوانبه. این امر در رویکردهای تبلیغی کنندیمتمامی کشورهای اسلامی فعالیت 

 .شودیمشناخته 

 اجتماعی جماعت تبلیغی-ی ایدئولوژیکهاارزش .4-3

ی هاشارزعینی و عملکردی،  جهینتانتقادی،  در گفتمانی ایدئولوژیک و اجتماعی هاارزش
قرار  ریتأثتحت  راروه گی گفتمانی است و ساحت اجتماعی و سیاسی هاارزشمتنی و -گرامری

. این سطح روابط قدرت گفتمانی و نوع نگرش آن به وضعیت قدرت فعلی و مطلوب را دهدیم

                                                 
1. Ikhlas-i-Niyat 

2. Tafrigh-i-Waqt 

3. Tark-i-Laya‟ni 
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ی پیشین بیان شد، جماعت تبلیغی با دارا بودن رویکردی هاقسمتکه در  طورهمان. دهدیمنشان 
ی اجتماعی و سیاسی، نوعی سکولاریسم بنیادگرایانه را پیگیری هاحوزهکی نسبت به دین و تفکی

جماعت، حمایت از آگاهی  نیا سیاسی، امری واجب است. حوزهکه در آن جدایی دین از  کندیم
جدایی  دهیا از معنوی در سطح جامعه و نه آگاهی سیاسی و اجتماعی را هدف معرفی کرده و

. بر مبنای این مورد، الگوی قدرت کندیمی اجتماعی و سکولاریسم دینی حمایت هاحوزهدین از 
 .شودیمکه در ادامه به صورت مختصر بیان  گرفتهشکلدر گفتمان جماعت تبلیغی 

 .الگوی قدرت گفتمان4-3-1

ادرست ص( امری ن) امبریپی هاشهیاندجماعت بر این اعتقاد است که استنباط الگویی سیاسی از 
ل . این الگو قتاشودیمامری ناصحیح و غلط معرفی  عنوانبهاست. از منظر آنان حتی جهاد نیز 

 مثالعنوانبه. خواندیمی سیاسی، نادرست هاحوزهاولیه در  حلراهیک  عنوانبهو درگیری را 
حضور داشته است غزوه داشته که خودش در آن  11پیامبر » ، ذکر شده«شودیمتبلیغ آسان »در 
در طول  هاجنگی وجود دارد که گاه بدون حضور نبی )ص( انجام شده است. این اغزوه 31و 

و برای محافظت از ایمان،  دشویممعرفی  حلراهآخرین  عنوانبهعمر پیامبر بوده است. قتال 
این الگو اسلام مابین امور  در(A. H. Elias, 2003:37) « دفاع از اسلام و جهاد بسیار مهم است

اجتماعی و سیاسی را از یکدیگر جدا کرده است  حوزهروحانی و عرفی تفکیک قائل شده و 
Sikand, 2002: 14)).  بر مبنای این نگرش، جماعت نسبت به امر سیاسی و اجتماعی، رویکردی

روه . این گدهدیمی عقیدتی و مذهبی تقلیل هاحوزهی داشته و امر محلی و ملی را به اسیرسیغ
ز به تعامل با آنان نی لیما ، حساسیت نداشته وهادولتدر اقصی نقاط جهان نسبت به عملکرد 

 یی تاریخیهادورهبنگلادش و هندوستان در -ی پاکستانهادولتنبوده است. اگرچه در مواردی 
برخی از سطح محدودی را داشته است.  هاکمک، اما این اندکرده کمک هایغیتبلبه جماعت 

سیاسی و الگوی گفتمان قدرت در الگوی جماعت تبلیغی عبارت است -ی امر اجتماعیهایژگیو
 از:
، غیرسیاسی، غیراجتماعی نسبت به تحولات اجتماعی و زیآمرخشونتیغدارا بودن الگویی  .9

 جماعت تبلیغی جهانی انهیگرایصوفی هانگرش برحسبالگو  نیا ی فردی.هاحوزهتمرکز بر 
 ی آنان را از امر ملی و محلی موجب شده است.ریگکنارهشکل یافته که 

ی معرفی و آموزش و تربیت رمنطقیغدر نگرش تبلیغی هرگونه نزدیکی به دولت، امری  .1
ی هایزندگزمانی که مردم در ساخت  جماعت یالگو. در شودیمهدف اصلی منظور  عنوانبه

هستند، نباید به فکر کسب قدرت سیاسی و  روروبهاسلامشان، با مشکل  شخصی، ایمان واقعی و
 .(Sikand 2002:2)تأسیس دولت اسلامی بود 
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ی هاانیجرجماعت الگویی پایین به پایین را در اصلاحات مذهبی مدنظر دارد و با الگوی  .3
و یک جامعه،  ملتبالا به پایین( در تضاد است. این گروه معتقد است که برای تغییر یک ) یاسیس

 .(Al-Risala, January 1988, p. 182) باید اصلاحات را از فرد شروع کرد

ی هاوزهحی بیان شده، در الگوی قدرت گفتمان جماعت تبلیغی، تأکید بر هایژگیواین  برحسب
دم توجه . عشوندیمی بندمیتقسداعی و مدعو  -مذهبی است و طبقات نیز بر مبنای الگوی مبلغ

ی از آن نیز از سوی ریگکنارهبط قدرت در سطح نهادهای ملی، محلی و تلاش برای به روا
ارزاتی ی مبهاتیموقعبه ایجاد  مندعلاقه. این گفتمان درصدد و ردیگیمجماعت تبلیغی صورت 

-با خوانشی تبلیغی) یدتیعقی دینی و هاحوزهو درگیرانه در جوامع نیست و هدف خود را به 
ی از ریگکنارهنیست و با  هادولتبا  راستاهم. گفتمان آنان در تقابل یا کندیمسلفی( محدود 

ی برای توجه به روابط قدرت موجود اعلاقه گفتمان. این رساندیمسیاست، تنش را به حداقل 
ی ریگوضعم. در سطح عملیاتی نیز عدم ستیندر جامعه نداشته و درصدد تبدیل یا تغییر آن نیز 

-ی به تقابل اسلامتفاوتیبمیلادی،  30مقابل قانون اساسی پاکستان در دهه  جریان تبلیغی در
 دههی جمعی هندوستان هاشورشی به توجهیب(، 9119-9111ی )هاسالسوسیالیسم در 

ی ریگموضعو ... نمودی از این مسئله است که جماعت تبلیغی در قبال آنان  9110-9110
 مشخص و معینی را نداشته است.

 یریگجهینت

ی ایدئولوژیک و اجتماعی در هاارزشکه بر مبنای فرضیه این پژوهش معرفی شد،  طورهمان
ت ی گفتمانی اسهاارزشمتنی و -ی گرامریهاارزشعینی و عملکردی،  جهینتگفتمان انتقادی، 

روه را تحت تأثیر قرار داده و روابط قدرت گفتمانی و نگرش گکه ساحت اجتماعی و سیاسی 
محورانه جماعت تبلیغی، جدایی ی قدرتهاارزش. یکی از شودیمآنان به این مفهوم را موجب 

دین از سیاست بود که نوعی سکولاریسم بنیادگرایانه را در سطوح ارزش ایدئولوژیک و اجتماعی 
ی اجتماعی و هاحوزهجدایی دین از  دهیاکه  رسدیمجماعت موجب شده بود. به نظر 

ی گوناگون مأخذی، فعالیتی، نگرشی، انعطافی، تجربی، هاارزشسکولاریسم دینی منشعب از 
ی است که منجر به رویکرد خاص جماعت نسبت به قدرت گفتمان شده است. فرضشیپهویتی و 

آن در تمام جهان تحت  بعتبهدر جنوب آسیا و  عملکرد عینی و آشکار امروز جماعت تبلیغ
ی گفتمانی است که در امتزاج یکدیگر هاارزشمتنی و -ی گرامریهاارزشتأثیر نوع خاص این 

 .انددهیبخشی ایدئولوژیک و اجتماعی جماعت را عینیت هاارزش
ی هارزشااین پژوهش، امر اجتماعی و ایدئولوژیک جماعت تبلیغی تحت تأثیر،  هیفرضبر مبنای 
ی گفتمانی این جماعت است. نوع نگاه خاص جماعت به مفهوم اسلام هاارزشمتنی و -گرامری

سیاسی تحت تأثیر این عوامل است. تأکید بر حمایت اعتقادی صرف و حفظ دین در سطح 
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ارزش اصلاحی اصلی جماعت، تأکید  عنوانبهی حمایتی، معرفی جدایی دین از سیاست هاارزش
 عنوانهباعتقادی در سطح ارزش واژگانی، نفی امتزاج دین و سیاست -غیصرف بر مفاهیم تبلی

ص(، تأکید بر فعالیت صرف اعتقادی در سطح ارزش ) امبریپسند اصلی مأخذی از قرآن و سنت 
فعالیتی، نگرش منفی نسبت به ورود سیاست به دین در سطح ارزش نگرشی، عدم انعطاف اصول 

زش انعطافی، تجارب منفی مؤلفین جماعت از ورود ی اصلی جماعت در سطح ارهاارزشو 
سیاست به دین در سطح ارزش تجربی، تأکید بر ارتباطات اعتقادی و نه سیاسی مابین مسلمانان 

ی در جامعه و در سطح ارزش هویتی، تأکید سازدشمندر سطح ارزش ارتباطی، تلاش برای عدم 
ینده محتوم آ عنوانبهاملی و فراسیاسی ی دینی صرف و معرفی الگوی تبلیغی فرهافرضشیپبر 

متنی و -ی گرامریهاارزشتأثیرات  نیترمهم، نگرندهیآجامعه اسلامی در سطح ارزش 
 ایدئولوژیک جماعت تبلیغی بوده است. -ی اجتماعیهاارزشی ریگشکلی گفتمانی بر هاارزش
ی و ناسشگفتمانی، انشگاهدی هاحوزهکه بیان شد، این نگاشته بر مبنای ضعفی که در  طورهمان

ی گوناگون گفتمانی این هاشاخصی جماعت تبلیغ وجود داشت، تلاش کرد تا شناسانیجر
در سه سطح و بر مبنای متون تولیدی  هاارزشجریان را معین و حدود آن را مشخص سازد. این 

 .شودیممعرفی شد که در جدول زیر به صورت خلاصه ارائه  هاانیجرتوسط این 
 

 ی گفتمانی جنبش اسلامی جماعت تبلیغیهاارزش خلاصه. 1جدول 
 متنی جماعت تبلیغی-گرامری -ی واژگانیهاارزش

بر حمایت از امر خوب و تبلیغ با استفاده از الگوی خاص؛ مانند تبلیغ مستقیم و  دیتأک ارزش حمایتی 1
ی سازآگاهمردم و  تودهی علوم دینی به هاآموزشچشم در چشم و ساده، حمایت از 

ی عقیدتی از مردم، حمایت از مفهوم استغفار و جهاد در راه هامراقبتبر  دیتأکآنان، 
و نهی از منکر، حمایت از بازگشت  معروف به امرتوحیدی و  کلمهدعوت، حمایت از 

 دور شدگان از دین به عقاید تبلیغی
تلاش برای  ،زوائدتبلیغی و اصلاح آن از  معهجاتلاش برای تغییر و بهبود وضعیت دینی  ارزش اصلاحی 2

یی صرف دینی با گراعقلاین دو حوزه، اصلاح  نکرد اصلاح سیاسی شدن دین و جدا
امعه، امر تبلیغ در ج کنندهمختلبر اصول سنتی و حدیثی، اصلاح هرگونه عامل  دیتأک

 اعتقادی.-ی عقیدتیهاحوزهتلاش برای انجام اصلاحات فردی و گروهی در 
بر کلمات تبلیغ، دعوت، اجتماع، امر خوب و محافظت از ایمان، مقابله با هرگونه  دیتأک ارزش واژگانی 3

و در مقابل آن تلاش برای  هاهیتشبو  هااستعارهی با استفاده از واژگان و سازدشمن
 اهل سنت جهان. جامعهی تمام بهافزایش دامنه دوستان جماعت تبلیغ 

کتب انتشار یافته در سطح مأخذی، معرفی تبلیغ به امری بدون نیاز به کتاب و  کمبود ارزش مأخذی 4
امل ع عنوانبهگرایانه امر تبلیغ، استفاده از آیات تبلیغی مدرسه دینی، الگوی عام

منابع ضرورت بخش  عنوانبهمشروعیت، مأخذ سازی از عمل صحابه و احادیث نبوی 
 امر تبلیغ

بودن  بر آموزش سبک زندگی و فعال دیتأکعالیت در سطح عقیدتی و مذهبی، بر ف دیتأک ارزش فعالیت 5
 رحسببو فعال بودن  مؤثربر  دیتأک، گرااسلامی رقیب غیرهاگفتمانجریان در مقابل 

 عقیدتی. گانهششالگوی 
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المسلمین و دارا بودن نگرشی مثبت نسبت به افراد مدعو به بر الگوی اکرام دیتأک ارزش نگرشی 6
جماعت، نگرشی منفی نسبت به ورود سیاست و امر اجتماعی به دین، نگرش منفی 

 یی همچون هندوئیسم و ...هاانیجرنسبت به دشمنان گفتمان تبلیغی و 
ول انعطاف بودن اصرقابلیغتغییر جریان، رقابلیغدارا بودن منابع و مأخذهای بسته و  ارزش انعطافی 7

ی سیاسی و اجتماعی در موضوعات مختلف محلی، تحرکیبتغییر و پابرجایی آنان، 
مستمر بر اصول و فروع  دیتأکی مشخص در این موضوعات، ریگموضعملی و عدم 

 تبلیغ
 ی گفتمانی جماعت تبلیغیهاارزش   
اصلی جماعت و هراس وی نسبت به از دست  مؤلف عنوانبهتجارب مولوی الیاس  ارزش تجربی 1

 ناکارآمدی تجربهمسلمانان از مسیر تبلیغ و دعوت،  جامعهدادن عقاید و گمراه شدن 
ه بر آگاهی بخشی مستمر ب دیتأکی علوم دینی در امر تبلیغ، امدرسهالگوهای رسمی و 

 ی آنان.دارنیدمسلمانان در مقابل هرگونه خطر 
بر ارتباطات  دیتأکی اسلامی، گراسنتی هاانیجرارتباطات غیر رسمی با دیگر  ارزش ارتباطی 2

بر  دیتأکی به روابط اجتماعی در سطح فردی، دهشکلی و دعوت محور، گروهدرون
یی تحت عنوان اجتماع و هاییگردهما، برپایی فردفردبهارتباطات چشم به چشم و 

-یمل محدودهی مبلغین در یک رهزارنفی به ارتباطات میلیونی یا چند دهشکل
اهل سنت فارغ از مذهب و عقیده برای جذب  جامعه همهبر ارتباط با  دیتأک ی،امنطقه

( 1( مسلمان خوب؛ 9ارتباطی گروه به چهار طبقه:  مخاطبان حداکثری آنان، تقسیم
 .( گناهکاران5ی بد محلی؛ ( اعضا3؛ رفتهازدستمسلمان 

 بر هویت دعوت دیتأکادعای گروه(، ) غیتبلتلاش برای تقویت هویت خاص نبوی  ارزش هویتی 3
دو بال هویتی امر تبلیغ،  عنوانبهبر هجرت و دعوت  دیتأک عشق به خدا، برحسب

ی و اشتردشمن، تلاش برای عدم سازتیهوعنصر  عنوانبهمعرفی الگوی تبلیغ عملی 
 عقیده بر امر تبلیغ دیگرسازی در امر تبلیغ، اولویت دادن هویت و

ارزش  4
 فرضشیپ

مسلمین، الی امر تبلیغ مانند؛ شهادت کلمه، نماز، علم و ذکر، اکرامهافرضشیپبر  دیتأک
 عنوانبه هافرضشیپاخلاص نیت، تفریق وقت، ترک اعمال بیهوده و معرفی این 

 ضرورت تبلیغ و دعوت.
ارزش  5

 نگرانهندهیآ
مان تبلیغی صحیح و بازگشت به ز-اسلامی جامعهی الگوی محتوم ریگشکلبر  دیتأک

بر تثبیت الگوی تبلیغی در تمامی جهان مسلمانان و فرا رفتن  دیتأکص(، ) امبریپ
 الگوی تبلیغی از مرزهای ملی روزافزون

 
نقش گفتمان بر روند و عملکردهای اجتماعی مورد توجه  ،در الگوی گفتمان انتقادی فرکلاف

گفتمانی در سطوح ذکرشده، منجر به عملکرد خاص جماعت -ی گرامریهاارزش نیا است.
رویج از: ت اندعبارتتبلیغی در سطح اجتماعی و ایدئولوژیک شده است که برخی از نتایج آن 

ی تبلیغی؛ تفکیک امر سیاسی و اجتماعی از امر دینی و روحانی؛ گرارخشونتیغالگوی 
ح ؛ تأکید بر الگوی پایین به پایین برای اصلاهادولتعت به غیرمنطقی معرفی کردن نزدیکی جما

سیاسی در کشورهای جنوب آسیا؛  تیبااهمی هابازهی در شرایط و ریگموضعجامعه؛ عدم 
ه ی نسبت بتفاوتیبدر سیاست؛ حرام اعلام کردن ورود به امر اجتماعی و سیاسی؛  مداخلهعدم

تأکید بر جهان اسلام، برخی از عملکردهای سیاسی نظم دولتی جهان و مرزهای مستقر سیاسی؛ و 
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و اجتماعی جریان جماعت تبلیغی بوده است که تحت تأثیر الگوی خاص حمایتی جریان از امر 
مات تبلیغی، تأکید بر کل جامعهبا خوانش تبلیغی(، تلاش برای اصلاح جامعه به سوی ) ینید

 امبریپآخذسازی از عمل صحابه و ی، تأکید بر مسازدشمنو جلوگیری از  محوردعوتخاص 
 جاربت تبلیغی، نگرش خاص به مسلمانان و مدعوین،-ص(، نوع فعالیت منحصر به عقیدتی)

دعوت، -، هویت خاص هجرتمحوراجتماعی و گروهدرونخاص مؤلفین جماعت، ارتباطات 
، رونیزااتبلیغی در سراسر جهان قرار دارد.  جامعه ندهیآو محتوم دیدن  گانهششتأکید بر اصول 

ی و واژگان-ی گرامریهاارزش ریتحت تأثامر سیاسی و اجتماعی در گفتمان جماعت تبلیغی، 
 بوده است که در جدول زیر این موضوع ترسیم شده است. اشیگفتمان

 ی تحلیل گفتمانی جنبش اسلامی جماعت تبلیغیهاهیلا. نمودار 2شکل 
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 نامهبکتا
 یفصلنامه مطالعات راهبرد غ،یجماعت تبل انیدر جر استیس یدارشناسیپد( 9311) نیغلامحس ،غیجهانت .9
 تابستان  ج،یبس

 یی، پایان، دانشگاه علامه طباطبارانیدر جنوب شرق ا غیجماعت دعوت و تبل جنبش(، 9319)نصرالله ،خواجه .1
 نامه کارشناسی ارشد. 

انتشارات تربت  ،یقاسم یمترجم، مولو ،یغیو جماعت تبل اسیمحمد ال ی(، مولو9111) نیعبدالحس ی،ندو .3
 الاسلام، چاپ دوم خیجام ش
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