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Abstract 
Purpose: With the growth and development of the capital market and the demand and accountability 

of the business unit stakeholders to provide financial and non-financial information, many criticisms 

have been leveled at traditional financial reporting on inefficiency in evaluating the past and future 

of businesses. Therefore, the purpose of this study is to investigate the impact of environmental 

factors and social responsibility on market value during the life cycle of companies. 

Method: This research is a descriptive and post-event research and is also considered as an applied 

research in terms of purpose. In this study, 109 companies listed on the Tehran Stock Exchange 

during the years 1393 to 1398 were examined. After receiving the opinion of experts, the data of the 

questionnaire were classified into three areas of environmental factors, social responsibility and life 

cycle of companies and through modeling structural equations with the help of SMART PLS 3 

software, research hypotheses were tested. 

Results: The results showed that environmental factors and social responsibility have a positive and 

significant effect on the market value of companies and the life cycle of companies has a mediating 

role in the impact of environmental factors and social responsibility on their market value, but the 

intensity of this role is minor. 
Conclusion: According to the research findings, companies can increase the value of the company 

in the long run by investing in the field of social and environmental responsibility and disclosing 

these factors, in addition to fulfilling its mission to society and gaining social legitimacy. 

Contribution: The result of the present study is that it provides a more comprehensive insight into 

the field of environmental performance and corporate social responsibility and the development of 

theoretical foundations of corporate sustainability for stakeholders. It also makes strategic 

differentiation of companies and leads to better financial performance in the long run and survival 

of the company. The innovative aspect of this research is the use of company life cycle variable as 

a mediating role in corporate sustainability performance and its impact on the market value of 

companies. 
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 چکیده
با رشد و توسعه بازار سرمایه و تقاضا و پاسخ خواهی ذی نفعان واحد تجاری جهت ارائه اطلاعات مالی و غیرمالی،  هدف:

انتقادهای فراوانی به گزارشگری مالی سنتی در ناکارمدی در ارزیابی گذشته و آینده کسب و کارها وارد شده است. لذا هدف 
طی و مسئولیت اجتماعی بر ارزش بازار در طول چرخه عُمر شرکت ها این پژوهش بررسی تأثیرگذاری عوامل زیست محی

 می باشد.

باشد. در این پژوهش تعداد ها توصیفی و از نوع پیمایشی و همبستگی میاین پژوهش از نظر شیوه گردآوری داده روش:
ررسی قرار گرفت. با مورد ب 9111تا سال  9111شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سال های  901

پرسشنامه در سه حوزه عوامل زیست محیطی، مسئولیت اجتماعی و چرخه عُمر شرکت ها  های دادهدریافت نظر خُبرگان، 
 طبقه بندی شد و از طریق مدل سازی معادلات ساختاری، فرضیه های پژوهش مورد آزمون قرار گرفت.

مسئولیت اجتماعی، تأثیر مثبت و معناداری بر ارزش بازار شرکت ها دارد  نتایج نشان داد که عوامل زیست محیطی و ها:یافته
بازار آن ها نقش واسطه ای دارد ولیکن  ارزش محیطی و مسئولیت اجتماعی بر زیست و چرخه عُمر شرکت ها در تأثیر عوامل

 شدت این نقش جزئی است.
ی گذاری در حوزه مسئولیت اجتماعی و زیست محیطا سرمایهتوانند بها میبا توجه به یافته های پژوهش، شرکت گیری:نتیجه

و افشاء عوامل مذکور، علاوه بر ایفای رسالت خود در قبال جامعه و کسب مشروعیت اجتماعی، موجب افزایش ارزش شرکت 
 در بلندمدت می شود.

 یطی و مسئولیت پذیریدستاورد پژوهش حاضر این است که بینش جامع تری در زمینه عملکرد زیست مح افزایی:دانش
اجتماعی شرکتی و توسعه مبانی نظری پایداری شرکتی را برای ذی نفعان فراهم می آورد. ضمناً باعث تمایز استراتژیک شرکت 
ها شده و منجر به عملکرد مالی بهتر در بلندمدت و بقاء عُمر شرکت می شود. جنبه نوآوری این پژوهش بکارگیری متغیر 

 عنوان نقش میانجی در عملکرد پایداری شرکتی و تأثیر آن بر ارزش بازار شرکت هاست. چرخه عُمر شرکت، به

 
ارزش بازار شرکت ها، افشای اطلاعات شرکت های آلاینده، چرخه عُمر شرکت ها، عملکرد زیست محیطی،  کلیدی:واژگان 

 عملکرد مسئولیت اجتماعی.

 مقاله پژوهشی
 
 

                                                           
  262-221، 9000پاییز  ، 10، پیاپی 1، شماره 1دوره مقاله پژوهشی،  دانش حسابداری مالی،فصلنامه علمی 
 26/0/9000تاریخ پذیرش نهایی:    21/1/9111تاریخ دریافت مقاله:  
 ناشر: دانشگاه بین المللی امام خمینی )ره( 
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 مقدمه -1

با افزایش آگاهی های عمومی، به تدریج توقعات از گزارشگری غیرمالی نیز افزایش یافته 
است و انتظار می رود فشارهای جامعه، به انسجام گزارشگری غیرمالی منجر شود )حاجیان نژاد 

(. تغییرات در دیدگاه های اجتماعی حسابداری با رشد دانش اطلاعات و 9110و همکاران، 
ی و علوم رفتاری ترکیب می شود تا با شتاب، حرفه حسابداری کنونی را تحت روش های مقدار

تأثیر قرار دهد. بنابر شواهد موجود، بیشتر دارایی های شرکت موفق را دارایی های نامشهودی 
چون سرمایه انسانی تشکیل می دهند. با این حال تعداد کمی از شرکت ها، اطلاعات تفصیلی 

(. همواره استفاده کنندگان 9111تر می کنند )حساس یگانه و همکاران، راجع به این منابع منتش
از اطلاعات مالی خواهان اطلاعات متفاتی در ابعاد مختلف عملکرد شرکت می باشند و گروه 
های مختلف کارگری و حافظان محیط زیست، فشارهای متفاوتی را در جهت ارائه اطلاعات 

ها وارد می نمایند. این موضوع سبب پیدایش جنبه  کاربردی در زمینه های مختلف به شرکت
مسئولیت اجتماعی و »های جدیدی در گزارشگری مالی و غیرمالی شرکت ها، تحت عنوان 

 گردیده است. « زیست محیطی شرکت ها
مسئولیت شرکت ها در رابطه با اجتماع و محیط زیست به نقش شرکت ها در جامعه پرداخته 

ابداری، به عنوان یگانه راه حل برای محاسبه هزینه هایی که شرکت و تاکید مجددی بر نقش حس
ها و واحدهای تجاری به محیط پیرامونی خود وارد می کند، عمل می نماید. حسابداری اجتماعی 
از دیدگاه سنتی خود که تنها وظیفه واحد تجاری را ایجاد سود برای سهامداران می دانست فاصله 

برای هزینه هایی که به محیط زیست تحمیل می کنند، مسئول می  گرفته و واحدهای تجاری را
(. در برخی موارد عدم توجه به محیط زیست و آسیب های وارده شرکت 9112شناسد )حیدرپور، 

ها به محیط پیرامون خود، منجر به عکس العمل شدید گروه های مختلف شده است که از آن 
صول و یا مرجوع نمودن کالاهای خریداری شده جمله می توان به کاهش تقاضا برای خرید مح

و یا تشکیل گروه های مختلف تحصن کننده بر علیه فعالیت شرکت گردیده است. در مواردی 
مانند آلودگی های نفتی که شرکت ها مقصر دانسته شده اند، سهامداران اقدام به فروش سهام و 

. بازار سهام شرکت های نفتی گردیدتشکیل صف عرضه سهام نمودند که این امر باعث افت شدید 
علاوه بر این در مواردی که قوانینی بر علیه نیروی کار وضع گردیده است )به عنوان مثال تغییرات 

(، منجر به اقدامات اقشار مختلف کارگری و اعتراضات 2096قانون کار در کشور فرانسه در سال 
بب کاهش سهم بازار شرکت های دارای گسترده در این زمینه شده است. مجموعه این اقدامات س

سهم مسئولیت اجتماعی و زیست محیطی پایین گردیده و به دنبال آن سبب تحمیل هزینه های 
 قابل توجه به شرکت ها شده است . 

، در 2002 0و جنسن 9112 1، ویلیامز 9111 2، آپرل9120 9قبلاً محققانی همچون فریدمن
ماع که از نظر تئوریکی، استراتژی های مسائل مرتبط با اجتاقتصاد نئوکلاسیک سنتی بیان کردند 
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و محیط زیست شرکت ها، در دنیای رقابتی امروز به طور غیرضروری، هزینه های شرکت را 
 1افزایش می دهد؛ در نتیجه زیان رقابتی در مقابل رقابت کنندگان ایجاد می کند. برامر و میلینگتون

ه اند که به کار بردن منابع ارزشمند شرکت برای استراتژی های از منظر تئوری نمایندگی، نشان داد
عملکرد اجتماعی مثبت، بیشتر از این که منابع مالی برای سهامداران داشته باشد، برای مدیران 

(. همچنین شفافیت کم و پایین اطلاعات مالی، شرایطی را 22: 9112منفعت دارد )حیدرپور، 
برای سرمایه گذاران مشکل کرده و آن ها را با شرایط ابهام  فراهم می سازد که تصمیم گیری را
 (. 9110مواجه می سازد )ملکیان و نصیری، 

اصول مرسوم حسابداری عمدتاً بر سودآوری متمرکز است و توجهی به تأثیرات بالقوه کسب 
و کار از جمله تغییرات جوی، استفاده از منابع تجدیدناپذیر و سایر مسائل زیست محیطی و 
همچنین موضوعات اجتماعی مرتبط با زنجیره تامین ندارد. این اثرات نادیده گرفته شده زیست 
محیطی و اجتماعی، پژوهشگران را بر این داشت تا از روش های علم مرسوم حسابداری انتقاد 
کرده و در سال های اخیر مبحث حسابداری مدیریت محیط زیست )و در مفهومی گسترده تر، 

، 6داری، زیست محیطی و اجتماعی( را برجسته تر سازند )شالتگر و همکارانحسابداری پای
(. حسلبداری مدیریت زیست محیطی که به خوبی از روش های مرسوم حسابداری متمایز 2091

ب کس« کلی»، یا «واقعی»، «کامل»شده است، اهمیت ردیابی، مدیریت و گزارشگری هزینه های 
ری که عموماً از دید حسابداری مرسوم دور بوده است را به و کار و تأثیرات فعالیت های تجا

 (.2091، 1؛ براچی و ماران2009، 7خوبی نشان می دهد )ببینگتون و همکاران
در سال های اخیر، تعداد روزافزون شرکت های سراسر جهان به طور داوطلبانه طیف وسیعی 

ظهور و انتظارات ذی نفعان در از اقدامات پایداری را به عنوان پاسخ به چالش های در حال 
حوزه های زیست محیطی، اجتماعی و حاکمیتی پذیرفته و اجراء می کنند.در این راستا آنها تلاش 
می کنند تا عملکرد پایداری را به عنوان یک استراتژی در مدل های کسب و کار و فرآیندهای 

به طور خاص، اتخاذ شیوه  (.2112: 2090، 1سازمانی خود قرار دهند )ایکلز، یوآنو و سرافیم
های پایداری شرکتی نوعی تمایز استراتژیک است که می تواند منجر به عملکرد مالی بهتر در 

 (.2: 2091بلندمدت شده و در نهایت موجب بقای عُمر شرکت شود)یوآنو و سرافیم، 
ف رعملکرد پایداری شرکت و مسئولیت اجتماعی شرکت ، نه تنها به دلیل افزایش آگاهی مص

کنندگان، مقررات و حاکمیت شرکتی، بلکه همچنین به عنوان یک عامل برای بهبود عملکرد شرکت 
در بلندمدت، در طول دو دهه گذشته بسیار مورد توجه قرار گرفته و به مسئله مهمی در سطح 

(. این افزایش توجه به پایداری شرکتی و 11: 2001و همکاران، 90جهان تبدیل شده است )لین
یت اجتماعی، چندین سوال را به دنبال داشته است: شرکت ها چه مزایای تجاری را از مسئول

الگوی پایداری شرکتی در طول چرخه عُمر خود بدست آورده اند و چگونه عملکرد پایداری 
شرکتی با عملکرد مالی شرکت مرتبط است؟ مطالعات تجربی زیادی تلاش کرده اند تا جنبه های 
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داری شرکتی و مسئولیت اجتماعی را از جمله کارایی تخصیص سرمایه گوناگون عملکرد پای
: 2091(، هزینه حقوق صاحبان سهام )ان جی و رضایی، 101: 2092)بهانداری و جاواخادزه، 

(، فرهنگ سازمانی )اسلام، تسانگ و 112: 2091، 99(، هزینه های اوراق قرضه )جی و لیو921
(، 901: 2091رفتار سرمایه گذار )اسپهبدی و همکاران، (، استراتژی شرکت و 626: 2091کاریا،

: 2092، 21(، عدم تقارن اطلاعاتی )دیبکر و سامر121: 2090شفافیت مالی )دهالیوال و همکاران، 
(، 9121: 2091، 21(، مزیت رقابتی و افزایش اعتماد سهامداران )آنتونیا گارسیا بنو و همکاران029

؛ 69: 2092، 90 ( و عملکرد مالی )آمر و عثمان911: 9111ریسک مالی )دارابی و همکاران، 
 (، مورد بررسی قرار دهند.21: 9112امین و همکاران، 

چرخه عُمر شرکت یک مفهوم گسترده از یک رویکرد ایده آل برای در برگیری ماهیت پویای 
 مه مفاهیم،شرکت است. اگرچه مفاهیم کلیدی متعددی درباره چرخه عُمر وجود دارد، با این حال ه

تعریف کننده مراحل مرتبط با شرایط خاص شرکت دارای وجه اشتراک هستند. هرچند به لحاظ 
تعداد و به لحاظ برچسب گذاری مراحل، تفاوت هایی نیز وجود دارد اما یک مفهوم پنج مرحله 

شده  نای با مراحلی به نام ظهور، رشد، بلوغ، رکود و افول به نظر مشترک می رسد. هر مرحله بیا
: 2099، 91شامل یک مجموعه نماینده از عوامل تأثیرگذار درونی و بیرونی است )دیکنسون

(. برای مثال، عوامل درونی مرتبط با انتخاب استراتژی، توانایی مدیریتی و سبک و همچنین 9121
منابع مالی است، در حالی که عوامل نمونه بیرونی، شامل اقتصاد کلان و محیط رقابتی است. 

ستفاده از منابع داخلی مانند بودجه و سرمایه انسانی برای ایجاد مزایای رقابتی با توجه به شرایط ا
(. برای شرکت هایی که 920: 9110، 96محیطی، در بطن منابع مبتنی بر شرکت قرار دارد )ورنرفلد

کتی ردر مرحله ظهور چرخه عُمر هستند، منابع کمیاب بستر کوچکی را برای عملکرد پایداری ش
ارائه می کنند؛ چرا که اولویت اصلی آنها صرفاً بقاء است. با این حال در مرحله رشد، عملکرد 
پایداری شرکتی می تواند به عنوان ابزاری برای جذب منابع خارجی مورد استفاده قرار گیرد. در 

کمیاب  مراحل بعدی چرخه عُمر، مانند مراحل بلوغ و رکود، زمانی که فرصت های سرمایه گذاری
هستند، اما وجه نقد در دسترس است، عملکرد پایداری شرکتی ممکن است ابزاری برای ایجاد 
اعتبار و به دست آوردن مزایای رقابتی باشد که به نوبه خود می تواند منجر به برتری عملکرد 

 بتنی(. لذا با ترکیب مفهوم چرخه عُمر شرکت و دیدگاه م2: 2092مالی شود )دیبکر، رز و سامر، 
بر منابع، استدلال می شود که مراحل مختلف چرخه عُمر احتمالاً بر عملکرد پایداری شرکتی 
تأثیر می گذارد و نهایتاً منجر به عملکرد مالی شرکت در بلندمدت می شود. انجام این پژوهش 
از این نظر حائز اهمیت است که از یک سوء، پیشینه مربوط به رابطه چرخه عُمر با پایداری 
شرکتی و مسئولیت پذیری اجتماعی را گسترش داده و مبانی نظری تأثیر عملکرد پایداری شرکتی 
بر عملکرد اقتصادی شرکت را بسط می دهد؛ از سوی دیگر شرکت ها را تشویق می کند تا به 
منظور کسب مشروعیت اجتماعی و ایجاد مزیت رقابتی به اقدامات پایداری شرکتی روی آورده 
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اء نمایند. همچنین سیاست گذاران را در تدوین دستورالعمل افشای عملکرد پایداری و آن را افش
 شرکتی یاری می رساند. 

وجه تمایز پژوهش اخیر این است که پس از بررسی های کتابخانه ای و میدانی و دریافت 
 نظرات خبرگان، به دلیل وزن بسیار بالای مسئولیت زیست محیطی به عنوان یکی از متغیرهای

مسئولیت پذیری اجتماعی و داشتن گویه های زیاد در پرسشنامه، به عنوان یک متغیر جداگانه 
در کنار مسئولیت پذیری اجتماعی به عنوان دو متغیر مستقل و یک متغیر تعدیل گر بنام چرخه 
عُمر شرکت ها، به بررسی این عوامل بر ارزش بازار شرکت ها به عنوان شاخصی از عملکرد 

مورد بررسی قرار گرفته است. پژوهش مذکور باعث ارزیابی جامع تر شرکت شده و به اقتصادی 
ذی نفعان در تصمیم گیری بهینه کمک نماید و همچنین به دلیل اهمیت توسعه پایدار توسط شرکت 

 ها، باعث تمایز سازمان ها شده و در بلندمدت بقاء شرکت را تضمین می کند. 

 هایهضمبانی نظری، ادبیات و فر -2

پایداری شرکتی به عنوان پاسخگوی نیازهای امروزه بدون آسیب رساندن به توانایی نسل 
های آینده تعریف شده است که به ابعاد پنج گانه اقتصادی، حاکمیتی، اجتماعی، اخلاقی و زیست 

(. پایداری شرکتی به عنوان 9121: 2090محیطی در بلندمدت توجه می نماید )رضایی و همایون، 
مفهوم مدیریتی در حال تحول، جایگزین مناسبی برای روش های سنتی حداکثرسازی سود  یک

در کوتاه مدت تلقی می شود. بطور واقع، هیچ شرکتی کاملاً پایدار نیست و نمی تواند باشد، زیرا 
: 2000، 92پایداری شرکتی به عنوان یک فرآیند بهبود مستمر در نظر گرفته می شود )پیچ و پفریم

نابراین می توان آن را به عنوان یک مفهوم نسبی تعریف نمود که فرآیندهای مدیریت برنامه (.ب1
ریزی و مدیریت استراتژیک را به منظور ایجاد تعادل در اهداف و ارزش های اقتصادی، اجتماعی 

 (221: 2091و همکارانش ) 91و زیست محیطی توصیف می کند. همانطور که رودریگز بولیوار
بر اساس نظریه ذی نفعان یک نقطه مهم برای ادغام مؤثر مسئولیت اجتماعی با »ند: بیان داشت

فرهنگ سازمانی، شناسایی مسئولیت های اجتماعی شرکت به طیف وسیعی از ذی نفعان )کارکنان، 
سرمایه گذاران، تامین کنندگان، مشتریان، جوامع محلیو جامعه به طور کلی( که تحت تأثیر فعالیت 

ذی نفعان یک رابطه متقابل و تعاملی با یک شرکت دارند؛ به «. قرار گرفته اند، استهای شرکت 
این معنی که آن ها به ایجاد ارزش شرکت کمک می کنند و عملکرد شرکت نیز بر بهزیستی و رفاه 

( و نظریه 9110(. نظریه ذی نفعان فریمن )61: 2092آن ها تأثیر می گذارد )رضایی، 
(، حداکثرسازی عملکرد پایدار و ارزش بلندمدت شرکت 2002انه جنسن )حداکثرسازی روشنفکر

را به عنوان معیاری برای متعادل کردنمنافع همه ذی نفعان تشخیص می دهند. فعالیت های پایدار 
غیرمالی از یک طرف موجب تشریک مساعی بین حداکثرسازی ثروت سهامداران و حداکثرسازی 

گر موجب مغایرت و کشمکش بین آن ها می شود. نظریه رفاه ذی نفعان شده و از طرف دی
مشروعیت توضیح می دهد که سازمان ها در یک محیط پویا و در چارچوب هایی که توسط 
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جامعه پذیرفته شده است، کار می کنند؛ یعنی تحت هنجارهای تعیین شده توسط جامعه و ذی 
، که به آن مشروعیت سازمانی گفته (021: 2092، 91نفعان، فعالیت می کنند )میچلون و پاربونتی

آن ها باید با ارزش های  می شود. در این نظریه، عمدتاً تمرکز بر اقدامات سازمان هاست؛
: 9111اجتماعی هماهنگ باشند و باید این ارزش ها را به ذی نفعان خود انتقال دهند )باهر، 

امات مطلوب اجتماعی هستند. (. نظریه مشروعیت تاکید می کند که سازمان ها متعهد به اقد961
برای سازمان ها به منظور افزایش  برطبق ادبیات، عملکرد پایداری شرکتی و افشای آن راهی

اعتبار، کارایی مشروعیت و افزایش روابط با ذی نفعان است )ردریگرز بولیوار و همکاران، 
ینده است و می (. مشروعیت، یک راه برای سازمان ها جهت اطمینان از بقای خود در آ2091

در نظر گرفته شود که قابل دستکاری است )میچلون و پاربونتی، « منبع»تواند به عنوان یک 
(. با این حال اعتماد، شهرت و مشروعیت که می تواند با انجام رفتار خاص و اتخاذ 021: 2092

های کار  اقداماتی که برای جامعه و محیط زیست مفید هستند، مدیریت شوند و به عنوان ساز و
نامشهود مرتبط با موفقیت سازمان در نظر گرفته شوند. شهرت و تصویر خوب می تواند به شرکت 

: 2091ها کمک کند تا منابع و مراودات مالی خود را کسب نمایند )ردریگرز بولیوار و همکاران، 
221.) 

فرصت  ع واز سوی دیگر نظریه کلی رشد شرکت استدلال می نماید که رشد شرکت ها به مناب
نشان می دهد که  20(. نظریه مبتنی بر منابع101: 2002های تولیدی آن ها بستگی دارد )کمپبل، 

(. هلفات 910-929: 9110منابع، عامل اصلی برای ایجاد و حفظ مزیت رقابتی است )ورنرفلد، 
ر و ظهو(، استدلال می نمایند که دیدگاه مبتنی بر منابع باید توسعه، 112: 2001) 29و پیتراف

پیشرفت منابع و قابلیت های سازمانی را در طول زمان ترکیب نماید و از این رو آن ها به معرفی 
نظریه مبتنی بر منابع پویا می پردازند. آن ها استدلال می نمایند که نمونه های اولیه منابع، ظرفیت 

شرکت تغییر ها و ویژگی های شرکت ها در طول زمان در سرتاسر مراحل مختلف چرخه عُمر 
(، بر این عقیده هستند که ساختار مالی شرکت ها در طول 691: 9111) 22می یابند. برگر و اودل

چرخه عُمر تغییر می کند و استدلال می نمایند که شرکت های کوچک و جوان در کل به بازارهای 
بر بدهی و سهام خصوصی دست می یابند، در حالی که شرکت های بالغ و بزرگ تر عمدتاً 

(، نشان داد که شرکت ها به احتمال 911: 2006) 21بازارهای عمومی تکیه دارند. ریچاردسون
زیاد سرمایه گذاری های آن به احتمال زیاد در جهت حفظ دارایی ها است. نظریه مبتنی بر منابع 
 تصور می نماید که شرکت ها از نظر مجموعه منابع و قابلیت ها، متفاوت هستند و این منابع و

قابلیت ها در جهت رشد شرکت، عملکرد شرکت و توانایی صرف وجوه برای اهداف بشردوستانه 
(. بر اساس این دیدگاه، مجموعه منابع و توانایی های 101:  2002بکار گرفته می شود )کمپبل، 

شرکت های بالغ و بزرگ، متنوع و غنی است، در حالی که برای شرکت های جوان محدود، 
هستند. مزایای رقابتی شرکت های بزرگ و بالغ، از نظر منابع و عملکرد مالی،  کوچک و متمرکز
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باعث می شوند آن ها در فعالیت های مرتبط با پایداری شرکتی مشارکت نمایند. علاوه بر این، 
شرکت های بالغ و بزرگ زمانی که رقابت پذیری بازار شدیدتر است جهت حفظ و ارتقای مزایای 

ه اقدامات مسئولیت اجتماعی و پایداری شرکتی می زنند )چیه و همکاران، رقابتی خود دست ب
(، نشان می دهند که 101: 2002(. با توجه به دیدگاه مبتنی بر منابع شرکت، کمپبل )991: 2090

شرکت های با رشد و سود کمتر دارای منابع کمتری جهت ارائه در فعالیت های پایداری می باشند 
لی بهتر منجر به عملکرد محیطی بهتر شده، که این امر عملکرد مالی آتی را در و از طرفی منابع ما
 پی خواهد داشت.

پژوهش های انجام شده در سال های اخیر منجر به انتقاد پیرامون چارچوب گزارشگری مالی 
سنتی و توانایی آن برای فراهم کردن صورت کاملی از فعالیت های شرکت و ادای پاسخگویی آن 

شواهد تجربی نشان می دهد که گروه های مختلف در جامعه، متقاضی اطلاعات پاسخگویی شد. 
زیست محیطی و اجتماعی هستند و برخی بر گزارش های شرکت برای آگاهی از فعالیت های 

(. گزارشگری زیست محیطی 9119سازمان تکیه می کنند )طالب نیا، علی خانی و مران جوری، 
سخ  گویی و حساب دهی شرکت ها در قبال عملکرد خویش است. و اجتماعی ابزاری جهت پا

گزارش ها باید اطلاعات بی طرفانه ای فراهم کنند که به ذی نفعان اجازه دهد تا برآورد قابل 
(. از 101: 2006، 20اطمینانی از عملکرد زیست محیطی و اجتماعی سازمان داشته باشند )گری

ثرسازی سود در گزارشگری مالی سنتی به رویکرد سوی دیگر هدف شرکت ها از رویکرد حداک
مسئولیت اجتماعی در گزارشگری زیست محیطی و اجتماعی تغییر یافت. دلایل مختلفی برای 
تغییر نقش شرکت ها از مفهوم کلاسیک به رویکرد مسئولیت اجتماعی وجود دارد. سازمان ها از 

و از سوی دیگر محیط زیست را  سویی ثروت و فرصت های شغلی برای جامعه ایجاد می کنند
: 2099، 21آلوده و تخریب و سلامت انسان و تنوع زیستی جهان را تهدید می نمایند )ابدور روف

(. از این رو مسئولیت اجتماعی شرکت ها، توجه جامعه جهانی را به خود جلب کرد که می 91
ادی، رابطه با مسائل اقتصتواند به عنوان مدیریت تضاد بالقوه منافع بین ذی نفعان مختلف در 
 (.009: 2001، 26زیست محیطی، اجتماعی و اخلاقی بیان شود )چنگ، تن، اهن و ژانگ

موضوع بهره مندی از منابع اجتماعی و زیست محیطی و آثار زیانبار استفاده از این منابع 
اران برای نسل بشر و نسل های آتی همواره موضوع مورد بحث جوامع امروزی و به ویژه طرفد

در زمینه مسئولیت  22محیط زیست است. توجه گروه های مختلف و مفهوم بازخواست پذیری
اجتماعی و زیست محیطی برای شرکت ها منجر به ایجاد منافع متفاوت و هزینه های گوناگونی 
شده است. برخی از شرکت ها با مفاهیمی همچون حمایت از محیط زیست و یا نیروی کار، سعی 

لیغات مثبت و در پی آن کسب سود بیشتر اقدام می نمایند؛ از سوی دیگر شرکت های در انجام تب
دارای عملکرد منفی اجتماعی و زیست محیطی سعی در پنهان سازی و عدم ارائه اطلاعات در 
زمینه آسیب های اجتماعی و زیست محیطی دارند )به عنوان مثال انتشار گازهای گلخانه ای و 
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سیلی(؛ زیرا با انتشار این اطلاعات ممکن است، شرکت ها اقبال عمومی یا مصرف انرژی های ف
را از دست داده و در پی آن فروش شرکت کاهش یابد و یا حتی ممکن است، متحمل برخی 
هزینه های سیاسی شوند. علاوه بر موارد فوق در سال های اخیر که قانون مالیات بر ارزش 

لاینده موظف به پرداخت مالیاتی معادل یک درصد افزوده وضع و اجرایی شده، شرکت های آ
مبلغ فروش، مازاد بر ارزش افزوده به عنوان جریمه آلایندگی می گردند. بنابراین مدیران در صدد 

 افشای اقدامات مثبت و عدم بیان حقایق پیرامون مشکلات محیط زیست می باشند.

 مسئولیت پذیری اجتماعی و زیست محیطی 

محیط زیست، نتیجه این درک است که فرآیندهای زیست محیطی همیشه دغدغه های جهانی 
در داخل مرزهای محلی محدود نمی شود و مشکلات زیست محیطی اغلب تأثیراتی فراتر از 

ها می توانند جهانی  مرزها را از خود به جا می گذارند. در رابطه به این مسأله، این ایده که انسان
عد جدیدی از مسئولیت جهانی را نه تنها در برابر حفظ منابع کُره بیندیشند و محلی عمل کنند، بُ

زمین، بلکه در برابر عدالت زیست محیطی ایجاد می نماید. در واقع مفهوم توسعه پایدار در رُبع 
آخر قرن بیستم به دنبال بُحران های زیست محیطی ناشی از آزمون چیرگی یافتن انسان بر طبیعت 

به مثابه یک ضرورت تمدنی اهمیت و بایستگی پیدا کرده است. تأثیر مطرح شده و به تدریج 
مثبت افشای مسئولیت اجتماعی بر عملکرد شرکت منطبق با تئوری ذی نفعان است. بر مبنای 

هر شخص و یا گروهی می تواند در تحقق »(، ارائه کرده است 9110تئوری ذی نفعان که فریمن )
(. تأثیر 9111)کلارکسون، « تأثیر اهداف شرکت قرار گیرداهداف شرکت تأثیر گذارد و یا تحت 

منفی مسئولیت اجتماعی شرکت بر عملکرد مالی منطبق با تفکرات فریدمن و اقتصاددانان 
 نئوکلاسیک است.

 تعریف حسابداری محیط زیست

حسابداری محیط زیست شامل اندازه گیری و مشخص کردن هزینه های جانبی است که برای 
ی های محیط زیست لازم است )که تحت عنوان هزینه حفظ و نگهداری قابل توجه کاهش آلودگ

است(، به بیان دیگر حسابداری زیست محیطی عبارت است از تولید، تجزیه و تحلیل و به کار 
بردن اطلاعات مربوط به رویدادهای مالی زیست محیطی جهت ارزیابی عملکردهای اقتصادی و 

. حسابداری محیط زیست شامل فعالیت ها یا رویدادهایی است زیست محیطی سازمان می باشد
که توان سیستم های حسابداری را در جهت شناسایی، ثبت و گزارشگری اثرات ناشی از تخریب 
و آلودگی زیست محیطی افزایش می دهد. نقاط اشتراکی که در تعاریف حسابداری محیط زیست 

اری برای ایجاد پیوند عمیق بین محیط زیست و وجود دارد این است که اولاً این تعاریف ابز
اقتصاد فراهم می کند، ثانیاً در برگیرنده اطلاعات و موضوعات به وجود آمده بر حسب زمان 
اتفاق و جمع آوری آن ها بر اساس یک نظم خاصی است که امکان تحلیل آنها را فراهم می کند. 
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ست که موجب بهبود توان سیستم حسابداری محیط زیست در بر گیرنده مجموعه قواعدی ا
حسابداری برای شناسایی، ثبت و گزارشگری آثار ناشی از تخریب و آلودگی محیط زیست می 
شود . حسابداری محیط زیست مبتنی بر تلفیق محیط زیست به عنوان یک منبع سرمایه و در نظر 

ادی رآیندهای اقتصگرفتن هزینه ای زیست محیطی به عنوان یکی از هزینه های قابل قبول در ف
و محاسباتی می باشد. هدف حسابداری زیست محیطی فراهم کردن اطلاعاتی است که برای 
ارزیابی عملکرد، تصمیم گیری، کنترل و گزارشگری بتواند به مدیران یاری رساند )پاک گوهر، 

9111 .) 

 تعریف عملکرد مسئولیت اجتماعی شرکتی

 «واحدهای تجاری در قبال تأثیرشان بر جامعهمسئولیت »مسئولیت اجتماعی شرکت ها به 
(. شرکت ها به دو صورت به گزارشگری اطلاعات پیرامون 2099اطلاق می شود )کمیسیون اروپا، 

 فعالیت های مسئولیت اجتماعی می پردازند: 
 .افشاء جداگانه تحت عنوان گزارشگری اجتماعی و9
 .افشاء همراه با گزارش های سالیانه.2

چارچوبی الزامی به منظور گزارشگری مسئولیت اجتماعی وجود ندارد ، اما اگرچه هنوز 
 (. 2092مدیران به طور داوطلبانه به گزارشگری در این زمینه می پردازند )لونو و سرافیم، 

تحقق »:تعریفی که مؤسسه کسب و کار برای مسئولیت اجتماعی ارائه می کند، به این نحو است 
« ترام به ارزش های اخلاقی، مردم، جامعه و محیط زیست است.موفقیت تجاری از طریق اح

 (1: 2000)تسوتسورا، 
 اقدماتی برای»(، مسئولیت اجتماعی را چنین تعریف نموده اند: 2009) 21مک ویلیامز و سیگل

 «.بهبود رفاه جامعه، فراتر از منافع شرکت و الزامات قانونی

 مسئولیت اجتماعی و ارزش بازار شرکت

ت در موسساو  شرکت هاست. ن امازهر سای ساسی بقااعامل ، شرکتجتماعی ا لیتوئمس
تحقق د و جهت کسب سورا مختلفی ی نها فرصتهاای آجامعه برآن کنند که میر کاای جامعه 

نیز باید متعهد باشند ر مذکو سازمان های، جامعهر فتارین امقابل ، در ستده اکرد یجان افشااهدا
مسئولیت  کنند.آورده بر، ستا ذینفعانتوجه رد نگونه که مورا آجامعه ی سته هااخوو ها زکه نیا

تواند بهره وری کارکنان را از طریق افزایش علاقه اجتماعی شرکت بر اساس ابعادی که دارد می
افزایش دهد. به طوری که کارکنان احساس ارزشمند بودن  ،نهاآنها و ایجاد حس مسئولیت در آ

را به درستی انجام دهند که این باعث افزایش کارکرد مفید کارکنان خواهد نمایند و کارهای محوله 
 ،می کننددولت از شرکت هایی که به مسئولیت های خود نسبت به جامعه عمل  شد. معمولاً

. شرکت لحاظ کنندحمایت مالی و یا غیر مالی می نمایید و تشویقاتی برای چنین شرکت هایی 
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حمایت های مردمی ، شوندواقع میمورد حمایت مردم ، می گیرندر هایی که منافع جامعه را در نظ
می تواند تصویر رقابتی شرکت را بهبود بخشد و عملکرد مالی را تحت تاثیر قرار می دهد. عملکرد 
مالی شرکت بر اساس سودی که شرکت به دست آورده سنجیده می شود. افزایش سود می تواند 

صل شود. مردم و دولت از شرکتی که منافع آنها را در نظر بر اساس اعتماد جامعه به شرکت حا
شود و به تبع آن ارزش حمایت خواهند کرد و این باعث بهبود عملکرد مالی شرکت می، میگیرند

شرکت افزایش می یابد ارزش شرکت در افزایش قیمت سهام دخیل است و رفاه سهامداران را 
لیت مسؤ»انبا عنو(، 2000) 21رای که توسط تسوتسوهشوپژ در(. 2091ن،حداکثر می کند )ویدیانا

بطه مثبت )با د راجو، وستاگرفته رت صودر آمریکا « مالید عملکرو شرکت پذیری اجتماعی 
هشی وپژدر  ست.ه ایددمالی تأیید گرد عملکرو جتماعی شرکتها ابالا( بین مسؤلیت داری معنی

مالی د عملکرو جتماعی شرکتها ی اذیرپمسؤلیت» انبا عنو(، 2002)ان یگرو دین اکه توسط بر
ری ماآبطه آن، رامالی د عملکرو جتماعی شرکت ابین مسؤلیت ، ستاگرفته رت صو «لیااستردر ا

تحلیل و تجزیه »ان تحقیق با عنودر (، 2001) 10رانهمکال و ست. میتاه ایافت نشدداری معنی
سیدند رین نتیجه اهند به در  «شرکت هاجتماعی دی و مسئولیتاقتصاوده افزارزش ابین ط تباار

بین ط تباارلی دی دارد وقتصاوده افزارزش ابطه منفی با راجتماعی شرکتها مسئولیتاگر چه اکه 
ست که این به معنی و است اقابل توجه و مثبت زار باوده فزو ارزش اجتماعی شرکتها ا مسئولیت

 ست.اشرکت قطعاً مثبت رد مون در ینفعااران و ذسرمایه گذدرک لی وست اخط پایین د در بهبو
پذیری اجتماعی با ارزش ( در پژوهش خود نشان دادند که مسئولیت2091) 19سرواس و تامایو

هایی که میزان آگاهی مشتریان و یا آگاهی عموم مردم از طریق تبلیغاتی بازار شرکت در شرکت
هایی که آگاهی تدهد بیشتر باشد، رابطه مثبت وجود دارد و برای شرککه شرکت انجام می

 مشتریان یا عموم مردم پایین باشد، این رابطه ضعیف است.

 زیست محیطی و ارزش بازار شرکت عملکرد

(؛ 9111) 11(؛ همیلتون9111) 12مطالعات رویدادی صورت گرفته توسط شاین و اسپیسر
(، به این نکته اشاره دارد که اگرچه مسائل زیست محیطی به اعمال 9116) 10کلاسن و مک لاگین

میزان حساسیت بازده سهام به اخبار زیست اثر بر عملکرد بازار سهام گرایش دارد، عدم تقارن در 
محیطی نیز هست؛ به عنوان مثال، کلاسن و مک لاگین به این نتیجه رسیدند که واکنش تغییرات 

ر منفی درباره عملکرد زیست محیطی شرکت، از اخبار مثبت بیشتر است. قیمت سهام به اخبا
های تولید کننده خمیر و کاغذ در حاکی بود که شرکت 9121نتیجه پژوهش اسپیسر در سال 

امریکا، که عملکرد زیست محیطی )سوابق کنترل آلودگی( بهتری دارند، توان سوددهی زیاد و 
که ابتکارات کنترل آلودگی  این باور را ،(9110) 11ن و متالفهمچنین چ؛ دارند پایینیسهام  بتای

 ،(9111) 16ساندگرنمک گایر و  شود، تأیید نکردند؛ هرچندبا بهبود عملکرد سهام پاداش داده می
ها با شاخص عملکرد اجتماعی شرکت همبستگی دارد. هارت و نشان دادند که بازده دارایی
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ها به طور با ندین معیار عملکرد مالی، شامل بازده دارایینیز معتقدند که چ ،(9116) 12آهوجا
های عملکرد زیست محیطی ارتباط دارند، اما درباره مسیر علت و معلولی،  اهمیتی با شاخص

همچنین ادعا شده است که پیشگیری و نه درمان آلودگی به بازده  ؛شک و تردید وجود دارد
 شود.های زیاد منجر میدارایی

نتایجی را به دست آوردند مبنی بر اینکه نه پاداش و نه  ،(9112) 11نیمونوهن و در مقابل، ک
های حامی و پیشرو در مسائل زیست محیطی وجود گذاری در شرکتجریمه ای برای سرمایه

ها و عملکرد زیست رابطه مثبت با اهمیتی بین بازده دارایی ،(9112) 11فوتس دارد. روسو و
(، در 9112فوتس ) تر است. روسو و محیطی یافتند و این ارتباط برای صنایع با رشد زیاد، قوی

ها ارتباط تکمیل کار قبلی ادعا کردند که عملکرد زیست محیطی به طور مستقیم با بازده دارایی
( 2001) 00ا رشد بالا، بیشتر است. به طور مشابه، کینگ و لنوکسدارد و این ارتباط در صنایع ب

 شواهدی از ارتباط بین کاهش آلودگی و افزایش در ارزش شرکت یافتند.
های کارامدتر، که از در پژوهشی به این نتیجه رسیدند شرکت ،(2001) 09همکاراندروال و 

ا ت 9111 سال های طی ٪6 لحاظ ملاحظات زیست محیطی شناخته شده هستند، سالانه حدود
 02های مشابه با کارامدی ضعیف، عملکرد بهتری داشته اند. هلمرماننسبت به شرکت 2001

امدی کار رابطه بین عملکرد زیست محیطی خوب و بازده شرکت را با تمرکز بر مفهوم ،(2006)
طی بهتر محیزیست محیطی مورد بررسی قرار داده و به این نتیجه رسیده است که عملکرد زیست 

( در تحقیق خود درباره تأثیر مسئولیت 2002) 01شود. منسکیو و دیگرانبه بازده بیشتر منجر می
ها با تمرکز روی محیط زیست، اجتماع و مدیریت ها روی بازده داراییپذیری اجتماعی شرکت

الی بهتر مها کارامدی زیست محیطی را با عملکرد شرکتی به این نتیجه رسیدند که مدیران شرکت
توانند اطلاعات زیست محیطی را برای تصمیمات گذاران نیز میمغایر نمی دانند و سرمایه

رابطه بین مسئولیت  ،(2001) 00گذاری خود به کار گیرند؛ هم چنین کارلسن و دیگرانسرمایه
ه ک ها با بازار سهام را مورد بررسی قرار دادند و به این نتیجه رسیدندپذیری اجتماعی شرکت

های مربوط به مسئولیت پذیری اجتماعی، بازده قابل ملاحظه ای تغییرات مثبت و منفی در فعالیت
 کند.ایجاد نمی

محیطی انجام  در کشورهای در حال توسعه تعداد محدودی پژوهش مرتبط با کارامدی زیست
هایی ارشگزشده است؛ حتی در کشورهای توسعه یافته آسیایی مثل هنگ کنگ و سنگاپور، هنوز 

در مورد عملکرد زیست محیطی در مقایسه با کشورهای امریکایی و اروپایی خیلی کمتر است. 
پژوهشی در سنگاپور برخی دلایل درباره این کاستی را نبودن فشار دولت و عدم درک کامل 

کند. اگر گذاران از منافع ناشی از رعایت ملاحظات زیست محیطی ذکر میسهامداران و سرمایه
های اخیر به دست آمده است در  چه به نظر می رسد نتیجه حاکی از رابطه مثبت عمدتا در سال



 102/عُمر شرکت یابر ارزش بازار: نقش واسطه یاجتماع تیو مسئول یطیمح ستیعملکرد ز ریتأث
 

 162-112 ،2033، پاییز 33( ، پیاپی 3شماره) -8دوره فصلنامه علمی دانش حسابداری مالی، مقاله پژوهشی، 

که شواهد کمتری از رابطه آشکار بین عملکرد زیست محیطی  توان چنین استنباط کردکل می
 کارآمد و امکان سوددهی وجود دارد.

ط زیست در گزارشگری (، در مطالعه بار اطلاعاتی حسابداری محی9111طالب نیا و علامه )
تواند بار اطلاعاتی زیست محیطی را های حسابداری میمالی به این نتیجه رسیده اند که گزارش

به منظور استفاده کنندگان به ویژه طرفداران محیط زیست به منظور کمک در تصمیم گیری آن ها 
ی انتفاعی را و همچنین تحقق هدف های سامانه مدیریت محیط زیست افزایش دهد و واحد ها

 به رعایت حفاظت از محیط زیست تشویق کند.

 اهلکرد پایداری بر ارزش بازار شرکتای چرخه عُمر شرکت در تبیین عمنقش واسطه

طبق نظریه مبتنی بر منابع بیان می دارد که شرکت ها از نظر مجموعه منابع و قابلیت ها، 
شرکت، عملکرد شرکت و توانایی صرف متفاوت هستند و این منابع و قابلیت ها در جهت رشد 

(. بر اساس این دیدگاه، 101: 2002وجوه برای اهداف بشردوستانه بکار گرفته می شود )کمپل،
مجموعه منابع و توانایی های شرکت های بالغ و بزرگ، متنوع و غنی است، در حالی که برای 

ت های بزرگ و بالغ، از شرکت های جوان محدود، کوچک و متمرکز هستند. مزایای رقابتی شرک
نظر منابع و عملکرد مالی، باعث می شوند آن ها در فعالیت های مرتبط با پایداری شرکتی 
مشارکت نمایند. علاوه بر این، شرکت های بالغ و بزرگ زمانی که رقابت پذیری بازار شدیدتر 

ی ی و پایداراست، جهت حفظ و ارتقای مزایای رقابتی خود دست به اقدامات مسئولیت اجتماع
(. با توجه به دیدگاه مبتنی بر منابع شرکت، 991: 2090شرکتی می زنند )چیه و همکاران،

( نشان می دهد که شرکت های با رشد و سود کمتر، دارای منابع کمتری جهت 101: 2002)کمپل،
بهتر  یارائه در فعالیت های پایداری می باشند و از طرفی منابع مالی بهتر منجر به عملکرد محیط

 شده، که این امر عملکرد مالی آتی را در پی خواهد داشت.
شرکت ها در مرحله ظهور، به لحاظ نظری در مورد استراتژی اصلی شرکت خود آزادی 
زیادی دارند، زیرا تنها چند تصمیم اتخاذ شده است. با این وجود ویژگی های خاص شرکت مانند 

نی های قابل اطمینان از درآمد و هزینه های آتی، فقدان یک پایگاه جامع مشتریان یا پیش بی
(. در نتیجه 2001:111،  01طیف وسیعی از گزینه های نظری را محدود می کند )الساید و پاتون

شرکت هایی که در مرحله ظهور هستند، در حالی که نگران بقاء خود هستند، احتمالاً توسط منابع 
گذاری های شرکت ها احتمالاً در اقدامات پایداری  موجود، محدود می شوند. از این رو، سرمایه

محدود می شود، زیرا آن ها اقدام به شروع توسعه با استفاده از منابع موجود می نمایند )جواهار 
(. در مرحله رشد، حاشیه سود افزایش می یابد، اما شرکت ها هنوز 111: 2009، 06و مک لافلین

ه منظور استفاده از فرصت های گسترش،اقدام به انجام باید رقبا را حذف کنند و در عین حال ب
(. در مرحله مقایسه با مرحله ظهور، نگرانی های بقاء و 00: 9111سرمایه گذاری کنند )بلاک، 

همچنین عدم اطمینان در مورد عملکرد اقتصادی آتی، پایین تر بوده اما هنوز هم به قوت خود 
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ر مرحله رشد هستند، نیاز به حمایت از ذی نفعان باقی است. علاوه بر این، شرکت هایی که د
برای دسترسی به منابع خارجی دارند. یک امکان برای دریافت پشتیبانی، استفاده از اقدامات 

(. در مرحله بلوغ، 109: 2096پایداری برای نشان دادن تعامل است )ویدیسافیکرن و جیراپورن ،
حالی که فرصت های توسعه محدود هستند و حاشیه سود و سطح نقدینگی به اوج می رسد، در 

شرکت ها در این مرحله به طور معمول، نه در زمینه گسترش، بلکه در بهره وری تولید برای 
(. با این 21: 9112، 02مقابله با افزایش قیمت ها، بیشتر سرمایه گذاری می کنند )دودگ و رابینز

در پایداری، با وجود سرمایه گذاری های حال با توجه به سطوح بالای نقدینگی، سرمایه گذاری 
کارآمد، امکان پذیر می شود. این اقدامات پایداری شرکتی ممکن است در نتیجه یک یا هر دو 
دلیل زیر باشد؛ اولاً عملکرد پایداری شرکتی می تواند به عنوان وسیله ای برای تمایز مبتنی بر 

ستراتژیک محور مبدل شود. دوماً مدیران ممکن پایداری عمل کند و از این رو می تواند به ابزار ا
است اقدامات پایداری را برای حفظ منابع مالی در حوزه نفوذ خود به جای توزیع آن ها به ذی 

(. با این حال، هر دو دلیل می تواند منجر به عملکرد 126: 9116نفعان دنبال کنند )جنسن، 
حل قبلی شود؛ این استدلال توسط حسن و پایداری شرکتی بالاتر در مرحله بلوغ نسبت به مرا

( نیز پشتیبانی شده است. با توجه به استدلال فوق می توان نتیجه گرفت که 20: 2092حبیب )
 در مرحله بلوغ، عملکرد پایداری شرکتی به حداکثر خود می رسد.

 با ورود به مرحله رکود، سرمایه گذاری ها در اجرای ساختارهای شرکتی یا در تجهیزات و
فن آوری ها برای تولید دارایی های دیگر، اهمیت خود را از دست می دهند. با این حال، بازیگران 
بازار در مرحله رکود واهمه دارند و شرکت ها سعی می کنند از موضع بازار خود در مقابل رقبای 

رمایه (. نقدینگی شرکت ممکن است برای س111: 2001موجود و آتی دفاع کنند )الساید و پاتون، 
گذاری در بازسازی و پژوهش و توسعه برای بهبود وضعیت اقتصادی و انتقادی خود، به جای 
سرمایه گذاری های بالا در اقدامات پایداری استفاده شود. یکی از ویژگی های ممتاز در حال 

(. 9129: 2099حرکت از مرحله رکود به مرحله افول، افزایش ریسک شرکت است )دیکنسون، 
(، شرکت هایی که در مرحله افول قرار دارند، میانگین 9112: 2099و تحلیل دیکنسون ) در تجزیه

اهرم منفی، یعنی دارایی های خالص منفی و در نتیجه، بدهی بیش از حد و ریسک بالای مالی را 
نشان می دهند. لذا سرمایه گذاری جهت افزایش مجدد توسعه ضروری به نظر می رسد. اگرچه 

است با سرمایه گذاری در اقدامات پایدار تحریک شوند، با این حال تخصیص شرکت ها ممکن 
منابع به سوی حفظ حضور شرکت تغییر می کند و از این رو باعث کاهش منابعی می شود که می 

 تواند برای اقدامات پایداری شرکتی اختصاص یابد. 
(، ویژگی های شرکت ها و افشاء مسئولیت اجتماعی در گزارشات سالانه شرکت 2099روف )

قلم  2شرکت ها فقط  %21های بورسی در بنگلادش را مورد بررسی قرار داد. نتایج نشان داد ، 
کل  %20از اطلاعات مربوط به مسئولیت اجتماعی را به طور اختیاری افشاء می کنند که حدود 
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تأثیر سهوی »(، پژوهشی تحت عنوان 2091فشاء بوده است. الیوت و همکاران )اقلام قابل ا
را  «عملکرد مسئولیت اجتماعی شرکت در برآورد سرمایه گذاران از ارزش های بنیادی شرکت

انجام دادند. یافته های پژوهش نشان می دهد سرمایه گذاران با ارزیابی مسئولیت پذیری اجتماعی 
سنتی، برآورد دقیقی از ارزش های بنیادی به عمل می آورند. ماتسومورا  و تحلیل صورتهای مالی

(، در پژوهش خویش به بررسی اثرات انتشار کربن و افشای اطلاعات زیست 2090و همکاران )
محیطی بر ارزش شرکت پرداختند؛ آن ها ارزش شرکت را مرتبط با انتشار کربن و افشای داوطلبانه 

انند، در نتیجه یافته هایشان نشان می دهد که سرمایه گذاران، اطلاعات زیست محیطی می د
(، 2091افشای اطلاعات زیست محیطی را به عنوان ارزش شرکت می بینند. ان جی و رضائی )

بیان داشت که شرکت ها با عملکرد پایدار زیست محیطی بالاتر، حاکمیت شرکتی مؤثرتر و 
زیست محیطی دارند که می تواند منجر به جذب پاسخگویی بیشتری در فعالیت های اجتماعی و 

و حفظ کارکنان مُستعد، بهبود وفاداری مشتری و افزایش بهره وری می شود. این عملکرد پایدار 
زیست محیطی، تأثیر مثبتی بر عملکرد مالی دارد و دسترسی بهتر به سرمایه را امکان پذیر می 

(، به بررسی نحوه 2096) 01شود. موهانگا سازد و در نتیجه منجر به هزینه سرمایه کمتر می
گزارشگری مسئولیت اجتماعی و تأثیرات آن در شرکت های نفتی چندملیتی بر کشورهای کمتر 
توسعه یافته پرداخته و بیان می دارد، شرکت های بزرگتر در جهت حفظ مشروعیت عملکرد خود 

افشاء  جتماعی را بهتر و بیشترو کسب منافع مالی در مقایسه با شرکت های کوچکتر، مسئولیت ا
می نمایند و در کشورهایی که این مهم به وقوع پیوسته، تولید ناخالص ملی نیز رشد قابل ملاحظه 

(، به بررسی تأثیر مسئولیت اجتماعی شرکت بر نوسانات 2096ای داشته است. بچیتی و همکاران )
 ه به مسئولیت اجتماعی شرکتسود شرکت ها پرداختند. نتایج پژوهش نشان داد شرکت هایی ک

توجه بیشتری داشته، دارای ثبات بالاتری در نتیجه عملکرد خود در بلندمدت بوده اند و این 
شرکت ها معمولاً شرکت های باسابقه بالا بوده که از لحاظ مسائل مالی به یک ثبات نسبی در 

ان می دهد که شرکت هایی (، یافته ها نش2092بلندمدت دست یافته اند. ژیانگ لیو و همکاران )
که بیشترین خسارت را به محیط زیست وارد می کنند، کمترین افشای اطلاعات مسئولیت پذیری 
اجتماعی را دارند؛ علاوه بر این فاکتورهای مختلف حاکمیت شرکتی در افشای اطلاعات مسئولیت 

ش ارزش شرکت می پذیری اجتماعی در کوتاه مدت منافعی ندارند ولی در بلندمدت موجب افزای
(، نتیجه گرفتند افشای فعالیت های مسئولیت اجتماعی شرکت ها اثر 2091شود. آرشاد و رازک )

قابل توجهی بر روی موفقیت شرکت ها دارد و به طور بالقوه منجر به عملکرد مالی قوی تر و 
یت فعال ایجاد ارزش برای شرکت ها منُجر می شود. همچنین ساختار مالکیت غالب باعث بهبود

(، نتایج نشان داد مسئولیت 2020های اِفشای مسئولیت اجتماعی می گردد. سانچز و همکاران )
اجتماعی بر عملکرد اقتصادی تأثیر معناداری دارد و همچنین اندازه شرکت بر رابطه بین مسئولیت 

تأثیر (، در خصوص 9110اجتماعی و عملکرد اقتصادی تأثیر معناداری دارد. حیدرپور و قرنی )



 /اشرف طالش، فرساد امان الهی، کیقبادی و لشگری100

 162-112 ،2033پاییز ، 33( ، پیاپی 3شماره) -8دوره فصلنامه علمی دانش حسابداری مالی، مقاله پژوهشی، 

حسابداری زیست محیطی بر شاخص های مالی و عملیاتی شرکت های تولیدی، نشان دادند که 
حسابداری زیست محیطی بر شاخص های مالی و عملیاتی شرکت ها شامل میزان تولید شرکت 
های تولیدی، میزان کاهش ضایعات، کمک های بلاعوض فنی برون سازمانی به شرکت های 

تولید شده و نسبت بدهی خدمات به کل بدهی های شرکت تأثیرگذار است. تولیدی، نوع کالاهای 
(، نتایج نشان داد بین عملکرد اجتماعی، زیست محیطی، اخلاقی و 9112فغانی ماکرانی و زندی )

(، یافته 9112عملکرد مالی شرکت ها تاثیر مستقیم و معنی داری وجود دارد. فخاری و مهرابی )
ه شاخص های مربوط به مواد و انرژی اهمیت بیشتری برای تحلیل های پژوهش نشان می دهد ک

گران داشته و دلیل اصلی توجه به استانداردهای مذکور منافع سهام داران است. دستگیر و همکاران 
(، نتایج پژوهش بیانگر این است که سرمایه گذاران با آگاهی از رتبه مسئولیت پذیری 9112)

تصمیم گیری خود لحاظ کرده و شرکت هایی که رتبه مسئولیت اجتماعی، این اطلاعات را در 
پذیری اجتماعی بالاتری دارند، ارزش بیشتری نیز خواهند داشت؛ به بیان دیگر یافته ها نشان داد 
که سرمایه گذاران بدون آگاهی از رتبه بندی مسئولیت پذیری اجتماعی برآورد نادرستی از ارزش 

(، نتایج پژوهش نشان می دهد که 9111عی، رضا و همکاران )بنیادی شرکت خواهند داشت. جام
شرکت ها در مرحله رشُد و بلوغ مسئولیت پذیری اجتماعی را بیشتر رعایت می کنند. همچنین 
در مرحله بلوغ، متغیرهای تعدیل گر اندازه شرکت و اهرم مالی بر تأثیر چرخه عُمر شرکت بر 

اما متغیرهای سودآوری و منابع نقدی تأثیری ندارد. مسئولیت پذیری اجتماعی شرکت ها مؤثرند 
(، نتایج پژوهش نشان داد که هر چه بازار سهام بیشتر توسعه پیدا 9111رضایی و گلزاریان فر )

کند، شرکت ها مسئولیت های اجتماعی شان را بهتر ایفاء می کنند. همچنین نتایج بیانگر اثر مثبت 
مسئولیت اجتماعی شرکت ها می باشد. مختاری، حسین و معنادار بین توسعه بازار سهام و 

(، تأثیر اندازه شرکت بر رابطه بین مسئولیت اجتماعی و عملکرد اقتصادی شرکت را بررسی 9111)
کردند. نتایج به دست آمده نشان می دهد که فعالیت های مسئولیت اجتماعی شرکت را در جنبه 

دهند، عملکرد اقتصادی خود را بهبود می  های اقتصادی، اجتماعی و محیطی خود انجام می
بخشند و این رابطه با اندازه این سازمان ها تعدیل می شود، هر چه اندازه بزرگ تر باشد، رابطه 

(، نتایج پژوهش نشان داد که سطح عملکرد پایداری در 9111قوی تر است. امین و صالح نژاد )
یداری شرکت در مرحله بلوغ چرخه طی مراحل چرخه عُمر شرکت متفاوت است و عملکرد پا

عُمر به اوج خود می رسد؛ از سوی دیگر عملکرد پایداری شرکتی در مراحل رشد و بلوغ اثر 
مثبت و معناداری بر ارزش افزوده اقتصادی دارد. به عبارت دیگر، هر چه شرکت ها به مرحله 

یز شروعیت اجتماعی و نرشد و بلوغ نزدیک تر می شوند، به منظور ایجاد مزیت رقابتی، کسب م
استفاده بهینه از منابع، به اقدامات پایداری روی آورده و این امر موجب ایجاد ارزش افزوده 

 اقتصادی برای شرکت ها می شود.
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 هافرضیه

با توجه به مبانی نظری مطرح شده و پاسخگویی به مسأله اصلی پژوهش، فرضیه های پژوهش 
 به صورت زیر تدوین شده است:

 های پذیرفته شده در بورسه اول: بین متغیر مسئولیت اجتماعی و ارزش بازار شرکتفرضی
 اوراق بهادار تهران ارتباط مثبت و معناداری وجود دارد.

های پذیرفته شده در بورس فرضیه دوم: بین متغیر زیست محیطی و ارزش بازار شرکت
 اوراق بهادار تهران ارتباط مثبت و معناداری وجود دارد.

ها در ارتباط بین مسئولیت اجتماعی و زیست محیطی بر ارزش رضیه سوم: طول عُمر شرکتف
 بازار آن ها، نقش واسطه ای دارد و شدت آن چگونه است.

 روش شناسی  -3

باشد. ها توصیفی و از نوع پیمایشی و همبستگی میاین پژوهش از نظر شیوه گردآوری داده
تا آنچه هست را به دور از هرگونه استنتاج ذهنی گزارش به دلیل اینکه پژوهشگر تلاش دارد 

ی آماری را مورد بررسی قرار داده و با انتخاب نمونه ای دهد، در اینجا محقق پارامترهای جامعه
 که معرف جامعه می باشد به بررسی متغیرهای پژوهش پرداخته است.

استفاده از زمینه و پژوهش حاضر از لحاظ هدف کاربردی است. پژوهش های کاربردی با 
ود و های بشر و بهببستر شناختی و معلوماتی حاصل از پژوهش های بنیادی برای رفع نیازمندی

ی رفاه و آسایش و ارتقای سطح ها، اشیاء و الگوها در جهت توسعهبهینه سازی ابزارها، روش
 عنی آزمودنشود. هدف پژوهش کاربردی بهبود محصول یا فرایند یزندگی انسان استفاده می
ی دانش های مسایل واقعی است. لذا هدف پژوهش حاضر نیز توسعهمفاهیم نظری در موقعیت

 نقش با بازار ارزش بر اجتماعی مسئولیت و محیطی زیست عملکرد ی تأثیرکاربردی در زمینه
 باشد. می شرکت عُمر ایواسطه

حسابرسی شده بورسی در این پژوهش اطلاعات مربوط به شرکت ها از صورت های مالی 
مورد بررسی قرار گرفت. به منظور انتخاب نمونه محدودیت  9111الی  9111طی سال های 

 هایی به شرح ذیل اعمال شده است:

 در بورس حضور داشته باشند.  9111تا پایان  9111( قبل از سال 9 
 ( جزء بانک ها، بیمه ها، شرکت های سرمایه گذاری و واسطه گری نباشند. 2
 ( پایان سال مالی آن ها اسفندماه باشد. 1
 ( در طی دوره پژوهش، تغییر سال مالی نداده باشد. 0
 ( در طی دوره از بورس خارج نشده باشند. 1

شرکت( -سال 601سال )تعداد  6شرکت در طی  901با توجه به اعمال محدودیت های فوق، 
 ظری پژوهش از مطالعات کتابخانه ایمورد بررسی قرار گرفته است. همچنین برای تدوین مبانی ن
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استفاده شده است که در برگیرنده کتب، پایان نامه ها، نشریات تخصصی فارسی و انگلیسی و 
همچنین پایگاه الکترونیکی است. در بخش میدانی رایج ترین شیوه های گردآوری داده ها در 

مدل سازی معادلات روش پژوهش پیمایشی استفاده از پرسشنامه است که از طریق تکنیک 
اسمارت پی ال اس مورد تجزیه تحلیل قرار گرفته است. در این آزمون،  ساختاری و از نرم افزار

متغیر مسئولیت اجتماعی و زیست محیطی به عنوان متغیر مستقل و متغیر چرخه عُمر به عنوان 
 متغیر تعدیل گر در نظر گرفته شده است.

معتبرسازی الگوی سنجش پایداری شرکتی نیاز به  در بخش اول این پژوهش برای توسعه و
استفاده از روش آمیخته است. بر این اساس ضمن تهیه چک لیست با استفاده از مستندات و 

خبره برای معتبرسازی الگویی برای پایداری شرکتی استفاده می شود.  90مطالعات موجود از نظر 
دانشگاه ها با رتبه دانشیار و بالاتر  شرایط انتخاب خبرگان این است که اعضای هیأت علمی

باشند و در زمینه مسئولیت اجتماعی و گزارشگری پژوهشات داشته باشد و یا مسئولیت اجرایی 
در این خصوص داشته باشد؛ پس از اینکه در این مرحله اقدام به استخراج الگوی پایداری شرکتی 

ختاری، فرضیات پژوهش مورد بررسی با استفاده از روش دلفی شد با استفاده از روش مدل سا
 قرار خواهد گرفت.

اینکه روش تجزیه و تحلیل انتخابی برای فرضیات این پژوهش، به شیوه معادلات با توجه به
ساختاری است، برای معادلات ساختاری دو رویکرد وجود دارد که یک رویکرد بر اساس 
کوواریانس و با استفاده از نرم افزارهای آموس و لیزرل قابل انجام است، در این رویکرد حداقل 

برابر تعداد سوالات پرسشنامه، پاسخگو وجود داشته باشد و پرسشنامه تکمیل شده  1لازم است 
 باشد. 

رویکرد دیگری که در معادلات ساختاری وجود دارد، مبتنی بر واریانس بوده که به کمک 
افزارهایی مانند اسمارت پی ال اس قابل انجام است، در این رویکرد قاعده سرانگشتی برای نرم

 نمونه وجود دارد که به شرح زیر است:تعیین حجم 
یکی از قواعد شناخته شده برای تعیین حداقل نمونه لازم در روش اسمارت پی ال اس، توسط 

دارند که حداقل حجم (، ارائه شده است. این نویسندگان اظهار می9111بارکلای و همکاران )
با بزرگترین مقدار حاصل از دو نمونه لازم برای استفاده از روش اسمارت پی ال اس برابر است 

 قاعده زیر:
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های مدل اندازه گیری که دارای بیشترین شاخص در میان ضرب در تعداد شاخص 90( 9
 مدلهای اندازه گیری مدل اصلی پژوهش است.

ضرب در بیشترین روابط موجود در بخش ساختاری مدل اصلی پژوهش که به یک  90( 2
 (.9111ازاده، شوند )داوری و رضمتغیر مربوط می

گیری در پژوهش حاضر روش نمونهدر نظر گرفته شد.  100در پژوهش حاضر حجم نمونه 
 باشد.شیوه نمونه گیری تصادفی ساده می

 هار گردآوری دادهابزا

 ؛ها استفاده شده استآوری دادهدر این تحقیق از ابزارهای زیر جهت جمع
 تنه اصلیشود ها از پرسشنامه استفاده شد. یادآور میدر پژوهش حاضر، جهت گردآوری داده

ای لیکرت )خیلی زیاد، زیاد، متوسط، کم و خیلی با طیف پنج درجه سؤالاتیپرسشنامه شامل 
 می باشد.( 9-2-1-0-1کم( و نحوه نمره گذاری آن نیز به ترتیب )

 در این ای لیکرت جمع آوری شده است.نظرات پاسخ دهندگان بصورت طیف پنج گزینه
ت ها، موافقای استاندارد از پاسخشود با استفاده از مجموعهشیوه، از پاسخ دهندگان خواسته می

 یک عامل بیان دارند.  یا اهمیت داده شده به یا مخالفت خود را با یک قضیه

 هایافته -4

های نهایی از رویکرد دلفی فازی استفاده شده ها و شناسائی شاخصبرای غربال شاخص
 خبرگان استفاده شده است. دگاهیها از دشاخص اهمیت نییتع یبرااست. 
 قطعی کمّی اعداد صورت به تواندنمی متخصصان واقعی، قضاوت هایموقعیت از بسیاری در

 علت به واقعی دنیای های سیستم کردن مُدل منظور به قطعی اعداد و هاداده د.شو تفسیر و بیان

 روش از این پژوهش است. در ناکافی گیرندگان تصمیم قضاوت در قطعیت موجود عدم و ابهام

برای استفاده شده است.  شده شناسایی های گری شاخص منظور تأیید و غربال به فازی دلفی
 مثلثی استفاده شده است.سازی دیدگاه خبرگان از اعداد فازی فازی 

  روش دلفی
 و کمیّ اعداد صورت به تواندنمی متخصصان واقعی، قضاوت های موقعیت از بسیاری در
 به واقعی دنیای های سیستم کردن مُدل منظور به قطعی اعداد و ها داده د.شو تفسیر و بیان قطعی

روش دلفی، یک روش  است. ناکافی گیرندگان تصمیم قضاوت در قطعیت موجود عدم و ابهام علت
یا تکنیک ارتباطی ساختارمند است که در اصل به منظور پیش گویی ساماندهی شده و تعاملی با 
تکیه بر هم اندیشی خبرگان ابداع شده و توسعه پیدا کرده است. روش دلفی فرآیندی ساختاریافته 

و خبرگان است که از برای جمع آوری و طبقه بندی دانش موجود در نزد گروهی از کارشناسان 
طریق توزیع پرسشنامه هایی در بین این افراد و بازخورد کنترل شده پاسخ ها و نظرات دریافتی 
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ی مهم ترین شاخص های تصمیم گیر« غربال»و « شناسایی»صورت می گیرد. تکنیک دلفی برای 
ه های قابل استفاده است. این روش به منظور بررسی نگرش ها و قضاوت های افراد و گرو

 متخصص و نیز ایجاد هماهنگی بین دیدگاه ها، به نظر سنجی افراد می پردازد.
 شناسایی های گری شاخص منظور تأیید و غربال به فازی دلفی روش از این پژوهش در 

سازی دیدگاه خبرگان از اعداد فازی مثلثی استفاده شده است. برای فازی استفاده شده است.  شده
خش و در ب هاها با سازهرابطه گویه ،گیریبخش اندازهکه در  بخش استیک مُدل دارای دو 

ها همان متغیرهای پنهان یا ابعاد  سازهمورد بررسی قرار می گیرد.  هارابطه میان سازه ،ساختاری
 .نامه هستندها نیز همان متغیرهای قابل مشاهده یا سؤالات پرسش اصلی مسأله هستند. گویه

وایی ر، روایی همگرا .شودبرازش برای ارزیابی بخش ساختاری استفاده میهای نیکویی شاخص
در تکنیک حداقل . شودگیری استفاده میبرای ارزیابی بخش اندازه ایایی ترکیبیپو  واگرا

  GOFو آماره 2Q ، شاخص2R طور معمول از سه شاخص ضریب تعیین مجذورات جزیی به

 .شوداستفاده می

 روایی همگرا 

منظور از شاخص روایی همگرا، سنجش میزان تبیین متغیر پنهان توسط متغیرهای مشاهده 
مقدار قابل قبولی  1/0پذیرآن است. برای شاخص متوسط واریانس استخراج شده حداقل مقدار 

درصد واریانس  10پذیر حداقل  است که این مقدار نشان دهنده این است که متغیرهای مشاهده
 کند.متغیر پنهان خود را تبیین می

 لارکر  -آزمون فورنل 
طبق این معیار یک متغیر پنهان در مقایسه با سایر متغیرهای پنهان، باید پراکندگی بیشتری را 

پذیرهای خود داشته باشد تا بتوان گفت متغیر پنهان مدنظر روایی تشخیصی بالایی در بین مشاهده 
ستگی بدارد. بر این اساس جذر میانگین استخراج شده هر متغیر پنهان باید بیشتر از حداکثر هم

آن متغیر پنهان با متغیرهای پنهان دیگر باشد. فورنل و لارکر، مقادیر میانگین واریانس تبیین شده 
 10کنند که به این معنی است که سازه مورد نظر حدود و یا بیشتر از آن را توصیه می 1/0را 

ب هر یک رکدرصد یا بیشتر واریانس نشانگرهای خود را تبیین می سازد. برای بررسی اعتبار م
باشد.  2/0کند که باید بیشتر از گلداشتاین را پیشنهاد می-(، ضریب دیلون9111ها، چن )از سازه

ها پایایی مرکب دارند. باشد که طبق جدول همه سازه 2/0ها باید از بالاتر از آلفای کرونباخ سازه
 نتایج بررسی این آزمون روایی واگرا مُدل اندازه گیری را تایید کرد. 

 
 
 

https://parsmodir.com/db/research/ave.php
https://parsmodir.com/db/research/ave.php
https://parsmodir.com/db/research/convergentr.php
https://parsmodir.com/db/research/convergentr.php
https://parsmodir.com/db/research/cr.php
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 میانگین فازی، برونداد فازی زدائی و تکنیک دلفی فازی متغیرهای پژوهش

میانگین فازی، برونداد فازی زدائی و تکنیک دلفی فازی متغیر زیست محیطی )آزمون فرضیه 
 اول(

داشته  2مورد قبول است و هر شاخصی که امتیاز کمتر  2مقدار فازی زدائی شده بزرگتر از 
 شود.باشد، رد می

 محیط زیست )راند یک( میانگین فازی و غربال گری فازی شاخص .9 جدول
R1 L M U mean Crisp Result 
A1 11/6  11/2  21/1  (1221,2211,6211) 22/2  پذیرش 

A2 12/6  2212 02/1  (1202,2212,6212) 21/2  پذیرش 
A3 10/6  10/2  21/1  (1221,221,621) 02/2  پذیرش 
A4 10/6  10/2  21/1  (1221,221,621) 02/2  پذیرش 

A5 11/0  21/1  21/1  (1221,1221,0211) 91/1  رد 
A6 6202 02/2  92/1  (1292,2202,6202) 21/2  پذیرش 
A7 10/6  02/2  12/2  (2212,2202,621) 92/2  پذیرش 

A8 21/6  21/2  00/1  (1,2221,6221) 21/2  پذیرش 
A9 6212 12/2  02/1  (1202,2212,6212) 26/2  پذیرش 
A10 6210 10/2  01/1  (1201,221,621) 69/2  پذیرش 

A11 6221 21/2  11/1  (1211,2221,6221) 22/2  پذیرش 
A12 21/6  21/2  92/1  (1292,2221,6221) 06/2  پذیرش 
A13 21/6  92/2  21/2  (2221,2292,6221) 01/2  پذیرش 

A14 21/6  21/2  21/2  (2221,2221,6221) 16/2  پذیرش 
A15 11/0  21/1  21/1  (1221,1221,0211) 91/1  رد 
A16 2200 00/1  11/1  (1211,1,2) 20/2  پذیرش 

A17 6202 02/2  92/1  (1292,2202,6202) 21/2  پذیرش 
A18 21/6  21/2  12/2  (2212,2221,6221) 92/2  پذیرش 
A19 10/6  10/2  02/1  (1202,221,621) 21/2  پذیرش 

A20 21/6  21/2  12/2  (2212,2221,6221) 26/2  پذیرش 

های باقی مانده در راند دوم ادامه پیدا کرد. نتایج حاصل از تحلیل دلفی فازی برای شاخص
 گزارش شده است: 2-0زدایی عناصر در راند دوم در جدولفازی

 میانگین فازی و غربال گری فازی شاخص محیط زیست )راند دو( .2جدول 
R2 L M U mean Crisp Result 

A1 01/2  01/1  21/1  (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

A2 02/6  02/2  11/1  (1211,2202,6202) 11/2  پذیرش 

A3 62/6  62/2  11/1  (1211,2262,6262) 60/2  پذیرش 

A4 11/6  11/2  10/1  (121,2211,6211) 22/2  پذیرش 

A6 01/2  01/1  21/1  (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

A7 21/6  21/2  02/1  (1202,2221,6221) 60/2  پذیرش 

A8 21/6  21/2  10/1  (121,2221,6221) 62/2  پذیرش 

A9 11/6  11/2  62/1  (1262,2211,6211) 21/2  پذیرش 

A10 01/2  01/1  21/1  (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

A11 11/6  11/2  11/1  (1211,2211,6211) 21/2  پذیرش 

A12 21/2  21/1  11/1  (1211,1221,2221) 99/1  پذیرش 

A13 11/6  11/2  10/1  (121,2211,6211) 11/2  پذیرش 

A14 11/6  11/2  62/1  (1262,2211,6211) 21/2  پذیرش 

A16 02/6  02/2  92/1  (1292,2202,6202) 10/2  پذیرش 

A17 21/6  21/2  12/2  (2212,2221,6221) 90/2  پذیرش 
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A18 10/6  10/2  02/1  (1202,221,621) 02/2  پذیرش 

A19 21/6  21/2  12/2  (2212,2221,6221) 90/2  پذیرش 

A20 02/6  02/2  92/1  (1292,2202,6202) 10/2  پذیرش 

ای برای پایان راندهای دلفی است. هیچ سؤالی حذف نشد که این خود نشانهدر دور دوم 
میانگین امتیازات سؤالات راند اول و راند دوم باهم مقایسه شوند، در صورتیکه اختلاف بین دو 

( کوچک تر باشد، در این صورت فرایند نظرسنجی متوقف 1/0)مرحله از حد آستانه خیلی کم 
 (.2002شود )چنگ و لین، می

 فاصله مقدار قطعی راند نخست و راند دو شاخص محیط زیست .1جدول 
 نتیجه اختلاف 2نتیجه راند  9نتیجه راند  هاشاخص

A1 22/2 12/2 2/0 توافق 

A2 21/2 11/2 16/0- توافق 

A3 02/2 60/2 22/0 توافق 

A4 02/2 22/2 1/0 توافق 

A6 20/2 12/2 21/0 توافق 

A7 21/2 60/2 16/0 توافق 

A8 92/2 62/2 1/0 توافق 

A9 21/2 21/2 01/0 توافق 

A10 26/2 12/2 29/0 توافق 

A11 69/2 21/2 90/0 توافق 

A12 22/2 99/1 11/0 توافق 

A13 06/2 11/2 01/0 توافق 

A14 01/2 21/2 2/0 توافق 

A16 16/2 10/2 12/0- توافق 

A17 10/2 90/2 2/0- توافق 

A18 90/2 02/2 11/0 توافق 

A19 02/2 90/2 11/0- توافق 

A20 90/2 10/2 2/0 توافق 

میانگین فازی، برونداد فازی زدائی و تکنیک دلفی فازی متغیر مسئولیت اجتماعی )آزمون فرضیه 
 دوم(

 نیز انجام می شود. متغیر مسئولیت پذیری اجتماعیرویه های انجام شده در خصوص 
 میانگین فازی و غربال گری فازی شاخص مسئولیت اجتماعی )راند یک( .0جدول 

R1 L M U mean Crisp Result 

B1 02/6  02/2  92/1  (1292,2202,6202) 69/2  پذیرش 

B2 00/2  00/1  62/1  (1262,1,2) 22/2  پذیرش 

B3 6262 62/2  02/1  (1202,2262,6262) 06/2  پذیرش 

B4 11/6  21/2  92/1  (1292,2221,6211) 01/2  پذیرش 

B5 12/6  2212 62/1  (1262,2212,6212) 16/2  پذیرش 

B6 10/6  2210 02/1  (1202,221,621) 02/2  پذیرش 

B7 21/6  2221 21/1  (1221,2221,6221) 11/2  پذیرش 

B8 12/6  2212 02/1  (1202,2212,6212) 21/2  پذیرش 

B9 00/2  00/1  62/1  (1262,1,2) 11/2  پذیرش 

B10 11/0  21/1  21/1  (1221,1221,0211) 91/1  رد 

B11 10/6  10/2  01/1  (1201,221,621) 16/2  پذیرش 

B12 01/6  01/2  00/1  (1,2201,6201) 01/2  پذیرش 
B13 11/6  2211 11/1  (1211,2211,6211) 10/2  پذیرش 
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B14 02/6  02/2  01/1  (1201,2202,6202) 19/2  پذیرش 
B15 10/6  10/2  1201 (1201,221,621) 16/2  پذیرش 
B16 11/6  10/2  00/1  (1,221,6211) 16/2  پذیرش 
B17 11/6  11/2  01/1  (1201,2211,6211) 21/2  پذیرش 
B18 62/6  62/2  11/1  (1211,2262,6262) 16/2  پذیرش 
B19 10/6  10/2  92/1  (1292,221,621) 11/2  پذیرش 
B20 02/6  02/2  01/1  (1201,2202,6202) 19/2  پذیرش 

 مسئولیت اجتماعی )راند دو( میانگین فازی و غربال گری فازی شاخص .1جدول 

R2 L M U mean Crisp Result 

B1 00/2  00/1  62/1  (1262,1,2) 11/2  پذیرش 

B2 62/6  62/2  02/1  (1202,2262,6262) 11/2  پذیرش 

B3 11/6  21/2  92/1  (1292,2221,6211) 11/2  پذیرش 

B4 12/6  12/2  62/1  (1262,2212,6212) 10/2  پذیرش 

B5 11/6  11/2  62/1  (1262,2211,6211) 21/2  پذیرش 

B6 01/2  01/1  21/1  (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

B7 01/2  01/1  1221 (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

B8 02/2  02/1  1211 (1211,1202,2202) 22/1  پذیرش 

B9 02/2  02/1  11/1  (1211,1202,2202) 22/1  پذیرش 

B10 01/2  01/1  21/1  (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

B11 11/2  11/1  11/1  (1211,1211,2211) 96/1  پذیرش 

B12 12/6  12/2  11/1  (1211,2212,6212) 19/2  پذیرش 

B13 01/2  01/1  21/1  (1221,1201,2201) 12/2  پذیرش 

B14 62/6  62/2  11/1  (1211,2262,6262) 60/2  پذیرش 

B15 92/2  92/1  21/1  (1221,1292,2292) 01/1  پذیرش 

B16 21/2  21/1  21/1  (1221,1221,2221) 01/1  پذیرش 

B17 11/6  11/2  10/1  (121,2211,6211) 22/2  پذیرش 

B18 11/6  11/2  11/1  (1211,2211,6211) 10/2  پذیرش 

B19 02/6  02/2  21/1  (1221,2202,6202) 16/2  پذیرش 

 فاصله مقدار قطعی راند نخست و راند دو شاخص مسئولیت اجتماعی .6جدول 
 نتیجه اختلاف 2نتیجه راند  9نتیجه راند  هاشاخص

B1 10/2 11/2 11/0 توافق 

B2 11/2 11/2 1/0- توافق 

B3 11/2 11/2 09/0- توافق 

B4 11/2 10/2 26/0 توافق 

B5 10/2 21/2 06/0- توافق 

B6 02/2 12/2 1/0 توافق 

B7 11/2 12/2 11/0 توافق 

B8 21/2 22/1 02/0 توافق 

B9 11/2 22/1 11/0 توافق 

B10 26/2 12/2 29/0 توافق 

B11 01/1 96/1 99/0 توافق 

B12 1/2 19/2 19/0 توافق 

B13 19/2 12/2 66/0 توافق 

B14 16/2 60/2 21/0 توافق 

B15 16/2 01/1 62/0 توافق 

B16 21/2 01/1 11/0 توافق 

B17 16/2 22/2 96/0 توافق 

B18 11/2 10/2 99/0 توافق 

B19 1/2 01/2 02/0- توافق 
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میانگین فازی، برونداد فازی زدائی و تکنیک دلفی فازی متغیر چرخه عمُر شرکت ها )آزمون 
 فرضیه سوم(

 نیز انجام می شود.رویه های انجام شده در خصوص متغیر چرخه عُمر شرکت ها 
 چرخه عمُر شرکت ها )راند یک( میانگین فازی و غربالگری فازی شاخص .2جدول 

R1 L M U mean Crisp Result 

C1 02/6  02/2  92/1  (1292,2202,6202) 69/2  پذیرش 

C2 00/2  00/1  62/1  (1262,1,2) 22/2  پذیرش 

C3 62/6  62/2  02/1  (1202,2262,6262) 06/2  پذیرش 

C4 11/6  21/2  92/1  (1292,2221,6211) 01/2  پذیرش 

C5 12/6  12/2  62/1  (1262,2212,6212) 16/2  پذیرش 

C6 10/6  10/2  02/1  (1202,221,621) 02/2  پذیرش 

C7 21/6  21/2  21/1  (1221,2221,6221) 11/2  پذیرش 

C8 12/6  12/2  02/1  (1202,2212,6212) 21/2  پذیرش 

C9 00/2  00/1  62/1  (1262,1,2) 11/2  پذیرش 

C10 11/0  21/1  21/1  (1221,1221,0211) 91/1  رد 

C11 10/6  10/2  01/1  (1201,221,621) 16/2  پذیرش 

C12 01/6  01/2  00/1  (1,2201,6201) 01/2  پذیرش 

C13 11/6  11/2  11/1  (1211,2211,6211) 10/2  پذیرش 

C14 02/6  02/2  01/1  (1201,2202,6202) 19/2  پذیرش 

C15 10/6  10/2  01/1  (1201,221,621) 16/2  پذیرش 

C16 11/6  10/2  00/1  (1,221,6211) 16/2  پذیرش 

 چرخه عمُر شرکت ها )راند دو( میانگین فازی و غربالگری فازی شاخص. 1جدول 
R2 L M U mean Crisp Result 

C1 01/6  01/2  12/2  (2212,2201,6201) 01/2  پذیرش 

C2 10/6  10/2  11/1  (1211,221,621) 00/2  پذیرش 

C3 12/6  12/2  11/1  (1211,2212,6212) 22/2  پذیرش 

C4 11/6  11/2  92/1  (1292,2211,6211) 21/2  پذیرش 

C5 62/6  62/2  21/1  (1221,2262,6262) 11/2  پذیرش 

C6 10/6  10/2  02/1  (1202,221,621) 02/2  پذیرش 

C7 62/6  62/2  21/1  (1221,2262,6262) 11/2  پذیرش 

C8 11/6  11/2  11/1  (1211,2211,6211) 10/2  پذیرش 

C9 21/6  21/2  21/1  (1221,2221,6221) 21/2  پذیرش 

C10 00/2  00/1  11/1  (1211,1,2) 10/2  پذیرش 

C11 11/6  11/2  92/1  (1292,2211,6211) 00/2  پذیرش 

C12 10/6  10/2  21/1  (1221,221,621) 02/2  پذیرش 

C13 21/6  21/2  11/1  (1211,2221,6221) 69/2  پذیرش 

C14 21/6  21/2  92/1  (1292,2221,6221) 22/2  پذیرش 

C15 11/6  11/2  21/1  (1221,2211,6211) 02/2  پذیرش 

C16 21/6  21/2  11/1  (1211,2221,6221) 69/2  پذیرش 

 فاصله مقدار قطعی راند نخست و راند دو شاخص چرخه عمُر شرکت ها .1جدول 
هاشاخص 1نتیجه راند   2نتیجه راند    نتیجه اختلاف 

C1 1/2  01/2  02/0-  توافق 
C2 16/2  00/2  01/0  توافق 
C3 21/2  22/2  09/0-  توافق 
C4 00/2  21/2  96/0-  توافق 
C5 22/2  11/2  91/0-  توافق 
C6 21/2  02/2  91/0  توافق 
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C7 11/2  11/2  توافق 0 
C8 02/2  10/2  01/0  توافق 
C9 11/2  21/2  21/0-  توافق 
C11 69/2  00/2  92/0-  توافق 
C12 10/2  02/2  12/0-  توافق 
C13 00/2  69/2  92/0  توافق 
C14 02/2  22/2  2/0-  توافق 
C15 69/2  02/2  90/0-  توافق 
C16 21/2  01/1  11/0  توافق 

 های اصلیتحلیل عاملی اکتشافی به روش تحلیل مؤلفه

 محیطی زیست الف( عملکرد

ی مربوطه را به چندین عامل تقلیل دهیم یا خیر از هادادهتوان یمبرای اینکه پی ببریم آیا 
 اصلی استفاده شد. هایمؤلفه تحلیل روش به اکتشافی عاملی تحلیل

 های استخراج شده متغیر عملکرد زیست محیطییانسوارتعداد عامل ها و کل  .90 جدول

 یهاول یژهو یرمقاد 
 عامل های مقادیر مجموعه

 چرخش از بُعد استخراج شده
 درصد تجمعی درصد واریانس مقادیر ویژه درصد تجمعی درصد واریانس مقادیر ویژه عامل ها

9 601/90 110/11 110/11 121/6 012/11 012/11 

2 219/9 920/2 901/66 100/2 211/91 216/19 

1 909/9 991/6 226/22 991/2 201/99 111/62 

0 661/0 296/1 102/21 691/9 112/1 122/29 

ش توانند بییمچهار عامل زیربنایی قرار دارد. این عوامل  تحت تأثیرهای پرسشنامه شاخص
شاخص  91درصد از تغییر پذیری )واریانس( متغیرها را توضیح دهند. بنابراین از مجموع  29از 
و ارزش ویژه  121/6تقلیل داد. ارزش ویژه نخستین عامل عامل مفهومی 1توان آنها را به می

 می باشد.  691/9آخرین عامل 
هد که شامل بارهای عاملی هر یک دیمیافته اجزا را نشان ، ماتریس چرخش99در جدول 

 باشد.یماز متغیرهای باقی مانده پس از چرخش 
 . عوامل شناسایی شده و بار عاملی هر متغیر)ماتریس عامل های چرخش یافته(99 جدول 

 عامل های شناسایی شده 
 9 2 1 0 

A1 292/0 912/0 910/0 911/0 

A2 200/0 290/0 020/0 162/0 

A3 906/0 022/0 900/0 229/0 

A4 112/0 922/0 116/0 911/0 

A5 200/0 109/0 111/0 002/0 

A6 222/0 610/0 .100 909/0 

A7 112/0 111/0 100/0 911/0 
A8 122/0 121/0 201/0 291/0 

A9 612/0 106/0 .962 902/0 

A10 611/0 011/0 911/0 929/0 

A11 692/0 629/0 911/0 910/0 

A12 612/0 191/0 209/0 912/0 
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A13 210/0 190/0 201/0 901/0 

A14 219/0 921/0 212/0 911/0 

A15 196/0 229/0 200/0 011/0 

A16 121/0 911/0 901/0 911/0 

A17 210/0 211/0 210/0 901/0 

A18 211/0 291/0 220/0 919/0 

پژوهش  شاخص این 91های پژوهش نشان داد پس از انجام تحلیل عاملی اکتشافی، یافته
امل ، ع«محیطی زیست عملکرد و تطبیق»روی چهار عامل کلی قابل تلخیص هستند، عامل اول 

 و اخلاق»و عامل چهارم « مقررات زیست محیطی و قوانین»، عامل سوم «انرژی مدیریت»دوم 
 شود.نام گذاری می« سازمانی فرهنگ

 اجتماعی ب(  عمکلرد مسئولیت

 مسئولیت اجتماعیهای استخراج شده متغیر یانسوارتعداد عامل ها و کل  .92 جدول

 یهاول یژهو یرمقاد 
 عامل های مقادیر مجموعه

 چرخش از بُعد استخراج شده
 درصد تجمعی درصد واریانس مقادیر ویژه درصد تجمعی درصد واریانس مقادیر ویژه عامل ها

9 221/1 161/01 161/01 290/0 101/20 101/20 

2 011/2 101/92 129/69 119/1 211/92 602/02 

1 121/9 116/6 162/61 699/2 202/91 100/16 

0 229/0 011/0 021/22 911/2 210/99 111/62 

1 209/0 610/1 996/26 691/9 192/1 996/26 

 . عوامل شناسایی شده و بار عاملی هر متغیر)ماتریس عامل های چرخش یافته(91 جدول
 عامل های شناسایی شده 
 9 2 1 0 

B1 161/0 119/0 909/0 299/0 

B2 919/0 102/0 991/0 006/0 

B3 221/0 101/0 906/0 011/0 

B4 122/0 111/0 922/0 010/0 

B5 602/0 602/0 009/0 919/0 

B6 291/0 910/0 261/0 962/0 

B7 221/0 922/0 161/0 996/0 

B8 209/0 160/0 911/0 220/0 

B9 612/0 101/0 969/0 201/0 

B10 621/0 111/0 916/0 206/0 

B11 210/0 219/0 211/0 201/0 

B12 292/0 901/0 212/0 221/0 

B13 091/0 096/0- 621/0 100/0 

B14 612/0 211/0 990/0 221/0 

B15 911/0 911/0 901/0 992/0 

B16 221/0- 066/0 192/0 991/0 

B17 119/0 921/0 901/0 616/0 

B18 901/0 010/0 122/0 101/0 

B19 212/0 011/0 011/0 621/0 
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شاخص این پژوهش  91های پژوهش نشان داد پس از انجام تحلیل عاملی اکتشافی، یافته
، عامل دوم به نام «به کارکنان تعهد»عامل اول به نام  .روی چهار عامل کلی قابل تلخیص هستند

 ، عامل چهارم«قوانین و مقررات به تعهد»، عامل سوم به نام «مشتریان و محصول به بازار، تعهد»
 شود.نام گذاری می« جامعه به تعهد»به نام 

 ج( چرخه عُمر شرکت ها 

 هاچرخه عمُر شرکتهای استخراج شده متغیر یانسوارتعداد عامل ها و کل  .90 جدول

 یهاول یژهو یرمقاد 
 عامل های مقادیر مجموعه

 چرخش از بُعد استخراج شده
 درصد تجمعی درصد واریانس مقادیر ویژه درصد تجمعی درصد واریانس مقادیر ویژه عامل ها

9 011/1 119/11 119/11 066/0 901/22 901/22 

2 601/1 091/20 001/11 011/1 211/21 111/10 

1 921/9 121/2 112/61 100/9 262/92 660/62 

0 119/0 112/1 020/29 122/9 191/1 020/29 

 عوامل شناسایی شده و بار عاملی هر متغیر )ماتریس عامل های چرخش یافته( .91 جدول
 عامل های شناسایی شده 
 9 2 1 0 

C1 011/0 092/0 021/0 619/0- 

C2 020/0- 211/0 906/0 921/0- 

C3 001/0- 100/0 016/0 901/0- 

C4 061/0- 210/0 900/0- 211/0 

C5 261/0- 101/0 010/0- 021/0 

C6 061/0- 212/0 200/0- 992/0 

C7 612/0 210/0 991/0 022/0- 

C8 111/0 901/0 161/0 161/0 

C9 190/0 121/0 191/0 212/0 

C10 291/0 901/0 000/0- 266/0 

C11 291/0 991/0 010/0- 910/0 

C12 126/0 000/0- 021/0- -.969 

C13 120/0 991/0- 000/0- 012/0- 

C14 111/0 900/0- 011/0 016/0- 

C15 100/0 291/0- 092/0- 992/0- 

شاخص این پژوهش  91های پژوهش نشان داد پس از انجام تحلیل عاملی اکتشافی، یافته
روی چهار عامل کلی قابل تلخیص هستند با توجه به انتظار پژوهشگر و محتوای سؤالات عامل 

 و تجهیزات کردن روز به»دوم به نام  ، عامل«تولید خطوط سازی بهینه و اتوماسیون»اول به نام 
 انشر پیش ساخت و طراحی»، عامل چهارم به نام «نوین فناوری»، عامل سوم به نام«فیلتراسیون

 شود. نام گذاری می« (تراست) وضعیت کنترل
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 مدل سازی معادلات ساختاری

 گیری نتایج مدل اندازه

 مقادیر بارهای عاملی متغیرهای مشاهده شده . 1
گیری انعکاسی، مدلی همگن خواهد بود که قدر مطلق بار عاملی هریک در صورتی مدل اندازه

باشد. برای  2/0از متغیرهای مشاهده شده متناظر با آن متغیر پنهان آن مدل دارای مقدار حداقل 
این منظور مقادیر بارهای عاملی مورد بررسی قرار گرفت. برخی پیشنهاد حذف متغیر مشاهده 

باشند دادند، آن هم درصورتی که با حذف آن  0/0گیری که زیر نعکاسی را از مدل اندازهشده ا
 (.2092گیری انعکاسی مربوطه افزایش یابد )هیر و همکاران، پایایی مرکب مدل اندازه

 . معناداری بارهای عاملی2

ر بدست نتایج بررسی معناداری بارهای عاملی )بیرونی( در جدول آمده است. چنانچه مقدا 
آمده بالای حداقل آماره در سطح مورد اطمینان در نظر گرفته شده باشد، آن رابطه یا فرضیه تایید 

درصد این مقدار به ترتیب با حداقل  11درصد و  11درصد،  10شود. در سطح معناداری می
 شود. مقایسه می 11/2و  t  ،60/9  ،16/9آماره 

 . آلفای کرونباخ و پایایی مرکب3

ا هنامهگیری ازجمله پرسشروش آلفای کرونباخ برای محاسبه هماهنگ درونی ابزار اندازه 
رود. در اینگونه ابزار، کنند، بکار میگیری میهای مختلف را اندازههایی که خصیصهیا آزمون

 تواند مقادیر عددی مختلفی اختیار کند. برای محاسبه آلفای کرونباخ، ابتداپاسخ هر سئوال می
بایست واریانس نمرات هر زیر مجموعه سوالات پرسش نامه و واریانس کل را محاسبه نمود. می

گیری دارای پذیر هر مدل اندازهشاخص آلفای کرونباخ فرض بر این دارد که متغیرهای مشاهده
گیرد. به منظور رفع این های یکسانی هستند و در واقع اهمیت نسبی آنها را باهم برابر میوزن

(، با عنوان پایایی مرکب کمک گرفته می9120شکل از شاخص پیشنهادی ورتس و همکاران )م
شود، ها استفاده میشود. در این شاخص به علت اینکه هنگام محاسبه، از بارهای عاملی گویه

 دهد.مقادیر پایایی مرکب را نسبت به آلفای کرونباخ بیشتر و بهتر نشان می
 پذیرمشاهده متغیرهای عاملی بارهای نتایج مقادیر .96ل جدو

 t P-Valuesآماره  انحراف استاندارد بار عاملی هاگویه
مرتبه 

 اول

مرتبه 
 دوم

آلفای 
 کرونباخ

پایایی 
 مرکب

 000/0 120/90 020/0 261/0 چرخه عُمر

111/0 100/0 211/0 161/0 
 000/0 612/20 002/0 112/0 چرخه عُمر

 000/0 201/21 010/0 110/0 چرخه عُمر

 000/0 010/29 011/0 100/0 چرخه عُمر

 000/0 221/90 012/0 112/0 مسئولیت اجتماعی

211/0 111/0 192/0 121/0 
 000/0 006/1 010/0 222/0 مسئولیت اجتماعی

 000/0 012/92 069/0 210/0 مسئولیت اجتماعی

 000/0 611/91 010/0 210/0 مسئولیت اجتماعی

 000/0 121/1 992/0 611/0 یزیست محیط
211/0 191/0 116/0 116/0 

 000/0 221/91 000/0 112/0 یزیست محیط
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 t P-Valuesآماره  انحراف استاندارد بار عاملی هاگویه
مرتبه 

 اول

مرتبه 
 دوم

آلفای 
 کرونباخ

پایایی 
 مرکب

 000/0 066/20 001/0 121/0 یزیست محیط

 009/0 292/1 901/0 062/0 یزیست محیط

 112/0 101/0 199/0 210/0 000/0 221/90 012/0 112/0 شرکت ها ارزش بازار

ها بعد از اصلاح دوم بیشتر از دهد، مقادیر بار عاملی تمام گویههمان طور که نتایج نشان می
گیری، مدلی همگن است و مقادیر بار عاملی، مقادیر قابل قبولی است و بنابراین مدل اندازه 0/0

 هستند.
ها بیشتر همه گویهبرای  t در نشان داد که مقادیر آماره tنتایج بررسی معناداری مقادیر آماره 

ها با متغیر مکنون مربوط به خود در این بدان معناست که ارتباط بین گویه گزارش شد. 11/2از 
 شود.درصد پذیرفته می 11سطح اطمینان 

ها نتایج بررسی ضرایب آلفای کرونباخ و پایایی مرکب در نشان داد که مقادیر این شاخص
گیری با استفاده است و بنابراین پایایی ابزارهای اندازه 2/0برای همه متغیرهای پنهان، بیشتر از 

 (. 2092و هیر،  2099از این دو شاخص هم تأیید شد )هنسلر و همکاران، 
 لارکر -. میانگین واریانس استخراج شده و آزمون فورنل92جدول 

 هاشرکت عُمر چرخه اجتماعی مسئولیت زیست محیط عوامل شرح متغیرهای مستقل
 بازار ارزش
 هاشرکت

واریانس استخراج شده متغیرهای 
 پنهان

 620/0    210/0 زیست محیط عوامل

 101/0   291/0 110/0 اجتماعی مسئولیت

 610/0  122/0 092/0 291/0 شرکت عُمر چرخه

 111/0 221/0 229/0 101/0 910/0 بازار ارزش

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 مکنونمتغیرهای  نمودار ضریب مسیر . 9 شکل

 



 /اشرف طالش، فرساد امان الهی، کیقبادی و لشگری128

 162-112 ،2033پاییز ، 33( ، پیاپی 3شماره) -8دوره فصلنامه علمی دانش حسابداری مالی، مقاله پژوهشی، 

 .دهدشان میرا نمتغیرهای مستقل توسط متغیر وابسته میزان تبیین واریانس ضریب تعیین 
 . ضریب تعیین91 جدول

 ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین شرح

 110/0 100/0 ارزش بازار

 معناداری ضرایب مسیر )بتا( 
باشد. ضرایب مسیر میهای تایید روابط در مُدل ساختاری معنادار بودن یکی از شاخص

باشد. چنانچه مقدار معناداری ضرایب مسیر مکمل بزرگی و جهت علامت ضریب بتای مُدل می
به دست آمده بالای حداقل آماره در سطح مورد اطمینان در نظر گرفته شده باشد، آن رابطه یا 

ر به ترتیب درصد این مقدا 11درصد و  11درصد،  10شود. در سطح معناداری فرضیه تایید می
 شود. مقایسه می 11/2و t ،60/9 ،16/9با حداقل آماره 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 معناداری ضرایب مسیر فرضیه اصلی .2 شکل

 
 برازش کلی مُدل معادلات ساختاری

 گردد. استفاده می GOFدر خصوص برازش کلی مدل از شاخص 

 
این شاخص مجذور ضرب دو مقدار متوسط مقادیر اشتراکی و ضریب تعیین است. از آنجا که 
این مقدار به دو شاخص مذکور وابسته است، حدود این شاخص بین صفر و یک بوده و وتزلس 
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را به ترتیب به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی  16/0و  21/0، 09/0و همکاران، سه مقدار 
 نمودند. معرفی  GOFبرای 

 کلی مُدل برازش نتایج .91جدول 
 GOF مقادیر اشتراکی√ مقادیر اشتراکی ضریب تعیین√ ضریب تعیین شرح عوامل

  زیست محیط عوامل

100/0 

620/0 

609/0 200/0 
 101/0  اجتماعی مسئولیت

 610/0  شرکت عُمر چرخه

 111/0 100/0 بازار شرکت ارزش

 برازشمقدار  
 020/0 دوم میانگین مربعات باقیمانده استاندارد شدهریشه 

 

 هانتایج آزمون فرضیه

 نتایج آزمون فرضیه اول

 ازارب ارزش و اجتماعی مسئولیت مسیرمقدار ضریب نتایج آزمون این فرضیه نشان داد که 
که مقداری مثبت است.  باشدمی 02001برابر با  بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکت
 درصد معنادار گزارش شد 11در سطح اطمینان باشد که می 12202برابر با  ارتباط این tآماره 

(P-Value ≤ 0.05).  ه این ب شود.فرضیه صفر پژوهش رد و فرضیه مقابل تأیید میبر این اساس
 هادارب اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکت بازار ارزش و اجتماعی مسئولیت معنا که بین

 .دارد وجود مثبت و معنادار ارتباط

 نتایج آزمون فرضیه دوم

 شارز و محیطی زیست عملکرد مسیرمقدار ضریب نتایج آزمون این فرضیه نشان داد که 
که مقداری مثبت  باشدمی 02111برابر با  بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته هایشرکت بازار

درصد معنادار گزارش  11در سطح اطمینان باشد که می 62002برابر با  ارتباط این tاست. آماره 
به  ود.شفرضیه صفر پژوهش رد و فرضیه مقابل تأیید میبر این اساس  .(P-Value ≤ 0.05) شد

 وراقا بورس در شده پذیرفته هایشرکت بازار ارزش و محیطی زیست عملکرد این معنا که بین
 .دارد وجود معنادارمثبت و  ارتباط بهادار

 نتایج آزمون فرضیه سوم

ها در ارتباط بین مسئولیت اجتماعی و عملکر زیست محیطی با ارزش بازار آن عُمر شرکت
 ای دارد.ها، نقش واسطه

Z-value= 
𝑎×𝑏

√(𝑏2×𝑠𝑎
2
)+(𝑎2×𝑠𝑏

2
)+(𝑠𝑎

2
×𝑠𝑏

2
)
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باشد، لذا نقش میانجی می 16/9به دست آمده بالاتر از  Z-valueبا توجه به اینکه مقادیر 
 محیطی تزیس عملکر و اجتماعی مسئولیت بین ارتباط در هاشرکت عُمر بین رابطه در عُمر شرکت

 پژوهش صفر فرض اساس این بر درصد معنادار است. 11در سطح اطمینان  آنها بازار ارزش با
 و جتماعیا مسئولیت بین ارتباط در هاشرکت عُمر که معنا این به شودمی تأیید مقابل فرض و رد

 .دارد ایواسطه نقش آنها بازار ارزش با محیطی زیست عملکر
 محاسبه شد. اگر  هشد محاسبه یانسوار رهماگری مقدار آمیانجی شدت و برای بررسی میزان

گری صورت نگرفته است. توان نتیجه گرفت که میانجیمی ،بوددرصد  20کمتر از   آماره مقدار
گری توان ادعای میانجیباشد، می درصد 10خیلی بزرگ و بالاتر از  آماره در مقابل وقتی مقدار

گری جزئی ، به عنوان میانجیباشد درصد 10تا  درصد 20بین  آماره کامل کرد. وضعیتی که در آن
بوده که نشان می دهد  226/0دست آمده آماره برابر با . با توجه به مقدار بشودتشریح می

  گری جزئی صورت گرفته است.میانجی

 گیری نتیجهبحث و  -5

ها از دیدگاه نظریه بنگاه اجتماعی به مسئولیت پذیری اجتماعی از عوامل مهم ارزیابی شرکت
وجه عی کانون تشمار می رود. کارآمدی زیست محیطی به عنوان بخشی از مسئولیت پذیری اجتما

گران اقتصادی و اجتماعی قرار گرفته، و ارتباط آن با شاخص های مالی و اقتصادی  تحلیل
اقتصادی است. در راستای  -اجتماعیها محور برخی از پژوهش های حسابداری عملکرد شرکت

نتایج پژوهش حاضر نشان داد که مسئولیت اجتماعی شرکت و عملکرد زیست این موضوع 
ای عُمر تواند به افزایش ارزش بازار شرکت ها منجر شود. بررسی نقش واسطهمیمحیطی آن 

به عبارت دیگر در  تواند این ارتباط را تسهیل کند.شرکت هم نشان داد که این متغیر می
به میزان زیادی با مسائل و پیامدهای زیست محیطی در ارتباط  عُمر بیشتری دارندهایی که شرکت

شود و از کرد زیست محیطی شرکت از سوی بازار، ارزش مثبت تلقی میاست، کارامدی عمل
 عملکرد زیست محیطی تأثیر می پذیرد. 

(؛ 9110زاده و برزگر )(؛ ولی9110های پژوهش با پژوهش دارابی و همکاران )نتایج یافته
و  (؛ جعفرزاده2090(؛ ژو و همکاران )2090(؛ کیم و هایدان )9112فغانی ماکرانی و زندی )

(؛ 9112(؛ بادآور و همکاران )2091(؛ داگیلینه )9110(؛ دارابی و همکاران )9111زینالی )
 ،(2091)ون نچر؛ وا(2092)همکاران  و نیکولا؛ (2002)هکاران  و ینابر؛ (2000)را تسوتسو

 همسو بود. 
 رقدهر چ یعنی ؛یابد می دبهبو نیز شرکت ها ارزش بازار ،جتماعیا یپذیر مسئولیت یشافزا با

ارزش  شاهد ،نمایند عایتر بیشتر را جتماعیا یپذیرمسئولیتشاخص های  و لصوشرکت ها ا
 حفاظت ر،کا و کسب رفتار ن،کنارکا قحقو و رکا محیط یطاشر دبهبو با. دبو هنداخو بازار بیشتری

 یهازنیا و خواست ها به همیتا ،جامعه منافع با شرکت منافع زیهمسوسا ،یستز محیط از
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 در ماا ندشو متحمل ستارا ینا در را هاییهزینه شرکت ستا ممکن این که باوغیره  نمشتریا
 د،عملکر دبهبو باعث مرا این و هشد آن رجمخا از بیشتر شاخص ها ینا عایتر منافع تبلندمد

 محیط یطاشر دبهبو و نکنارکا قحقو عایتر با. دشو می قابتیر مزیت کسب و بهره وری یتقاار
 هبهر و ییراکا یتقاار باعث مرا همین و نددازپر می دخو رکا به یبیشتر هنگیزا با نکنارکا ر،کا

 شاخص ر،کا و کسب رفتار عایتر با. دبو هداخو شرکت متوجه آن نتیجه که دمیشو نناآ وری
 و یافته یشافزا نمشتریا ادتعد ن،مشتریا یهازنیا و خواست ها به همیتا و محیطی یستز یها

 هداخو پی در را دعملکر دبهبو خرآ در که شد هداخو شرکت ارزش یشافزا موجب مرا همین
 .شتدا

ها از دیدگاه نظریه بنگاه مسئولیت پذیری اجتماعی از عوامل مهم ارزیابی عملکرد شرکت
اجتماعی به شمار می رود. کارآمدی زیست محیطی به عنوان بخشی از مسئولیت پذیری اجتماعی 

تصادی و اجتماعی قرار گرفته و ارتباط آن با شاخص های مالی و کانون توجه تحلیل گران اق
اقتصادی است.  -اجتماعیها محور برخی از پژوهش های حسابداری اقتصادی عملکرد شرکت

های شرکت  بازاررابطه کارامدی زیست محیطی با ارزش  پژوهشدر راستای این موضوع در این 
 مورد بررسی قرار گرفت.پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران 

های جوان که هنوز شناخته شده نیستند، به دلیل نیاز به جذب منابع مالی برون سازمانی، شرکت
برون سازمانی نیاز دارند. مبادرت به  ذی نفعها به حمایت اشخاص بیش از سایر شرکت

حسن و )های مرتبط با مسئولیت اجتماعی، روش مؤثری جهت کسب چنین حمایتی است فعالیت
تهران هم با نشان دادن حس  های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار(. شرکت2092حبیب، 

توانند منابع مالی مورد نیاز خود را مسئولیت پذیری اجتماعی و مشارکت در امور اجتماعی می
(. هرچند مشارکت در امور مربوط به مسئولیت اجتماعی 9111تأمین کنند )رجایی و همکاران، 

گذاری در زمینه مسئولیت اجتماعی برای خارج زیادی دارد، اما منفعت نهایی ناشی از سرمایهم
برای الگوسازی مشارکت  ،(2001ها است. بودایاسانکار )های جوان بیش از سایر شرکتشرکت
دیده »های مرتبط با مسئولیت اجتماعی به سه ویژگی مهم یعنی های کوچک در فعالیتشرکت

هایی که کمتر در معرض دید کند. شرکتآنها اشاره می« پیچیدگی سازمانی»و « عملکرد»، «شدن
های مرتبط با مسئولیت اجتماعی به عنوان یک گذاری در فعالیتتوانند از سرمایهمردم هستند، می

 نند.ه کابزار مشروع برای جلب توجه و دیده شدن و در نهایت جذب منابع برون سازمانی، استفاد
ها و جرائم زیست نشان می دهد که هرگونه خسارت وارده و تحمیل هزینه ،نتایج پژوهش
به دلیل مسامحه مدیریت در عدم رعایت ملاحظات زیست محیطی است که  ،محیطی به شرکت

 ها و مخاطرات ناشی از عملکرد نامناسب زیست محیطی به دلیل تعلق آن به عموم جامعه آسیب
گذاران باید بتوانند ضمن درک مفهوم سرمایه . بنابراینمی باشدزیادی برخوردار از اهمیت  است

جه گذاری خود به آن توامتیاز کم عملکرد زیست محیطی شرکت در تصمیمات ارزیابی و سرمایه
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ها، و ارزش سهام را تعدیل کنند. هم چنین از تحلیلگران انتظار می رود در ارزیابی شرکت
کارآمدی عملکرد زیست  به ویژههای مسئولیت پذیری اجتماعی و  اخصموضوعات مربوط به ش

 محیطی را مد نظر قرار دهند.
رفتن در نظر گمسئولیت اجتماعی و تعهد و الزام شرکت به رعایت ملاحظات زیست محیطی و 

ی آثارولیکن های عملکرد مالی را نشان نمی دهد،  رفاه جامعه هرچند ارتباط مستقیم با شاخص
نیک نامی و بهبود جایگاه اجتماعی و اعتماد جامعه را به دنبال خواهد داشت که سرانجام مانند 

خواهد ر منجرا های جدید و حفظ و گسترش سهم از بازار در وضعیت رقابتی به شناسایی فرصت
 شد.

با توجه به گسترش فعالیت های تجاری در جهان و پتانسیل پایداری در خلق فرصت ها، 
جزء نخستین اهداف کشورها و شرکت ها قرار گرفته است. اما در کشور ایران  مقوله پایداری

توجه کمتری به این موضوع شده است. لذا برای دستیابی به تأثیر عوامل پایداری )زیست محیطی 
و مسئولیت اجتماعی( در بخش کیفی از نظرات خبرگان به روش نمونه گیری هدفمند و روش 

آزمون سایر فرضیات )در بخش کمّی پژوهش( از اطلاعات مالی شرکت دلفی استفاده شده و برای 
های پذیرفته شده بورس اوراق بهادار تهران استفاده گردید که به روش حذف سیستماتیک تعداد 

 مورد بررسی قرار گرفته است. 9111الی  9111شرکت در دوره زمانی  901
که به بررسی دیدگاه خبرگان و برای پژوهش های آتی نیز به پژوهشگران توصیه می شود 

مدیران زیست محیطی و اجتماعی درباره موانع ارائه خدمات درست زیست محیطی و نیازسنجی 
گزارشگری مالی و غیرمالی زیست محیطی از سوی مدیران و بررسی نارسایی های حرفه ای و 

اه ها دانشگ فنی فعالیت های گزارشگری مالی و غیرمالی زیست محیطی از دیدگاه خبرگان در
)استادان رشته مدیریت محیط زیست( بپردازند. انجام پژوهش های تطبیقی در زمینه فعالیت های 
گزارشگری مالی و غیرمالی زیست محیطی و مسئولیت پذیری اجتماعی می تواند به یافتن الگوی 

 بهینه برای رفع مشکلات گزارشگری مالی و غیرمالی زیست محیطی کمک نماید. 
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