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 تجرباه روندکه  استکاتالی وری مکان حس . است نیازمندنس ت به مکان تجربه عاطفی و معنوی به تعامل صمیمی با محیط،  انسان    ، از منظر روانشناسی  :مساله  انیب

 عماومی فضااهایهای تجاری به عنوان بخشای از مجتمع. رودمی کرده و باعث ت دیل یک فضا به مکانی با خصوصیات حسی ویژهایجاد ا ر نسانا  برای عمیق مکاان
سا ب موفقیات تعاداد  ، هاااضاانادازی اینگوناه فهای اخیر ررد بیش از پیش ساخت و ساز و راهکنند. در سالت اجتماعی ایفا میلادر برقراری تعام  مهمینقش    ، رهری

، لذا توجه به ها را در آینده به همراه داردعدم استفاده از آن  که این امراند،  ها، دائما در حال تغییر و تحول واحدهای تجاری خود بودهها بوده و سایر مجتمعمعدودی از آن
 بارد.تری مینیازمند بررسی عمیق  تاثیرگذار و به ود ررایط محیطی در این فضاهاهای  مولفهم احث روانشناسی محیطی به منظور رناخت 

است؟ تاثیر حس تعلق به مکان کااربران براسااس متغیرهاای حاس   ساز و کار حواس پنجگانه موثر بر حس مکان کاربران در فضاهای تجاری چگونه  : قیسوال تحق

   مکان در مراک  تجاری چگونه است؟

  موثر بر حس تعلق به مکان کاربران در فضاهای تجاریپنجگانه حواس    ارزیابی  تحقیق:  اهداف

)باه عناوان متغییار  گاناهحاواس پان   عوامل است.هاستفاده رد یکه برای انجام آن از طرح تحقیق پیمایش  بودهتحلیلی  -طالعه حاضر از نوع توصیفیم  : قیروش تحق

ای، باا اساتفاده از مطالعاات کتابخاناه)باه عناوان متغییار میاانجی   با پیگیری مفهوم حس مکانمستقل  موثر بر حس تعلق به مکان کاربران )به عنوان متغییر وابسته  
 -راهر ت ریا های تجاری )لاله پارک، اطلاس و ساتاره بااران  ای لیکرت در مجتمعگ ینه  5عدد پرسشنامه بر اساس طیف    384استخراج و با توجه به مدل پیشنهادی  

 است.  تحلیل رده Amos24و با استفاده از نرم اف ار   (SEM)و روابط بین متغییرها با استفاده از سیستم معادلات ساختاری گردید   توزیعایران،  

قابال پایش   گانهحواس پن  متغیرهای  درصد از تغییرپذیری حس مکان براساس    66حدود  دهد  ها نشان مینتای  تحلیل  ی تحقیق: ریگجهیها و نتافتهی  نیترمهم

و رابطه معنی داری دارناد،  05/0رامل عملکری و اب اری و بینایی رامل خوانایی، انسجام و رم آلود کمتر از  ط یعی، لامسه مکانیکی، بوی متغیرهای صدایبینی بوده و 
کنندگی، امنیت، سرزندگی و ماورد درصد از تغییر پذیری حس تعلق نی  براساس متغیرهای حس مکان قابل پیش بینی بوده و متغیرهای محصوریت، دعوت  46همچنین  

ارت ااطی مطلاوم میاان توانناد ری ان رهری با درنظر گرفتن نتای  تحقیق مایبرنامهمجریان و  لذا طراحان،  داری دارند،  و رابطه معنی  05/0انتظار بودن رفتارها کمتر از  
فضااها رضاایتمندی و در نهایات موفقیات اینگوناه ارتقای کیفی،  ی،  تعاملات اجتماع   شیاف ا ایجاده کرده و منجر به    حسیبا محیط با تاکید بر حواس    کاربران  ادراکات

 .ائه رده استرا   ریطراحی معما  یاه ردهارقالب   رتحقیق د  ، نتیجههاانت رد روند.

 دراکا ، ترجیحات حسی،  های تجاری، فضاهای رهری، موفقیتحس مکان، مجتمع: کلمات کلیدی
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 مقدمه  -1
هاای مهام اقتصاادی و فضاهای تجاری یکی از راخص

زندگاای رااهری تیثیاار بساا ایی تجاری بوده که بار  
-رااکل موجبای کاه با غناای حسای  گوناهبه  ،دارناد

پژوهش حاضر .  راوندمیگیری تجربیاات حسای متنوع  
در مراکا  کااه    باودهدن ال رفافساازی ایان مساائله  به

باعاث ایجااد احساساات پنجگانه  واسچگوناه حتجاری 
بازدیدکنناادگان   حس تعلق باه مکاانمث ات و تقویات  

امااروزه مراکاا  باا ر  و راااود؟ باااه آن ماااکان ماای
 های سنتی و خرده فروریچندمنظوره جایگ ین فرورگاه

که افراد هم جهات تاامین  (Soe et all, 2020) رده
نیازهای روزانه خود و هم به عنوان محیطی پویا و فعاال 

کنناد به آن مراجعه می  اجتماعیفرهنگی وهای  زمینه  در
(Pei et all, 2020،)  باین ایان  جاذابیتهمیشاه اما

 عدم توجاهو عواملی نظیر:  ن ودهمراک  به نس ت مساوی 
 صار   تیکید،  انسان  رفتارهای ادراک، رناخت و  جن ه  رب

، فضاا )آیشام و میرغلامای  بر وجوه بصاری و فی یکای
سا ب ضاعف    15:  1398،  ؛ پروینیان و ال رزی1395:70

کیفاای، ناکااامی کاااربران در دریافاات بااار معنااایی فضااا، 
 هااباه مکاانو کاهش وفاداری افاراد  دل ستگی  گسست  

 )رده که در تداوم حیات این فضاها تاثیر معکوس دارته  

Schulz  ،2003;  و    1398:29،  و همکااران  پرستحق
تعداد معدودی از این فضاها موفق عمل نماوده و همواره  

ها، دائما در حال تغییار و تحاول واحادهای سایر مجتمع
؛ 1399 و همکاااران صاامدی) اناادتجاااری خااود بااوده

Bakhshizadeh et all, 2017)  که این امر عواقاب
 ,Hami et all) داردرا باه هماراه ناپذیری مالی ج ران

توجه به پیشارفت جواماع و اهای اخیر بدر سال  (.2018
های ر زمیناهمطالعاات علمای و پژوهشای د  توسعة ابعاد

مطالعات حوزه روانشناسای کاه عرصاه مختلف معماری،  
تکیااه باار مشااترک معماااری و علااوم رفتاااری بااوده بااا 

یکای از موضااوعات مهاام  هاای کماای )آزمایشاای روش
پژهش بوده که به بررسی رفتار انسان در رابطه با محیط 

حسینی، خندانی و پردازد )راهکال دی و سکونتگاهش می
 راامل ها با پن  حس اصلیبیشتر انسان .  1401پ ،  کوره

 راوندرنوایی، بویایی و چشایی متولد می ،لامسه، بینایی
هااای حیاااتی زناادگی انسااان اساات کاه یکاای از بخااش

(Natalia et all, 2023) . تجربة معماری، یک تجربة
چندحسی بوده که انسان در وهله اول از طریق حواس با 

های آن ارت اط فی یولوژیک برقرار کارده محیط و محرک
(Jang & lee, 2019) خااطرات، براسااس  ساسس

راناخته دیگار آن را  و عوامل    هاها، انگی هنقشتوقعات،  
، Rapaport) پااردازدمااایو بااه قضاااوت در مااورد آن 

کاارگیری تماامی حاواس انساان در محایط به  .(1990
رناسای، س ب برقراری ارت اط غیربصاری، درک زی اایی

معنای محیط و تقویات خااطره نهنای و تجرباه حسای 
 ,Himanshu Gulatiمختلف افراد از محایط راده ) 

هاای هر چه انادام  و   1401طوفان و همکاران،    ؛2021
افا ایش تیثیرگاذاری فضاا    حسی بیشتری تحریک رود،

و احتماال   گرفتاهتار صاورت  عمیاق  ادرک از فض  یافته،
فضاا افا ایااش   یانگیانقاشو  جذابیتانگی ی، خاطره

در   . 18:  1399،  و همکااران  طاهرطلوع دل)  خواهدیافت
، رم هاا، وه بار ابعااد بصاریعالا،  رهرسازیمعماری و  

 ها و معانی مختلف دیگری موجودند که توسط ساایرپیام
راوند مایادراک  احسااس و  های حسای انساان  گیرنده

 و دراکااات  کااه ایاان ا75: 1399،و همکاااران )ساارمدی
و باوده    مندیاز عوامال تعیین کنناده رضااایت  احساسات

این انتظاارات و ادراکاات   عادم رضاایت از تفااوت باین
 (.Mustikasari et all, 2021)گیارد افراد رکل می

کند، وقتی یک فرد با ادبیات حس تعلق به مکان ادعا می
کند، چنین تعاملاتی حس تعلق باه یک مکان تعامل می

مکان را بر اساس تجربیات اولیه تغییر داده و بر رفتارهاا، 
تعاملات و انتخام های آینده در مورد یک مکان نسا ت 

 Hawthorne et)گاذارد به مکان های دیگر تیثیر می

all, 2022.)  این حس، نوعی رابطه بین افراد و مکاانی
دهناده کنناد برقارار کارده و نشاانکه در آن زندگی می

احساس وابستگی افراد به آن محل بوده که توجه به آن، 
نقش بس ایی در به ود کیفیات و رضاایت از مکاان دارد 

(Hadizadeh & Nourtaghani, 2022.)  عصر در
باا   ، حاواس پنجگاناهتولید ان اوه و رقاباات باای انتهاا

تاثیرگذاری بر حس تعلق به مکاان، پیامادهای رفتااری 
رضااایتمندی و وفاااداری بااه مکااان را فااراهم ساااخته و 

یابناااد کاااه میاا ان ماایبااه موفقیاات دساات  فضاااهایی
رضایتمندی مشتریان خاود را تاا ساطح وفااداری کامل 
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رکل   جهتعنوان اب اری  نقش طراحی بهو    دادهاف ایش  
 نیازهاای انساانی،دادن به محیط زندگی، پاسخگویی به  

یاابی باه الگاوی فضاایی و دست  به ود ررایطتوسعه و  
جدید، خلق ارکال و فرم های نو متناسب با خصوصایات 

ی لایاز اهمیااات باااافرهنگااای و اجتمااااعی کااااربران 
هاااد  (. Hami et all, 2016) برخورداراساات

حااواس پژوهاااش حاضااار، رناساااایی و اولویت نااادی 
تیثیرگااذاری ه نحااومی ان و انساان و بررسای    پنجگانه

در فضااهای  حس تعلق به مکانایان حاواس در ایجااد  
دن اال پاسااخگویی در همیان راساتا به  .باردتجاری می
  ت:ت زیر اساالاباه ساؤ

 های تحقیقپرسش -2 
از و کار حواس پنجگانه موثر بر حس مکان کاربران س-1

حس تعلق باه   تاثیر  -2است؟  در فضاهای تجاری چگونه
مکان کاربران براساس متغیرهای حس مکاان در مراکا  

 تجاری چگونه است؟ 

 فرضیه تحقیق -3 
با تااثیر بار حاس   حواس پنجگانه انسانرسد  به نظر می

مکان کاربران باعث اف ایش حس تعلق به مکان افراد در 
 رود.میفضاهای تجاری 

 پیشینه تحقیق -4 
  در مقاله خود به ارزیابی تاثیر 1402خندانی و همکاران )

ترجیحات حسی بر حس مکان در فضاهای تجاری سنتی 
و ط ق نتای  پژوهش تغییرپاذیری حاس مکاان   پرداخته

براساس متغیرهای ترجیحات حسی قابل پیش بینی بوده 
 انسااان، صاادای و متغیرهااای راانوایی رااامل صاادای

 مصنوعی، باوی مکانیکی ، بویایی )بوی  موسیقی، صدای
ابا اری  و بیناایی   ط یعی ، لامساه )راامل عملکاری و

هاا )انسجام، پیچیدگی و رم آلود  نس ت باه بقیاه مولفاه
مقالاه در     1401مطل ای و همکااران )  است.موثرتر بوده

های غناای حسای در ایجااد تیثیر مؤلفاهبه بررسی  خود  
از   پاژوهشو ط اق نتاای   پرداختاه  دل ستگی به مکاان  
 ،هااای ادراکاااای، رضایتمناااادیمیااااان راااااخص

طاااور مشاااترک در انگیاا ی باهخاطره  و  هویتمنادی
. انادباوده دل ساتگی باه بازارهاای سانتی و مادرن مؤثر

هاای ی مؤلفهربه بررسی     1399)  ارثیکیانو    زادهرضوی
رناختی در فضااهای تجااری باا زی ایی  -کیفیت تجربی
کیفیات   اناد کاهپرداخته  ت اجتماعیلاهد  ارتقای تعام

جاذابیت بصاری از طریاق رنا  و   :رامل  بصری مکان
قابل استفاده باودن فضاا بارای و  مهم بوده  انعکاس نور  
در نظرسانجی داراته  بیشاترین اولویات راهمه کاربران  

  2020)  کساتهول ، مارکاوس و کارنیروط ق مقاله    .است
موجاب تجربیات حساای مث اات  محیط روستایی  در  نی   

نظیر مث تی  تیثیارات    وتحریک احساساات مث ات راده  
لاذت بیشاتر بااا رد که این  همراه دارا بهلاذت    آرامش و

اساات حاااواس بینایااای، رااانوایی و بویایااای مرت اااط 
(Kastenholz & Carneiro ،2020.)  یاان بنتلای

-محایط"باا عناوان    در کتام خود   1398)  و هماکاران

باه بررسای نقاش حااواس در ایجاااد   "هاای پاساخده
باه نیاا      1388)رااهچراغی    .ندغنای حسای پرداخته ا

هااای گوناگااون ادراکات حساای در محایط از دیادگاه
حااواس،   هلا وم توجاه یکسارچاه باه همااپرداخته و بر  

 کااهتاکید دارد اعام از بصاری و غیربصاری در محیاط 
در محیاط، قابلیات و کیفیات غناای حسای  پدیادآوردن  
و فارد   فراهم کردهکنندگای در محیاط را  کیفیات دعوت
-میدعاوت  ارزیابای دخاوو  سانجیدرا باه تیمال، خاو

  1398) و همکاااران صاامدیط ااق پااژوهش  کنااد.
پاسخگویی مناسب به ابعاد مختلف نظام حسی در بازارها 

منظار بصاری   راده وباعث خلاق محایط چناد حسای  
پرساات، حااق .داردبیشااترین نقااش را در ادراک محاایط 

تعیین تیثیرات زمیناه هاای   به  1398آصفی و ابی زاده )
ادراکی و ابعاد دل ستگی مکانی بر رضایتمندی از مکان و 
  وفاااداری کنشاای گردرااگران در بااازار تاااریخی ت ریاا

بیشترین مولفاه در دل ساتگی باه مکاان   که  ،اندپرداخته
و  بوده دل ستگی به مکان -بعد احساسی ادراکمربوط به 
زیادی قدرت  وفاداری به مکان با  و    مکان  از  رضایتمندی
 این بازار  مستقیم وفاداری کنشی گردرگران در  در ت یین
ن کمسون سارو و همکااراط ق مقاله  است.  بودهتاثیرگذار  

بارای فضاهای تجاری وفاداری مشاتری    در  نی    2017)
 بوده و حس تعلاق باه مکاانبقای مشااغل بسایار مهم  

موجاب پایاداری اینگوناه فضااها خواهاد رااد و جا   
 Campón-Cerro et)  هاا اساتارزرامندترین دارایی

all, 2017: 252). نظیار  نظااران،بسایاری از صاحب
مارکااااااوس  (،chun-lin, 2010)ن چونلیاااااا

(Marques, 2018) ی ان و هالسناای و(Halpenny 

& Yan, 2019)   فضاهای باه  حس تعلقعتقدناد منی

https://scholar.google.com/citations?user=H2b1CYkAAAAJ&hl=en&oi=sra
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ای احساساای و عااطفی باین مشااتری و رابطه  تجاری

ایاان فرایندهااا در سااه گااروه   باوده و  فضای تجاری
پردازی پیاش از بازدیاد، از خیال  -1  :اندردهبندی  دساته

 ،هااهاا و هویتطریاق پیوناد تصویار مقصاد باه ارزش
-گاردآوری تجربیاات خااطره  -3  و  تجربه در محل  -2

مراکاا  تجاااری بااا  ؛انگیااا  پاااس از بازدیاااد از فضاااا
 تواننادمایتجربیات و خاطرات مشاتریان    تاثیرگذاری بر

. خاود بیاف ایناد می ان ساود ایجاد و بر مشاتریان وفاادار
حواس انساان تیثیر  موضوع    رسدبدین ترتیب به نظر می

بر حس تعلق به مکان کاربران در فضااهای تجااری تاا 
اساات. قارار نگرفتاهجامع مورد تج یاه و تحلیال کنون  

بررسای موضاوع تیثیر نتای   حاضار  ه  مطالعادر  بنابرایان  
بیناایی، راانوایی، بویاایی، چشااایی و )  واس پنجگانهح
بر حس تعلق باه مکاان کااربران در فضااهای    مساهلا

   تواند مثمر ثمر قرار گیرد.میتجاری 

 روش تحقیق -5 
تحلیلای باوده کاه بارای -از نوع توصیفیحاضر    تحقیق

این   است.انجام آن از طرح تحقیق پیمایشی استفاده رده
)باه   حواس پنجگاناه انساانپژوهش با توجه به اهمیت  
باا معمااری و  در ادراک فضاای    عنوان متغییار مساتقل 

بار   )به عنوان متغییر میاانی   پیگیری مفهوم حس مکان
در پای   یاده وتیکیاد ورزفضاهای تجااری  ارتقای کیفی  

ایجاد ارت اطی مطلوم میان ادراکات مخاطب با محیط با 
و  قیکه باعث ت ر ایگونهبه بوده، حسیتاکید بر حواس 

حاس و    ی و وفاداریتعاملات اجتماع  شیمعنا، اف ا  دیتول
 نیاکاربران در اتعلق به مکان )به عنوان متغییر وابسته   

پرسشانامه و مطالعاات   اطلاعات بر اسااس  رود.فضاها  
ها ای گردآوری و برای رناسایی ارت اط بین دادهکتابخانه

 SEM( )Rice et)از مدلساازی معاادلات سااختاری 

all, 2020 ) افاا ار در ناارمAMOS  (Blunch, 

است. پس از انجاام پایش آزماون استفاده رده   2012
(35N=)  ها آزمون اولیه انجاام و اطمینان از پایایی داده

رده و برای پایایی ساوالات نیا  از آزماون آلفاکرون اا  
 0.7استفاده گردید، که بارای تماامی ساوالات باالاتر از  

. ط اق آماار بدسات آماده از دفااتر مادیریت بوده است
باران ت ریا  پارک، اطلس و ستارههای تجاری لالهمجتمع

تعداد بازدیدکنندگان یک روز در ساه مجتماع )میاانگین 
کاه باا اساتفاده از   نفار باوده  67800آخر و وسط هفته   
مشخص و باا عدد پرسشنامه    384فرمول کوکران تعداد  
هاای تجااری گیری تصادفی در مجتماعاستفاده از نمونه

 و محادوده نموناه هاای مطالعاهاست. توزیع رده  مذکور
نشاان  1در رکل   به تفکیک  تعداد پرسشنامه هر مجتمع

 ,Lyons)سال  18ررکت کنندگان زیر  است.داده رده

 ,Wohlwill & Kohn)و با پیشینه هناری  ( 1983

به دلیل دارتن تفاوت و تاثیرگذاری بر نتای  از  ( 1976
های موردی انتخاام راده بار نمونهمطالعه حذ  ردند. 
 .انادها در تراکم رهری انتخاام رادهاساس موقعیت آن

تراکم، اطلس در منطقه با تاراکم کممنطقه  پارک درلاله
قرار رهری باران ت ری  در منطقه پرتراکم  متوسط و ستاره

از مهمتریان و هر سه مجتمع تجاری    ، همچنیناندگرفته
 رهر ت ری  هساتند.پرطرفدارتریان مراک  تجاری معاصار 

نشاان  1هاای تجااری در راکل موقعیت مکانی مجتمع
 است.ردهداده 
 
 

 
، Google Maps ،https://www.lalehpark.com ماخذ:)های تجاری مدرن رهر ت ری . جانمایی مجتمع -1رکل  

https://balad.ir/p/ ،http://www.setarehbaran.com) 

https://www.lalehpark.com/
https://balad.ir/p/
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 مبانی نظری -6 

 گانهحواس پنج -1-6 
پردازد علم روانشناسی محیط به رابطه انسان و محیط می

کننده فضا به عناوان نهنیات و ادراکانسان یا  که در آن
 رده وفضای مورد ادراک به عنوان عینیت در نظر گرفته
 کاهرابطه نهنیت و عینیت یک رابطاه دیالکتیاک باوده  

  .1392می و ساوهانگیر،  لانصیرسا)دارای گفتمان است  
معماری هنر آرتی میان انسان و جهاان اسات کاه ایان 

گااری از طریااق حااواس صااورت پذیرفتااه میااانجی
(Pallasmaa, 2012:50)  ها، فضااها رک مکانو بی

راده عنوان تجربیاات چندحسای زیستها بهو ساختمان
انسان توسط . Moore et all,2020)ها هستند )انسان

حواس خویش، با دنیا ارت اط برقرار کرده و بخش مهمای 
 ,Faycurry)گیاارد انسااان را درباار ماای تاز حیااا

ها با پن  حواس اصلی )لامساه، اکثر انسان  (.2012:67
روند کاه باا رنوایی، بویایی و چشایی  متولد می بینایی،

ها اطلاعاتی به مغ  ارسال نموده و به ث ات استفاده از آن
د، اگرچه حواس میان انساان هاا نپردازمحیط اطرا  می

تواناد معناایی مشترک بوده ولای از نظار فرهنگای مای
  .(Natalia et all,2023) متفاوت بدهد

 مکان حس -2-6 

رناسای، در ادبیاات علاوم جغرافیاایی، جامعهمکان  حس
رناسای معاانی مختلفای داراته و جا   فرهنگی و روان

ناپذیر مفهوم حس مکان، تاکیاد بار تفااوت باین جدایی
اصطلاحات فضا و مکان است، کاه فضاا نمایاانگر ابعااد 

دهناده و مکان نشان  فی یکی، ارتفاع، عمق و عرض بوده
و زمیناه   یادراک نهنی انسان بر اساس تجربیات زیسات

 ,Entrikin) تعامااااال آن در مکاااااان اسااااات 

1999; Merschdorf & Blaschke, 

2018; Westerholt, 2019) حس مکاان  هماه« .
رفتارها، عواطف، خااطرات، افکاار و احساساات ماا را در 

هاای گاناه و مکاانبرگرفته و ارت ااط باین حاواس پان 
 ,Tuan)دهاااااد فی یکااااای را نشاااااان مااااای

1977; Westerholt ,2019)  و ترکی ی از سه دساته
 هاایی کاه افاراد ممکان اسات در آنفعالیت -1است: 

 -3های فی یکی محیط  ویژگی  -2بارند.  مشارکت دارته

 رفتار در آن محیط فی یکای دارناد تصوراتی که افراد از 

(Žlender & Gemin, 2020 .) 

 به مکان تعلقسح -3-6 

آماده و بوجاود  "حس مکان"تعلق به مکان برپایه حس  
بهرمندی   بوده و جهتاستقرار در مکان    وفراتر از آگاهی  

کناد مایمکان نقش مهمی ایفا    درتداوم حضور انسان  و  
(;Altman & Low, 1992 Steele, 1981:44). 

این حس توسط محیط بیرونی ایجاد راده و متعاق ااب بار 
 Miranda et) گذاردرفتار فرد در همان محیط تاثیر می

all, 2023 )ناپاذیر کند بخش جداییو فرد احساس می
به  تعلق حااس. (Gao et all,2017) آن محیط است

مکان پیوند عاطفی بین افراد و نقش عملکاردی فضاا را 
ماااکان،   هویاتباه مکاان،    دل سااتگیپورش داده و  
ماااکان، و تعهاااد باه   به مااکان، رضایت از  وابستگی
 Stoffelen et) دهاادتوسااعه می را در افراد مااکان

all, 2023 Kaltenborn, 1998:169-189;.) 
دل ستگی به مکان به عنوان پیوند عاطفی مث تی که بین 

راود، در تعریاف مای  رادهفرد و محیط اطرافش ایجاد  
حالی که هویت مکان و وابستگی باه مکاان مرباوط باه 

مکاان فعالیت های افراد در محیط بوده و به ظرفیت آن  
دهااد کااه منجاار باار باارای اسااتفاده افااراد را نشااان ماای

وابستگی، پیوند اجتماعی، رضاایت و وفااداری افاراد باه 
 ;Ramkissoon et all, 2013)راود مکاان مای

Swaffield et all,  2017 ;Williams, 2010.) 
، ساه مرحلاه اصالی حاس تعلاقدر تفصایل  رامای نی   

را   وابستگی به مکاانو    هویت مکان،  دل ستگی به مکان
آگااهی   -2تفاوتی نس ت به مکان  بی  -1:  با هفت سطح
باه   دل ستگی  -4  به مکان  تعلق  -3  فضااز قرارگیری در  

 حضور در مکان  -6  مکان  یکی ردن با اهدا   -5  مکان
، Shamai)است  گرفتهفداکاری برای مکان در نظر    -7

یکاااای از از مکاااان  اااااتیاحسااااااس رضا (.1991
تعیین موفقیات به ود عملکرد و  در    هاراخصمهمتارین  
 اسات  هاا در امار تجاارت و سودآوریساازمانفضاها و  
در نیل متغییرهای کااربردی  .  1391،  و همکاران)زیویار  

 است.ارائه گشته  1تحقیق حاضر به صورت نمودار رماره  
-در م انی نظری مولفاهبا توجه به توضیحات ارائه رده  

پنجگاناه )بویاایی، راامل حاواسپاژوهش  های مستقل  

https://link.springer.com/article/10.1186/s41235-020-00243-4#ref-CR180
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib18
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib18
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib44
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib44
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib84
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib77
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib77
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0143622821002241#bib84
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هاای چشایی، لامسه، رانوایی و بیناایی  باوده و مولفاه

دل ستگی به مکان، هویت مکان های  وابسته رامل مولفه
برگرفته از نظریاات راامای کاه در   و وابستگی به مکان

)خنادانی و   راودرا راامل مای  هفت سطح تعیین راده
 راکلمدل مفهومی پژوهش در .  161: 1402همکاران،  
 است:ارائه رده 2رماره 

 

 

  1402متغییرهای تحقیق. )ماخذ: نگارندگان،   -1نمودار

  . 1402مدل مفهومی پژوهش. )ماخذ: نگارندگان،  -2رکل  

 هامطالعات و بررسی -7 
راده باه  مطرح نظری م انی براساس پژوهش حاضر در
 مکان کااربران  به  تعلق  برحس  موثر  پنجگانهحواس  تاثیر
مادل اسات.  ت ری  پرداخته رده  رهر  تجاری  فضاهای  در

بارعااملی هار ساازه  را در   3ارائه رده در تصویر رماره  
 دهد.حالت تخمین استاندارد نشان می
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 . 1402نگارندگان،  بارعاملی و آماره آزمون مربوط به مدل کلی در فضاهای تجاری. )ماخذ: -1جدول

 حدمجاز 

711/2 00/3 > df/  χ2   

903/0 90/0 < GFI(goodness of fit index) 

069/0 08/0 > RMSE(Root Mean Squared error) 

906/0 90/0 < IFI(Incremental Fit Index) 

908/0 90/0 < NFI(Normed Fit Index) 

904/0 90/0 < RFI(Relative Fit Index) 

904/0 90/0 < AGFI( Adjusted Goodness of Fit Index) 

903/0 90/0 < TLI(Tucker-Lewis Index) 

908/0 90/0 < CFI(Comparative Fit Index) 

 
ها حاکی از مناسب باودن نسا ی رااخص  ینتای  تخمین
برابار باا     2χبا توجه به خروجی آموس مقدار    دارته که
که نس ت به درجاه آزادی آن محاس ه رده   622/12758
در بارااد. می 3و کمتاار از   711/2،  براباار 4707یعناای 
تفااوت نمایاانگر    راخصاین  پایین بودن می ان    ،تحقیق

  اسات.های مشاهده ردهاندک میان مدل مفهومی با داده

راااخص  بااوده و 069/0براباار بااا  RMSEAمقاادار  
و   GFI ،NFI  ،IFI ،RFI ،AGFI ،TLIهااای

CFI  904/0،  906/0،  908/0،  903/0ترتیب برابر باا  به ،
دهنده بارازش که نشاان  بوده  908/0و     903/0،  904/0

 بارند.بالایی می

 
  .1402ماخذ: نگارندگان، ) بارهای عاملی مربوط به مدل کلی پژوهش. -3رکل  
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  .1402ماخذ: نگارندگان، )پژوهش.  متغیرهای  ضریب مسیر و مقادیر تی در بررسی روابط -2جدول

 متغیر مستقل  متغیر ملاک  ضریب مسیر tمقدار  داری  سطح معنی 

001/0  114/7  904/0  ← حواس پنجگانه  حس مکان  

001/0  023/7  782/0  ←  حواس پنجگانه  حس تعلق  

001/0  487/6  737/0  ← حس مکان حس تعلق  

 
کلیه ضرایب بین متغیرهای  که  داد    نشان  2نتای  جدول  

معنی  تحقیق آماری  نظر  <  05/0)  باردمیدار  از 

P_value .) 
 

 

 

ماخذ:  )و حس تعلق از طریق آزمون بوت استرپ.   حواس پنجگانهبررسی نقش میانجی متغیر حس مکان  در رابطه  -3جدول

 .1402نگارندگان، 

ضریب  tمقدار  داری  سطح معنی 

 مسیر

 متغیر مستقل  متغیر میانجی  متغیر ملاک 

001/0  524/7  666/0  ← حواس پنجگانه  ← حس مکان حس تعلق  

 
رماره   جدول   در   مکان  حس  متغیر  ،داد  نشان  3نتای  

انسان  رابطه   بوت   آزمون  طریق  از  تعلق  حس  و  حواس 

معنی میانجی  نقش  دارداسترپ  آماری  نظر  از   دار 

(05/0 >P_value .) 

 

  .1402ماخذ: نگارندگان، )ضریب مسیر و مقادیر تی در متغیرها و مولفه ها.  -4جدول

 سنجه  مولفه بارعاملی  tمقدار   داری  سطح معنی 

001/0 * 526/8  179/0 س مکان  عامل کال دی  
ح

 

 001/0 * 033/7  997/0  عامل رفتاری  

001/0 * 745/7  966/0  عامل اجتماعی  

001/0 * 104/9  986/0  بینایی  

س پنجگانه 
حوا

 

001/0 * 104/7  876/0  بویایی  

001/0 * 155/9  880/0  رنوایی 

001/0 * 545/8  947/0  لامسه   

001/0 * 288/8  747/0  چشایی 

001/0 * 591/13  941/0 ق  دل ستگی به مکان   
س تعل

ح
 

001/0 * 852/13  927/0  هویت مکان 

001/0 * 528/14  991/0  وابستگی به مکان  
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رماره   جدول  عامل   4نتای   مکان،  حس  در  داد،  نشان 

بارعاملی   با  با    997/0رفتاری  کال دی  عامل  و  بیشترین 

دا  917/0بارعاملی   متغیر  این  بر  را  تاثیر  در ردکمترین   .

بارهای   با  لامسه  و  بینایی  عامل  حسی  ترجیحات 

بارعاملی   947/0و    986/0عاملی با  چشایی  و  بیشترین 

کمترین تاثیر را بر این متغیر دارد و در حس تعلق  747/0

عاملی   بار  با  مکان  به  وابستگی  و    991/0نی   بیشترین 

با بارعاملی   این    نکمتری  927/0هویت مکان  بر  را  تاثیر 

 متغیر دارد. 

 
  .1402ماخذ: نگارندگان، )بارعاملی و مقادیر تی گویه های حس مکان.  -5جدول

 سنجه  مولفه نشانه بارعاملی  tمقدار   داری  سطح معنی 

001/0 * 528/8  س ک  0/814 

 عامل کال دی 

س مکان 
ح

 

 

001/0 * 161/7  762/0  پایداری  

001/0 * 987/6  محصوریت 0/757 

001/0 * 441/5  دعوت کنندگی 0/782 

001/0 * 125/7  امنیت 0/720 

597/7 * 001/0 عامل رفتاری   سرزندگی 0/924 

001/0 * 265/7  انعطا  پذیری  0/770 

001/0 * 8/112 0/978 
مورد انتظار  

 بودن رفتارها 
 عامل اجتماعی 

001/0 * 5/235 0/653 
وجود مکان  

 ملاقات 

 
رماره   جدول  به  عاملی   5باتوجه  بارهای  بررسی  در 

رود که در  های حس مکان ملاحظه میمربوط به مولفه 

بیشترین    814/0متغیر عوامل کال دی، س ک با بارعاملی  

. در  ردکمترین تاثیر را دا  757/0یت با بارعاملی  رو محصو

عوامل بارعاملی  متغیر  با  سرزندگی    924/0رفتاری، 

بارعاملی   با  امنیت  و  را   0/ 720بیشترین  تاثیر  کمترین 

انتظار   هدارت مورد  عامل  اجتماعی،  عوامل  متغیر  در  و 

بیشترین و وجود مکان    978/0بودن رفتارها با بارعاملی  

 دارد.کمترین تاثیر را  653/0ملاقات با بارعاملی 

   1402ماخذ: نگارندگان، ). حواس پنجگانهبارعاملی و مقادیر تی گویه های  -6جدول

 سنجه  مولفه   نشانه بارعاملی  tمقدار   داری  سطح معنی 

001/0 * 528/7  رنوایی صدای انسان 0/863 

س پن 
حوا

گانه 
 

001/0 * 845/8  صدای موسیقی 0/903 

001/0 * 091/9  صدای مکانیکی  0/883 

001/0 * 526/5  بویایی  بوی بدن انسان 0/867 

001/0 * 907/6  بوی مصنوعی 0/967 
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001/0 * 501/6  بوی ط یعی 0/718 

 لامسه  عملکردی  0/945 8/404 * 001/0

001/0 * 041/7  اب اری  0/943  

001/0 * 10/469 0/682 q21 چشایی 

001/0 * 10/881 0/726 q48 

001/0 * 8/562  0/668 q73 

 خوانایی 0/898 8/523 * 001/0

 بینایی 
001/0 * 665/8  انسجام  0/950 

001/0 * 999/8  پیچیدگی 0/929 

001/0 * 973/8  836/0  رم آلود  

 
 دار است.معنی 01/0* در سطح  

رماره   جدول  به  عاملی   6باتوجه  بارهای  بررسی  در 

مولفه  به  انسانهای  مربوط  پنجگانه  ملاحظه    حواس 

مولفهمی در  که  رنواییرود  با    صدای  ،ی  موسیقی 

بارعاملی   903/0بارعاملی   با  انسان  صدای  و  بیشترین 

مولفه  883/0 این  در  را  تاثیر  مولفه   کمترین  در  ی دارد. 

بارعاملی   با  مصنوعی  بوی  و   967/0بویایی،  بیشترین 

بارعاملی   با  ط یعی  این   718/0بوی  بر  را  تاثیر  کمترین 

مولفه  مولفه در  بارعاملی دارد.  با  عملکردی  لامسه،  ی 

عاملی    945/0 بار  با  اب اری  و  کمترین   943/0بیشترین 

ی چشایی نی  غذاخوردن در  تاثیر را دارا هستند. در مولفه

ترین و وجود غذاهای شبی  726/0فضای تجاری بارعاملی  

کمترین   668/0متنوع متناسب با نائقه افراد با بارعاملی  

نی    بینایی  مولفه  بررسی  در  دارد.  مولفه  این  بر  را  تاثیر 

بارعاملی   با  با    950/0انسجام  رم آلود  و  بیشترین 

 کمترین تاثیر را بر این عامل دارد. 836/0بارعاملی 

 
  . 1402ماخذ: نگارندگان، ) بارعاملی و مقادیر تی گویه های حس تعلق.  -7جدول

 سنجه   نشانه بارعاملی  tمقدار   داری  سطح معنی 

001/0 * 12/853 0/698 q10 

 دل ستگی به مکان 

ق 
س تعل

ح
 

 

001/0 * 12/602 0/684 q36 

001/0 * 12/925 0/702 q62 

001/0 * 12/526 0/715 q82 

001/0 * 13/581 0/738 q78 

001/0 * 10/039 0/548 q15 

 q40 0/729 13/410 * 001/0 هویت مکان

001/0 * 14/526 0/744 q63 

001/0 * 15/507 0/750 q12 

 q38 0/798 16/730 * 001/0 وابستگی به مکان 

001/0 * 526/14  783/0  q64 

 .دار استمعنی 01/0* در سطح  
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های حس تعلق در بررسی بارهای عاملی مربوط به مولفه
ی دل ستگی به مکان، رود در مولفهبه مکان ملاحظه می

 738/0تمایل به ماندن در فضاای تجااری باا بارعااملی 
بیشااترین و احساااس خوراا ختی در فضااای تجاااری بااا 

کمترین تاثیر را بر ایان مولفاه دارد. در   684/0بارعاملی  
 744/0هویت مکان انتخام فضای تجاری باا بارعااملی  

 548/0رین و سلیقه متناسب با خریاد باا بارعااملی  تبیش
ی وابساتگی باه مکاان، کمترین تاثیر را دارند. در مولفه

قابل مقایسه ن ودن فضای تجااری باا جاهاای دیگار باا 
بیشترین و بهترین مکان باودن فضاای   798/0بارعاملی  

کمترین تاثیر را بر این مولفاه   750/0تجاری با بارعاملی  
 .دارند

 تحقیق هاییافته -8 

 حواس پنجگانه -1-8 
عامال  5مطروحاه  نظری م انی پژوهش براساسدر این 
 -5  و  چشاایی  -4  ،بویاایی  -3  ،رانوایی  -2  ،بینایی  -1

به عنوان متغیر مستقل مورد بررسی قرار گرفتاه بساوایی  
طیف لیکارت پان   قالب سوال در 57و برای این منظور 

 دهد:ارائه گردید. نتای  نشان می ایگ ینه

   مقدارt  و بیناایی   حاواس پنجگاناه  در رابطاه
 96/1کاه ب رگتار از    باوده  104/9افراد برابر  
و بینایی افراد در ساطح   حواسو ارت اط    است

دار اساات. همچنااین معناای ٪95اطمینااان 
بارعاملی )ضریب مسیر  ایان دو متغیار برابار 

بارد، که در مقایسه با سایر ابعااد، می  986/0
در حاواس  این عامل از لحاا  اثرگاذاری بار  

حاواس   در رابطاه  tمقدار  رت ه اول قرار دارد.  
اساات کااه  288/8و چشااایی براباار  پنجگانااه
ارت ااط  ،دهادمی و نشان بوده 96/1ب رگتر از  
 ٪95و چشایی افراد در سطح اطمینان    حواس
دار اسات. همچناین بارعااملی )ضاریب معنی

بارد کاه می  747/0مسیر  این دو متغیر برابر  
در مقایسه با سایر ابعاد، ایان عامال از لحاا  

در رت اه پانجم قارار دارد   حواساثرگذاری بر  
راستا با نتای  )اجلی و ث وتی، که این نتای  هم

   است.1401

  

 

 حس مکان -2-8 
بعاد   -2  ،کال ادی  بعاد  -1عامال    3در حس مکان نیا   

باه عناوان متغیار میاانجی   ،بعد اجتمااعی  -3  و  رفتاری
طیاف  قالب سوال در 32بررسی رده و برای این منظور 

 دهد:ارائه گردید. نتای  نشان می ایلیکرت پن  گ ینه
   مقدارt  حس مکاان و بعاد رفتااری   در رابطة

بارد و می  96/1ب رگتر از    بوده و  033/7برابر  
ارت اط حس مکاان و بعاد رفتااری در ساطح 

دار اساات. همچنااین معناای ٪95اطمینااان 
بارعاملی )ضریب مسیر  ایان دو متغیار برابار 

بارد که در مقایسه با ساایر ابعااد، می  997/0
در حس مکان این عامل از لحا  اثرگذاری بر 

و بعاد کال ادی برابار رت ه اول  قارار گرفتاه  
باراد و می 96/1است کاه ب رگتار از    526/8
دهااد ارت اااط حااس مکااان و بعااد می نشااان

دار معناای ٪95کال اادی در سااطح اطمینااان 
است. همچنین بارعاملی )ضریب مسایر  ایان 

بارد که در مقایساه می  917/0دو متغیر برابر  
با سایر ابعاد، این بعد از لحاا  اثرگاذاری بار 

در رت ه ساوم  قارار گرفتاه و باا حس مکان  
-  هام1401،  و همکااران  مطالعات )چرخکار

 خوانی دارد.

 حس تعلق به مکان -3-8 
 -2  ،دل ساتگی باه مکاان  -1عامل    3در حس تعلق نی   
بستگی به مکان باه عناوان متغییار وا -3  و  هویت مکان

 10وابسته مورد بررسی قرارگرفته که برای ایان منظاور  
 ارائه گردید.  ایطیف لیکرت پن  گ ینه قالب سوال در
   مقدارt  حس تعلاق و وابساتگی باه   در رابطة

 96/1که ب رگتار از    بوده  528/14مکان برابر  
دهد ارت اط حس تعلاق و می  بارد و نشانمی

 ٪95وابستگی به مکاان در ساطح اطمیناان  
دار اسات. همچناین بارعااملی )ضاریب معنی

باراد کاه در می  992/0مسیر  این دو متغیار  
مقایسه باا ساایر ابعااد، ایان عامال از لحاا  

در رت ه اول قرار دارد. حس تعلق  اثرگذاری بر  
حس تعلق و هویات مکاان   در رابطة  tمقدار  
 96/1کااه ب رگتاار از  بااوده 852/13براباار 
دهد ارت اط حس تعلاق و می  بارد و نشانمی
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دار معنی  ٪95هویت مکان در سطح اطمینان  

است. همچنین بارعاملی )ضریب مسایر  ایان 
بارد که در مقایساه می  921/0دو متغیر برابر  

با سایر ابعاد، این عامل از لحا  اثرگذاری بار 

در رت ه ساوم  قارار دارد کاه ایان حس تعلق  
  1401نتای  هم راستا باا مطالعاات )دهقاان،  

 است.
 

 .1402ماخذ: نگارندگان،  )بر حس مکان.  حواس پنجگانهمدل رگرسیونی بر اساس خرده مقیاس های  -8جدول 

متغیر 

 وابسته
 B S. E Beta T Sig R 

 

Adjust  

مدل 
3

س مکان  
)ح

 

 0/000 12/407  0/118 1/461 مقدار ثابت

811/0  658/0  710/1  

انسانصدای   0/001 0/019 0/001 0/026 0/979 

موسیقی صدای  0/029 0/021 0/058 1/388 0/166 

مکانیکی  صدای  -

0/063 
0/023 

-

0/127 
-2/708 0/007 

انسانبوی بدن   0/033 0/021 0/079 1/578 0/115 

مصنوعیبوی   0/019 0/024 0/036 0/791 0/430 

ط یعیبوی   0/079 0/024 0/125 3/310 0/001 

عملکری  لامسه  -

0/078 
0/026 

-

0/153 
-2/967 0/003 

اب اری  لامسه  0/168 0/036 0/229 4/694 0/000 

 0/002 3/100 0/139 0/032 0/100 خوانایی

 0/000 7/233 0/368 0/037 0/266 انسجام 

 0/197 1/291 0/063 0/028 0/036 پیچیدگی

 0/000 4/006 0/168 0/023 0/094 رم آلود 

 
، 8های صورت پذیرفته و جدول رماره  بر اساس تحلیل

حس  66 تغییرپذیری  از  متغیرهای درصد  براساس  مکان 

پنجگانه بودهقابل پیش  حواس  نتای  هم  که  بینی  -این 

خالدی،   )جعفری  مطالعات  با  بوده1400راستا  و      

صدای بوی  متغیرهای  لامسه  مکانیکی،  رامل   ط یعی، 

و  انسجام  خوانایی،  رامل  بینایی  و  اب اری  و  عملکری 

 و رابطه معنی داری دارند.  05/0رم آلود کمتر از 

 
  1402ماخذ: نگارندگان، )مدل رگرسیونی براساس خرده مقیاس های مولفه حس مکان بر حس تعلق.  -9جدول 

متغیر 
 وابسته

 B S/E Beta T Sig R 
 

Adjust  

مدل 
1 

ق  
س تعل

)ح
 

- مقدار ثابت

0/776 
0/305   

-

2/542 
0/011 

682/0  465/0  452/0  0/532 0/626 0/032 0/072 0/045 س ک  

- پایداری 

0/002 
0/057 

-

0/002 

-

0/042 
0/966 
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متغیر 
 وابسته

 B S/E Beta T Sig R 
 

Adjust  

 0/001 3/789 0/175 0/053 0/202 محصوریت

 0/044 2/021 0/096 0/048 0/097 کنندگی  دعوت 

 0/001 4/572 0/212 0/050 0/228 امنیت

 0/011 2/809 0/010 0/042 0/118 سرزندگی

پذیری/انعطا   0/036 0/061 0/029 0/585 0/559 

 0/001 5/385 0/291 0/069 0/370 انتظار بودن رفتارها  مورد 

- وجود مکان ملاقات 

0/001 
0/056 

-

0/001 

-

0/025 
0/980 

 
، 9و جدول راماره    های صورت پذیرفتهبر اساس تحلیل

درصد از تغییر پذیری حس تعلق براساس متغیرهاای   46
کاه ایان نتاای  نیا  بینای باوده  حس مکان قابل پایش

زیان ؛  1401،  و همکااران  همراستا باا نتاای  )مجت اوی
متغیرهااای و    اساات1402، و همکاااران العاباادین زاده

محصوریت، دعوت کنندگی، امنیات، سارزندگی و ماورد 
و رابطاه معنای داری   05/0انتظار بودن رفتارها کمتار از  

 .دارند

 نتیجه تحقیق -9 
عصر تولید ان وه و که در  بوده  آنادبیات موضوع حاکی از 

های ترجیحات حسی با تاثیرگاذاری زمینه  ،ردیدرقابات  
بر حاس تعلاق کااربران باه مکاان، پیامادهای رفتااری 

باه  هااییرضایتمندی را فراهم سااخته و نهایتاا مجتماع
یابناد کاه می ان رضایتمندی مشتریان میموفقیت دست  

، افا ایش دهنادافراد  خاود را تاا ساطح وفااداری کامل  
دادن باه راکل جهاتعنوان ابا اری نقش طراحی بهلذا  

افا ایش  نیازهاای انساانی،محیط زندگی، پاسخگویی به 
سطح کیفی فضاها از طریق توجه به م احث روانشناسای 

در نهایات بار .  ی برخورداراساتلایاز اهمیت باا  محیطی
 در سااه مجتمااع هااای صااورت پذیرفتااهاساااس تحلیاال

ایران، -رهر ت ری   باران پارک، اطلس و ستاره)لالهتجاری
درصاد از تغییرپاذیری حاس مکاان براسااس   66حدود  

و بااوده بیناای قاباال پاایش حااواس پنجگانااهمتغیرهااای 
راامل   ط یعی، لامساه  مکانیکی، بوی  متغیرهای صدای

عملکری و اب اری و بیناایی راامل خواناایی، انساجام و 

درصاد از تغییرپاذیری   46همچنین    موثر هستند.رم آلود  
-مکان قابل پیشتعلق نی  براساس متغیرهای حسحس
کنناادگی، متغیرهااای محصااوریت، دعااوت بااوده وبیناای 

لاذا موثرند،  امنیت، سرزندگی و مورد انتظار بودن رفتارها  
طراحان و مجریان فضاهای تجاری با درنظر گرفتن تاثیر 

بار حاس تعلاق باه مکاان انساان  موثر    حواس پنجگانه
 باهیده  تیکید ورزاینگونه فضاها  بر ارتقای کیفی  کاربران  
تعااملات   شیمعنا، افا ا  دیو تول  قیای که باعث ت رگونه
ایجاد ارت ااطی مطلاوم میاان ی افراد در مکان و  اجتماع

راده   حسیادراکات مخاطب با محیط با تاکید بر حواس  
منجر به رضاایتمندی کااربران و موفقیات   تیدر نها  که

  .رودمیفضاها اینگونه 
  بارد:موارد زیر می حاضر راملهای تحقیق محدودیت
  انجام پژوهش مذکور در کلان راهر ت ریا-

 ایران

  انجام پژوهش در فصال تابساتان و در دوران
 گیری کروناهمه

  سال 18رده سنی افراد مورد پژوهش بالای 

  عدم پژوهش از افراد تحصیل کرده در رراته
های هنر، معمااری، گرافیاک و ساایر رراته 

 مرت ط هنری  های 

   هاای تجااری مجتماعتحقیق انجام راده در
 ب ر  مقیاس
توانند در ایان زمیناه فاکتورهاای تحقیقات آتی می

 فوق را مورد ارزیابی قرار دهند.
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 .1402ارائه پیشنهادات طراحی. )ماخذ: نگارندگان، -10جدول

 راهکارها  متغییرها ها مولفه
س پنجگانه انسان 

حوا
 

رنوایی )صدای  
 مکانیکی 

)پله برقی، کولر و غیره  در فضای عایق بندی صوتی و تعمیر به موقع لوازم مکانیکی   ✓
 تجاری

 کنندهها برای کاهش صداهای ناراحتتعمیر به موقع آسانسورها و پله برقی ✓
 های تجاریاستفاده از عایق صوتی در طراحی فضاهای بازی موجود در مجتمع ✓

 استفاده از گل و گیاه ط یعی و نی  بوی عود در فضای تجاری   ✓ بویایی )بوی ط یعی  

 تجاری  داخل و خارج ساختمان ها و فضای س   در طراحی باغچه ✓

 تجاری  مجتمعاستفاده از انواع آبنماها در فضای داخلی   ✓

-لامسه )عملکردی
 اب اری 

 برای کاربران فراهم کند ای که امکان تماس با محصولات راطراحی فضاها به گونه ✓
 های تجاریعمدر مجت محصول لمسایجاد امکان بررسی فی یکی و  ✓

  -بینایی )خوانایی
 انسجام و رم آلود  

 جهت آگاهی از محل قرارگیری در فضاها وجود پلان ط قات در تمامی ط قه ✓
 طراحی واضح پلان جهت دسترسی آسان به تمامی فضاهای تجاری  ✓
 های تجاری ارت اط مناسب فضاها با سایر اج ا در مجتمع ✓
 تجاری نورپردازی مناسب در فضاهای داخلی و خارجی مجتمع ✓
 کنجکاوی افراد حس های خاص جهت اف ایش طراحی اج ا و المان ✓

س مکان 
ح

 

  -کال دی )محصوریت
 دعوت کنندگی 

 های فضای تجاریپیوستگی جداره ✓
 های تجاریتنوع در نوع و رکل مصالح )جداره و کف  بکار گرفته رده در مجتمع ✓
 های تجاریارتفاع سقف و رعایت مساحت مناسب در طراحی فضاهای داخلی مجتمع ✓

  -رفتاری )امنیت
 سرزندگی 

 حضور افرادی جهت کنترل فضای داخلی و خارجی مجتمع تجاری ✓
 در مسیر حرکتی جهت مسیریابی آسان در فضای تجاریو علایم ها وجود نشانه ✓
 و مسابقه در فضای تجاری های باستانیجشن هایی نظیرمراسم یبرگ ار ✓
 در فضای داخلی و خارجی مجتمعنگهداری، رسیدگی و تعمیرات به موقع  ✓
 تامین پارکین  کافی در فضای داخلی و خارجی مجتمع تجاری ✓
 تجاری )رمپ، آسانسور و پله برقی  مجتمعهای دسترسی راحت به تمام قسمت ✓

مورد انتظار  اجتماعی )
 بودن رفتارها  

 ها با توجه به نیاز افراد در فضاهای تجاریمتناسب بودن کاربری ✓
  طراحی فضاهایی جهت مکث و استراحت در فضای تجاری ✓

 

 تشکر و قدردانی -10
 .استموردی از طر  نویسندگان نکر نشده

 

 نوشتپی -11
.اساااتماااوردی از طااار  نویساااندگان نکااار نشاااده

 منابع فارسی و لاتین -12

 حاس تایثیر واکاوی. 1401.  هومن  ،ث وتی  و  ترابی  ،اجلی •

فصالنامه کودکاان  .اساتثنایی  مادارس  در  مکان  به  تعلق

 .116-103 : 4)22 ،اسااااااااااااااااتثنایی

https://www.sid.ir/paper/1060714/fa 

ظهور»معنا  در . 1398رایسته.  ،پروینیان و فری ا ،ال رزی •
مکاان، باا تیکیاد باار معمااری »پدیداررناساانه ، مااورد 

معمااری و  ن.میدان قا ویمطالعاتی: فضای رهری س  ه
 .19-1 : 28)12، رهرساااااازی آرماااااان راااااهر

https://www.armanshahrjournal.com/artic

le_97317.html?lang=fa 

https://www.sid.ir/paper/1060714/fa
https://www.armanshahrjournal.com/article_97317.html?lang=fa
https://www.armanshahrjournal.com/article_97317.html?lang=fa
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بنتلی، ای ین؛ الکک، آلن؛ مورین، پال؛ گلین، سو مک و  •
هااای پاسااخده: کتااابی محاایط. 1398. اساامیت، گراهااام

. تهاران:  مصطفی به ادفار  هترجم)راهنما برای طراحان  

 .انتشارات دانشگاه علم و صنعت ایران

و خااک زناد،   نالادیجماال  ،یلیپهلوان پور، رسول؛ ساه  •
 یادراک حسا  یمولفاه هاا  ریتااث  ی. بررس1398.  یمهد

از  یمناد  تیرضاا   انیام  شیبر افا ا  یاله   اتیمتاثر از آ
مساااجد  سااهی: مقای)نمونااه مااورد یمساااجد محلااه ا

 :   3)9 . نقاش جهاان،  نیجوادالائمه و هفات درم قا و
217-232   .

-2-https://bsnt.modares.ac.ir/article

fa.html-35896 
 حسای  غناای  جایگاه  ت یین.  1400.  هانیه  ،خالدیجعفری •

 .190-185 : 3)18 ،معمااری رناسای .مکاان خلاق در
https://memarishenasi.ir/files/cd_papers/r

_638_210428122251.pdf 
 و حمیدرضااا ،زاده رااهرکیبیاا  ؛رااقایق ،چرخکااار •

های زناادگی تاایثیر عرصااه .1401. ، ساامیهامیاادواری
خصوصاای باار حااس تعلااق بااه مکااان در طراحاای 

هاای های دانشجویی، مورد مطالعاتی: خوابگاهگاهسکونت

 : 41)15 ،معماری و رهرسازی آرمان راهر دانشگاه ی د.
53-70. 

https://www.armanshahrjournal.com/artic

le_168903.html 
 رابطه  بررسی.  1400.  ناجی  ،ضیایی  رضا و پژمان  ،حاتمی •

 محصوریت مؤلفه و  ها  فعالیت  در  رده  مصر   انرژی  بین
 طراحاای فرآینااد کیفیاات ارتقااای راسااتای در فضااایی

-79 : 34)14 ،راهرمعماری و رهرسازی آرمان .معماری
89.  

https://www.armanshahrjournal.com/artic

le_131891.html 
پور،   یگرج  ؛افسانه  ،ییکسالا  ؛اناید  ،ی یح   ؛داوود  ،ی یح  •

حاس تعلاق باه   نیای. ت 1397مهرداد.    ،یفاطمه، و توکل
 یبار بازارهاا  دیبا تاک  یرهر  یدر فضاها  تیمکان و هو
 .  3)1 ،یرناسااااااا ی. معمااااااااریسااااااانت

https://ensani.ir/file/download/article/154

2.pdf-3-10149-4264028 
 ری. تاایث1397. نیو چاااره جااو، فاارز هیساام ،یحشاامت •
 دیاساکنان، با تیک  ۀردادراک  تیبر امن  طیمح  یهاتیفیک

: یمورد ةنمون CPTEDنسل اول و دوم  یها بر مؤلفه

 یرااهر ساانندج. پااژوهش هااا ۀمحاالات بافاات فرسااود
  .100-83 : 3)7 ران،یااا یمسااائل اجتماااع یراه اارد

https://ssoss.ui.ac.ir/article_23768.html?l

ang=fa 
. 1398زاده، الناز.  یو اب اریماز ،یآصف ن؛یحق پرست، فرز •

مکان بر حس تعلاق باه مکاان؛   تیهو  یمولفه ها  ریتاث
 3)34  ،ییایاجغراف  قااتی. تحق یات ر  یخیمطالعه بازار تار

. 312-303:   133 یاپیاااااااااااااااااااااااااااااا)پ
-674-1-https://georesearch.ir/article

fa.html 
خندانی، نادیا؛ راه حسینی، ح یب؛ پاکدل فرد، محمدرضا  •

 حااتیترج  یابیاارز.  1402  و ستاری سااربانقلی، حسان.
. رانیاا  - یموثر بر حس مکان کاربران در بازار ت ر  یحس

:  3)11 ی،رااهر ی یربرنامااه یایااجغراف یهاااپژوهش
161-
187.

https://jurbangeo.ut.ac.ir/article_95060.ht

ml?lang=fa 
 اصالی  معیارهاای.  1396.  فرح  ،ح یب  و  نسار  ،دانش پایه •

 جدیاد  توساعه  هاای  پهناه  در  مکاان  حس  گیری  رکل
 راهرداری  4  منطقاه  و  22  منطقه:  مطالعه  نمونه)  رهری

 .30-17 : 25)7 ،فصاالنامه مطالعااات رااهری  .تهااران

https://urbstudies.uok.ac.ir/article_60788.

html?lang=fa 
سطح حس تعلق به مکان  لی. تحل1401دهقان، نرگس.    •

مکاان )نموناه   یمعناا  نیایباه واساطه ت   یحیتفر  یها
 شیو آماا  ایارود . جغراف  نادهیزا  یحی: دهکده تفریمورد

. 122-91 :  43)12 ،یمنطقااااااااه ا - یرااااااااهر
https://gaij.usb.ac.ir/article_6987.html?la

ng=fa 

. 1399منصوره.    ،یارث  انیزاده، الهام السادات و ک  یرضو •
در  یرااناخت یی ااایز-یتجرباا تیاافیک یهااا  مؤلفااهیر

. یتعااملات اجتمااع  یباا هاد  ارتقاا  یتجار  یفضاها
 یخیتاار  ی)مرمت آثار و بافت ها  رانیا  یمرمت و معمار

. 70-49 :  22)10 ، یفرهنگااااااااااااااااااااااااااا
fa.html-750-1-https://mmi.aui.ac.ir/article 

حسین زاده و  بختیار ،ع ت پناه ؛سمیه ،زین العابدین زاده •
ارزیابی عوامل مؤثر بر حس تعلق باه   .1402کریم.    ،دلیر

مکان با رویکارد راهر رااد )نموناه ماوردی: کلانشاهر 

 .فصاااااالنامه رااااااهر پایاااااادار . ارومیااااااه

https://bsnt.modares.ac.ir/article-2-35896-fa.html
https://bsnt.modares.ac.ir/article-2-35896-fa.html
https://memarishenasi.ir/files/cd_papers/r_638_210428122251.pdf
https://memarishenasi.ir/files/cd_papers/r_638_210428122251.pdf
https://www.armanshahrjournal.com/article_168903.html
https://www.armanshahrjournal.com/article_168903.html
https://www.armanshahrjournal.com/article_131891.html
https://www.armanshahrjournal.com/article_131891.html
https://ensani.ir/file/download/article/1544264028-10149-3-2.pdf
https://ensani.ir/file/download/article/1544264028-10149-3-2.pdf
https://ssoss.ui.ac.ir/article_23768.html?lang=fa
https://ssoss.ui.ac.ir/article_23768.html?lang=fa
https://georesearch.ir/article-1-674-fa.html
https://georesearch.ir/article-1-674-fa.html
https://urbstudies.uok.ac.ir/article_60788.html?lang=fa
https://urbstudies.uok.ac.ir/article_60788.html?lang=fa
https://gaij.usb.ac.ir/article_6987.html?lang=fa
https://gaij.usb.ac.ir/article_6987.html?lang=fa
https://mmi.aui.ac.ir/article-1-750-fa.html
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https://www.jscity.ir/article_170409.html

?lang=fa 
جاواد.   ان،یو نرگسا  محمدصاادق  ،ییایضا  ؛فرزاد  ،اریویز •

با استفاده  انیمشتر تیعوامل موثر بر رضا ی. بررس1391
 یاپیا)پ  3)2  ن،یناو  یابیبازار  قاتیاز مدل سروکوال. تحق

6  : 173-186. 

https://nmrj.ui.ac.ir/article_17624.html 
. لایلا  ،فارد  کریمیو    آزاده،  راهچراغی  ؛صد   ،سرمدی •

. فرایند ادراک منظر بر پایة ادراکات حسی و عقلی. 1399
 .38-27 : 88)17 ،باغ نظر

• -https://www.bagh

sj.com/article_113205.html 
. 1401رعنا.  ،کوره پ  ، نادیا وخندانی  ؛ح یب ،راه حسینی •

-ارزیابی سیستماتیک مقالات معمااری مجالات علمای
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