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ABSTRACT INFO ABSTRACT

Research Paper
The business of the last few years shows that the reliance of the economy on the income 
obtained from the sale of crude oil has led to the instability of the export income. Iran's 
economy is no exception to this rule and the country's policy makers have realized that the 
development of non-oil exports is an inevitable necessity. In the meantime, medicinal plants 
have become an important issue in the world due to economic considerations as well as their 
low water consumption. Therefore, the present study tries to use the numerical taxonomy 
approach to investigate and determine the export pattern of Iranian medicinal plants based on 
market continuity indicators, standard market continuity, average dollar price, average import 
share of the country, the goal is to pay the volatility coefficient of the dollar price and the 
volatility coefficient of the import share of the target country. The result of the prioritization of 
saffron export target countries shows that the UAE, Spain and Norway have occupied the first 
to third ranks. According to the results of prioritizing the types of medicinal plant products, 
UAE has the most potential (6 products) to increase Iran's herbal products export which is 
proposed to be given special attention to the Ministry of Foreign Affairs and the exporters of 
medicinal plant products through multilateral agreements and international agreements. Also, 
countries like Pakistan and Germany have 3 joint products in the second degree and Qatar, 
Iraq, England and Japan in the third degree have 2 products and the countries of Norway, 
Spain, South Korea, Azerbaijan, Canada, Turkey, Oman, Kuwait, Bahrain and Afghanistan 
each have a potential in the export of vegetable products as a single product, which is 
suggested to be noticed by the exporters and the Ministry of Foreign Affairs of Iran for more 
economic relations.
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چكیدهاطلاعات مقاله

تجارت چند سال اخیر نشان می دهد تكیه اقتصاد به درآمد حاصل از فـروش نفت خام، بی ثباتی درآمد صادراتی علمی-پژوهشی
را به دنبال داشـته است. اقتصاد ایران نیز از این قاعده مستثنی نیست و سیاست گذاران کشور دریافته اند توسعه 
اقتصادی و کم  به دلیل ملاحظات  بین، گیاهان دارویی  این  اجتناب ناپذیر است. در  صادرات غیرنفتی، ضرورتی 
آب بر بودن به موضوعی با اهمیت در جهان تبدیل شده است. از این رو، این مطالعه تلاش می کند با بهره گیری از 
رهیافت تاکسونومی عددی به بررسی و تعیین الگوی صادراتی گیاهان دارویی ایران براساس شاخص های تداوم 
بازاری، تداوم بازاری استاندارد، میانگین قیمت دلاری، میانگین سهم وارداتی کشور هدف، ضریب نوسان قیمت 
دلاری و ضریب نوسان سهم وارداتی کشور هدف، بپردازد. نتایج اولویت بندی کشورهای هدف صادراتی زعفران، 
نشان می  دهد  امارات، اسپانیا و نروژ رتبه های اول تا سوم را به خود اختصاص داده اند. با توجه به نتایج اولویت-

بندی انواع محصولات گیاهان دارویی، کشور امارات بیشترین )6 محصول( ظرفیت بالقوه برای افزایش صادرات 
المللی  بین  قراردادهای  و  جانبه  چند  تفاهم نامه های  طریق  از  می شود  پیشنهاد  که  دارد  را  ایران  گیاه  محصولات 
مورد توجه ویژه وزارت خارجه و صادرکنندگان محصولات گیاهان دارویی قرار بگیرد. همچنین کشورهایی مانند 
پاکستان و آلمان در درجه دوم، دارای 3 محصول مشترک و کشورهای قطر، عراق،  انگلستان و ژاپن در درجه سوم، 
دارای 2 محصول و کشورهای نروژ، اسپانیا، کره جنوبی، آذربایجان، کانادا، ترکیه، عمان، کویت، بحرین و افغانستان 
هر کدام به صورت تک محصولی در صادرات محصولات گیاه، ظرفیت بالقوه ای دارند که پیشنهاد می شود مورد 

توجه صادرکنندگان و وزارت خارجه ایران به منظور روابط اقتصادی بیشتر قرار بگیرند.
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مقدمه

تجارت ایران با صادرات تک محصولی و وابستگی شدید بـه 
درآمدهای ارزی حاصل از صادرات نفت خام، شناخته می شود. 
تجارت چند سال اخیر نشان می دهد که تکیه اقتصاد به درآمد 
حاصل از فروش نفت خام، بی ثباتی درآمد صادراتی را به دنبال 
داشته است به طوری که وضع تحریم ها و افت قیمت جهانی 
ایران  اقتصاد  برای  اخیر، مشکلات عدیده ای  نفت در سال های 
به وجود آورده است )شجری و همکاران، 1400(. همین مسئله 
شرایطی ایجاد کرده است که کشورهایی با اقتصاد وابسته به نفت، 
بیشتر در جهت گسترش صادرات غیرنفتی در راستای دستیابی به 
اهداف برنامه های توسعه ای اقتصادی گام بردارند. اقتصاد ایران 
نیز از این قاعده مستثنی نیست و سیاست گذاران و برنامه ریزان 
کشور دریافته اند که توسعه صادرات غیرنفتی و رهایی از اقتصاد 
تک محصولی، ضرورتی اجتناب ناپذیر است )رفیعی و همکاران، 
1401(. در این بین گیاهان دارویی به دلیل ملاحظات اقتصادی 
و کم آب بر بودن آن به موضوعی با اهمیت در جهان تبدیل شده 
است )محمد زاده و همکاران، 1398(. گیاهان دارویی به دلیل 
نیاز کم به آب و انرژی برای کشت و همچنین کاربردهای فراوان 
در  می توانند  بهداشتی،  آرایشی-  و  دارویی  غذایی،  صنایع  در 
کشاورزی نقش مهمی داشته باشند )Licata et al., 2022(. در 
نهایت ضرورت افزایش بهره وری اقتصادی کشاورزی و افزایش 
تغییرات  باعث  دارویی  گیاهان  مصرف  برای  جهانی  تقاضای 
الگوی کشت در دنیا به نفع گیاهان دارویی شده است )استادی و 
همکاران، 1400(. از نظر تاریخی، بیشتر گونه های گیاهان دارویی 
 Brinckmann et( 1 از طبیعت برداشت شده اند)MAP( و معطر
al., 2022(. در سطح جهانی در حال حاضر حدود 28000 گونه 

با کاربرد دارویی، ثبت شده است و تقریباً 3000 گونه از  گیاه 
کاربرد  جهانی  و  منطقه ای  محلی،  تجاری  سیستم های  در  آن ها 
دارند )Shrestha et al., 2022(. کشور ایران نیز با سابقه طولانی 
در استفاده از گیاهان دارویی و به دلیل وجود 11 اقلیم از 13 اقلیم 
از گیاهان دارویی  شناخته شده جهانی، دارای گونه هایی متنوع 
است. بر اساس نظر گیاه شناسان و پژوهشگران تعداد گونه های 
گیاهی ایران 8000 گونه است که از نظر تنوع دو برابر قاره اروپا 
است )سند ملي گیاهان دارویي و طب سنتي، 1392(. پژوهش ها 
نشان داده است که بیش از 2300 گونه از گیاهان کشور خواص 
این  از  دارند.  بهداشتی  آرایشی-  و  ادویه ای  عطری،  دارویی، 

در  منحصراً  که  هستند  ایران  بومی  گیاهان  گونه،   1728 تعداد، 
ایران می رویند و به عنوان ظرفیتی انحصاری در کشور به شمار 
می روند )راسخ جهرمی و نورانی آزاد، 1401(. بنابراین با توجه 
به غنی بودن ایران در زمینه تولید گیاهان دارویی، لزوم توسعه 
کشت و تجارت این گیاهان اهمیتی ویژه دارد و جزء اولویت های 
اساسی و بنیادی طرح های ملی در وزارت جهاد کشاورزی است. 
ساله  پنج  برنامه  کشور،  علمی  جامع  نقشه  مثل  بالادستی  اسناد 
ششم توسعه، قانون افزایش بهره وری در خاک و آب و اصلاح 
الگوی کشت، همچنین سند ملی گیاهان دارویی و طب سنتی، 
همگی بر اهمیت گیاهان دارویی و ظرفیت اقتصادی آن ها تأکید 
دارند. بررسی همه این اسناد نشان می دهد پنج موضوع محوری 

به شرح ذیل، مورد توجه است:
• حفظ تنوع زیستی در رویشگاه های طبیعی

• توسعه کشت گیاهان دارویی
• کاهش سطح برداشت از عرصه های طبیعی

• افزایش سهم کشور در تجارت جهانی
• فراوری و جلوگیری از صادرات مواد خام گیاه

دارویی،  گیاهان   )2017( یورومانیتور  گزارش  براساس 
صنعتی نوظهور در بخش کشاورزی با رشد متوسط سالانه 15/5 
 150 از  بیش  آن  کنونی  جهانی  تجارت  میزان  که  است  درصد 
میلیارد دلار است. پیش بینی می شود توسعه تجارت آن تا سال 
2025 به بیش از 450 میلیارد دلار و تا سال 2050 به بیش از 
5000 میلیارد دلار برسد. براساس گزارش معاونت امور باغبانی 
وزارت جهاد کشاورزی، ارزش دلاری صادرات این اقلام از 200 
میلیون دلار در سال 1392 به حدود 400 میلیون دلار در سال 
1398رسیده است. بنابراین، اگرچه روند رو به رشد در کشت و 
صادرات گیاهان دارویی وجود داشته است، این رشد با جایگاه 
اقتصاد،  در  آن ها  نقش آفرینی  ظرفیت  و  دارویی  گیاهان  واقعی 
اتخاذ  با  می توان  بنابراین  )سفیدکن، 1400(.  دارد  بسیار  فاصله 
داخلی  مصرف  افزایش  و  بازاریابی  ضمن  مناسب،  راهبردهای 
ارزی و  افزایش درآمد  گیاهان دارویی، زمینه توسعه صادرات، 
بهبود درآمدهای غیرنفتی را نیز فراهم کرد. در سال 1401، 2۶0 
هزار هکتار از اراضی کشاورزی زیر کشت انواع گیاهان دارویی 
قرار گرفت که از این سطح 400 هزار تن محصول برداشت شد. 
از مجموع کل تولیدات گیاهان دارویی در سطح کشور 120 هزار 
هکتار مربوط به زعفران، 30 هزار هکتار گل محمدی و مابقی 
آنغوزه، باریجه، گون کتیرا، زیره و دیگر گیاهان دارویی است. 
گیاهان دارویی مورد بررسی در این پژوهش شامل گشنیز، زیره،  1 Medicinal and aromatic plants
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گل خشک شده، زردچوبه، آویشن، زعفران، دیگر ادویه جات، 
آرتیشو و کتیرا می باشند.

این موارد  به  این زمینه می توان  انجام شده در  از مطالعات 
اشاره کرد: Pyakurel و همکاران )2022( به بررسی چشم انداز 
پنج  با  مصاحبه  از  استفاده  با  معطر  و  دارویی  گیاهان  صادرات 
تاجر، هفت صادرکننده و دو پردازشگر در نپال پرداختند. نتایج 
نپال به دلیل  نشان داد که برخی از گیاهان دارویی و معطر در 
اینکه در لیست حق امتیاز نپال آورده نشده است با نام دیگری 
صادر می شوند و این از جمله موانع صادرات گیاهان دارویی در 
نپال است. در پژوهش دیگری که توسط Ignjatijević و همکاران 
)2022( انجام شد، صادرات و واردات گیاهان دارویی و معطر از 
کشور صربستان مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. مزیت نسبی 
صادرات گیاهان دارویی محاسبه، و در نهایت اهمیت محصولات 
واردات، مشخص شد.  و  در صادرات  آن ها  مختلف و جایگاه 
نتایج نشان داد که تولید در 15 سال گذشته در کشور صربستان 
افزایش قابل توجه نداشته است و در یک دوره زمانی طولانی 
با وجود نوسانات زیاد، ثابت بوده است. در زمینه مطالعات به 
به مطالعه رفیعی و همکاران  تاکسونومی عددی می توان  روش 
)1401( اشاره کرد. در این پژوهش به بررسی و تعیین الگوی 
صادراتی خرمای ایران به تفکیک ارقام این محصول پرداخته شد. 
از شاخص های به کار رفته در این پژوهش می توان به شاخص 
قیمت  نوسان  ضریب  و  دلاری  قیمت  میانگین  بازاری،  تداوم 
اولویت بندی صادرات خرما  نتایج  بر اساس  اشاره کرد.  دلاری 
به کشورهای هدف، بهترین بازارهای صادراتی خرمای زاهدی 
و  قرقیزستان  قزاقستان،  افغانستان،  پاکستان،  کشورهای  ایران، 
استعمران  بازارهای صادراتی محصول خرمای  بهترین  و  ترکیه 
لهستان  و  انگلستان  کانادا،  امارات،  استرالیا،  کشورهای  ایران 

شناخته شدند. 
مؤثر  عوامل  بررسی  به  نیز   )1398( همکاران  و  محمدزاده 
دارویی  گیاهان  خارجی  بازار  به  ورود  راهبرد های  انتخاب  بر 
پرداختند. در این پژوهش از الگوی پانل لاجیت چندگانه استفاده 
شد و نتایج نشان داد که؛ تجربه صادراتی، ریسک های صادراتی 
و تنوع مقاصد صادراتی از عوامل اثرگذار بر انتخاب نوع راهبرد 

ورود به بازارهای خارجی گیاهان دارویی است.
بررسی  به  خود  مطالعه   در   )1394( همکاران  و  مجاوریان 
در  پرداخته اند.  ایران  دارویی  گیاهان  صادراتی  هدف  بازارهای 
به جهان،  نسبت  واردات  از هفت شاخص؛ درصد  مطالعه  این 
وارداتی  قیمت  کشورها،  فاصله  اقتصادي،  رشد  سرانه،  درآمد 
کالا  واردات  در  سهیم  کشورهاي  تعداد  و  تجاري  موانع  کالا، 

که  داد  نشان  تحقیق  نتایج  شد.  استفاده  نظر،  مورد  کشور  به 
اولویت هاي  به  توجه  با  محصول  این  صادرات  فعلی  مقاصد 
به  توجه  با  است.  نشده  انتخاب  صادراتی، صحیح  هدف  بازار 
تعیین اولویت ها، کشور هنگ کنگ در اولویت اول کشور هدف 
صادراتی گیاهان دارویی قرار دارد و پس از آن کشورهاي امریکا، 
چین، هند، ژاپن، آلمان، کره جنوبی، فرانسه، تایوان و اسپانیا در 

اولویت هاي بعدي قرار می گیرند.
به  خود  پژوهش  در   )1395( همکاران  و  خداوردیزاده 
صادرات  هدف  بازارهای  اولویت بندی  و  بازار  ساختار  بررسی 
هدف  با  تحقیق  این  پرداخته اند.  ایران  منتخب  دارویی  گیاهان 
صادرات  هدف  بازارهای  اولویت بندی  بازار و  تعیین ساختار 
و  انیسون  بادیان،  )رازیانه،  دارویی منتخب  جهانی گیاهان 
تحقیق  این  مطالعه  مورد  دوره  است.  پذیرفته  صورت  گشنیز( 
تعیین ساختار  منظور  به  است.   2001-2012 سال های 
بازار صادرات گیاهان دارویی ایران از دو شاخص نسبت تمرکز و 
هرفیندال، و برای اولویت بندی بازارهای هدف صادرات گیاهان 
شد.  عددی استفاده  تاکسونومی  روش تحلیل  از  دارویی ایران، 
عکس  عددی  مقدار  که  است  این  بیانگر  مطالعه  این  نتایج 
در  چهار  تا  یک  از  بررسی  مورد  دوره  طی  هرفیندال  شاخص 
مورد  دوره  طی  نظر  بازار مورد  بنابراین ساختار  است؛  نوسان 
بررسی از دو نوع بنگاه مسلط و انحصار چندجانبه بسته است 
و ایران، تنوعی در صادرات ندارد. همچنین کشور های پاکستان، 
از  تا 92 درصدی  به سهم 4  با توجه  امارات و قطر  عربستان، 
صادرات ایران، بزرگ ترین شرکای تجاری ایران طی دوره مورد 
کشورهای  هدف،  اولویت بندی بازارهای  نتایج  بوده اند.  مطالعه 
کامرون،  گرجستان،  ازبکستان،  زیمباوه،  قرقیزستان،  ویتنام، 
جامائیکا، ارمنستان، بنگلادش، هند و لیبی را به عنوان بازارهای 

هدف صادرات گیاهان دارویی ایران انتخاب نمود.
ساختار  بررسی  به   )1398( همکاران  و  میرباقری 
پرداخته اند.  ایران  زعفران  صادراتی  الگوی  تحلیل  و  بازار 
 10 از  کمتر  بسته بندی  نتایج اولویت بندی صادرات زعفران در 
متحده  امارات  نروژ،  کشورهای  که  است  این  بیانگر  گرمی، 
داده اند.  اختصاص  خود  به  را  سه  تا  یک  رتبه های  اسپانیا  و 
 30 تا   10 بسته های  نتایج اولویت بندی بسته بندی زعفران در 
گرم نشان می دهد که بهترین بازارهای هدف کشورهای امارات، 

اسپانیا و عربستان هستند. 
برخی از مطالعات اولویت بندی محصولات گیاهان دارویی 
به صورت کلی انجام شده است؛ اما بطور کلی مطالعه ای جامع  
که با توجه به شاخص های قیمتی و غیرقیمتی، بازارهای هدف 



13 دوره دوم، شماره 2، تابستان 1402

سجاد قریشی و ...                                                                                                                                                                                 نشریه پژوهش های  پیشرفته در گیاهان دارویی                                  

صادراتی گیاهان دارویی ایران را اولویت بندی کند و بتواند در 
انتخاب بهترین بازارهای هدف به صادرکنندگان و سیاست گذاران 
با  می کند  سعی  مطالعه  این  بنابراین  ندارد.  وجود  کند،  کمک 
بازارهای  بهترین  غیرقیمتی،  و  قیمتی  شاخص های  از  استفاده 
تفکیک  صورت  به  را  ایران  دارویی  گیاهان  صادراتی  هدف 

محصول مشخص نماید.

مواد و روش ها

بهترین  انتخاب  و  اولویت بندی  برای  پژوهش  این  در 
از  دارویی  گیاهان  انواع  صادرات  برای  هدف  کشورهای 

شاخص های ذیل استفاده شده است:
1( تداوم بازار: از نسبت تعداد سال های واردات کشور هدف 
از محصول مورد نظر به  کل سال های صادرات ایران از محصول 
مورد نظر به دست می آید که هر چه شاخص تداوم برای کشوری 

بیشتر باشد بهتر است.
بازار استاندارد: این شاخص استاندارد شده شاخص  تداوم 
تداوم بازار است، به صورتی که به سال های آخر در این شاخص 

سهم بیشتری داده شده است.
2( میانگین قیمت دلاری: میانگین قیمت دلاری هر کیلوگرم 
قیمت  میانگین  که  و هر کشور هدفی  ایران  محصول صادراتی 

بالاتری داشته باشد در اولویت است.
مقدار  نسبت  از  هدف:  کشور  وارداتی  سهم  میانگین   )3
مورد  محصول  از  ایران  صادرات  کل  به   هدف  کشور  واردات 
نظر به دست می آید و هر کشور هدفی که میانگین سهم بالاتری 

داشته باشد نیز در اولویت است.
سهم  میانگین  و  قیمت  میانگین  شاخص های  بر  علاوه   )4
وارداتی  سهم  و  قیمت  نوسان  ضریب  هدف،  کشور  وارداتی 
کشور هدف نیز محاسبه می شود و هر کشور هدفی که ضریب 
اولویت  در  باشد  داشته  کمتری  وارداتی  سهم  و  قیمت  نوسان 

قرار دارد.
این  به  توجه  با  هدف  کشورهای  رتبه بندی  به منظور  حال 
معیارها از روش تاکسونومی عددی استفاده می شود. روش های 
انتخاب مناسب ترین گزینه  به منظور  تصمیم گیری چند شاخصه 
از بین N گزینه موجود به کار می روند و خصوصیات متمایز آنها 
این است که معمولاً تعداد معدود و قابل شمارشی از گزینه های 
از پیش تعیین شده وجود دارد. مبنای مدل سازی، ایجاد و تشکیل 
مهمترین روش های تصمیم گیری چند  از  است.  توافقی  جدول 
شاخصه می توان به روش تحلیل تاکسونومی عددی اشاره کرد. 
این روش برای اولین بار در سال 17۶3 توسط آدنسون مطرح، 

و در سال 1950 توسط گروه از ریاضی دانان بسط داده شد. این 
روش بر پایه تحلیل مجموعه شاخص هایی تعیین شده است که 
در اولویت بندی گزینه های موجود به کار می رود و درجه بندی 
 Haiati et al.,( می دهد  ارائه  گزینه ها  ارزیابی  برای  را  کاملی 
2014(. مراحلی که در روش تاکسونومی انجام می شود به این 

:)Keshavarzi et al., 2011( شرح است
مبناي  بر  را  اولیه  اطلاعات  ماتریس  جدول  باید  ابتدا   -1
یا  نقاط  نام  که  به طوری  داد  شکل  استفاده  مورد  شاخص هاي 
مناطق مورد مطالعه در یک ستون، و مقادیر شاخص هاي مورد 

استفاده در ستون هاي مقابل آن قرار گیرد.

که در آن:
X: نام نقاط یا مناطق مورد مطالعه

n: نشانگر نقاط یا مکان ها
m: نشانگر شاخص های مورد استفاده است.

2- پس از تهیه ماتریس داده ها، با توجه به اینکه شاخص هاي 
مختلف ممکن است داراي مقیاس هاي متفاوت باشد، لازم است 
تجانس  نبود  و  شود  رها  مقیاس  از  استفاده  مورد  شاخص هاي 
شاخص ها از میان برود. براي این کار می توان از روش استاندارد 
به شاخص  اصلی  تبدیل شاخص هاي  با  که  استفاده کرد  کردن 
معیار  انحراف  و  میانگین همه شاخص ها صفر  استاندارد شده، 
آنها نیز 1 خواهد بود. ماتریس استاندارد همسان شده به  صورت 

.)Keshavarzi et al. 2011( تشکیل می شود )ذیل )رابطه 2

براي محاسبه ماتریس استاندارد باید از رابطه 3 استفاده کرد.

که در آن:
Z: مقادیر استانداردشده

j در منطقه i مقدار متغیر :Xij

 i میانگین متغیر : X̅i

Si : انحراف معیار متغیر i است.

















nmn

m

XX

XX







1

111

 

















nmn

m

ZZ

ZZ







1

111

 

i

iij

S
XX

Z
)( −

= 

)1(

)2(

)3(



دوره دوم، شماره 2، تابستان 1402 14

بررسی و تعیین الگوی صادراتی گیاهان دارویی ایران   نشریه پژوهش های  پیشرفته در گیاهان دارویی                                

ماتریس  از محاسبه  میان بخش ها: پس  3- محاسبه فواصل 
به  نسبت  را  بخش  هر  فاصله  یا  تفاوت  می توان  استاندارد، 
بخش هاي دیگر در مورد هر یک از شاخص ها، به دست آورد. 
مقدار  از  را   )Z11( اول  ستون  مقدار  اولین  ابتدا  کار  این  براي 
مقدار  اولین  سپس  می شود؛  کم   )Z21( اول  ستون  دوم  ردیف 
ستون اول )Z11( را از مقدار سوم ستون اول )Z31( کم، و این 
 Keshavarzi( مراحل تا پایان و براي همه ستون ها انجام می شود

.)et al., 2011

4- محاسبه فاصله هر بخش از بخش دیگر بر مبناي مجموع 
شاخص های بکار گرفته شده: براي این کار اعداد به دست آمده 
می کنیم؛  باهم جمع  افقی  به صورت  و  می رسانیم   2 توان  به  را 
سپس جذر آنها به دست می آید. مقادیر به دست آمده فاصله هر 
و  متقارن  ماتریس  این  می دهد.  نشان  را  بعدي  بخش  از  بخش 
قطر آن برابر صفر است. در این ماتریس هر عنصر نشان دهنده 
فاصله یا تفاوت میان دو بخش است که این بخش ها در سطر 
و ستون مشخص  شده اند. در هر یک از سطرها کمترین مقدار 
کوتاه ترین  بخش  دو  اگر  است.  فاصله  کوتاه ترین  نشان دهنده 
فاصله را با یکدیگر داشته باشند، بخشی که در سطر واقع  شده 
است "الگویي" که در ستون قرار دارد، خواهد بود و به عکس، 

بخش آن "سایه" به حساب خواهد آمد.
بخش  شدن  مشخص  از  پس  نمودار:  کشیدن  مرحله   -5
به  نمودار  یک  با  را  سایه  هر  می توان  سایه  بخش های  و  الگو 
الگوي مربوط متصل کرد. براي اینکه همه بخش ها بر روي یک 
الگو  بخش  میان  نیز  را  بعدي  ارتباطات  باید  گیرد  قرار  نمودار 
دومین  باید  دیگر  به عبارت  آورد.  دست  به  سایه  بخش های  و 
کوتاه ترین فاصله و در صورت لزوم سومین کوتاه ترین فاصله را 
هم به دست آورد تا تمام بخش ها بر روي یک نمودار قرار گیرد 

.)Keshavarzi et al., 2011(
به  دستیابی  براي  همگن:  بخش های  کردن  مشخص   -۶
بخش های همگن باید حد بالا )+d( و حد پایین )-d( را براي 
کوتاه ترین فواصل به دست آورد. براي انجام این مرحله باید از 

رابطه 4 استفاده کرد.

که در آن: 
    : حد بالا و پایین

sd : انحراف معیار

d̅ : میانگین کوتاه ترین فاصله است.

پایین قرار می گیرد  بالا و حد  بخش هایی که در درون حد 
جزء بخش های همگن است که می تواند در داخل یک نمودار 
قالب  باید در  را  پایین حد  بالا و  نیز ترسیم شود و بخش های 

گروه های همگن دیگر طبقه بندی کرد.
در  مطلوب:  منطقه  از  منطقه  هر  مرکب  فاصله   محاسبه    -7
این مرحله می توان در داخل هر گروه همگن، بخش ها یا مناطق 
را درجه بندی کرد. براي این کار باید دوباره ماتریس استاندارد 
که  به طوری  داد  تشکیل  همگن  گروه های  از  یک  هر  براي  را 
استاندارد  ماتریس  ستون های  از  یک  هر  در  عدد  بزرگترین 
به عنوان مقدار مطلوب انتخاب می شود )اگر شاخص های منفی 
توسعه انتخاب شده باشد، باید کوچکترین عدد را به عنوان مقدار 
مطلوب انتخاب نمود(؛ سپس فاصله مرکب هر بخش از بخش 
داده  نمایش   Cio علامت  با  و  محاسبه  زیر  رابطه  از  مطلوب 
می شود که درواقع نشان دهنده فاصله بخش )i( تا بخش مطلوب 
)o( است. البته هر اندازه مقدار Cio کوچک تر باشد نشان دهنده 
توسعه یافتگی آن بخش است؛ به عبارت دیگر فاصله بخش مورد 
نظر )i( از بخش مطلوب )o( کمتر خواهد بود. به عکس، بزرگ 

بودن Cio بیانگر توسعه نیافتگی بخش مورد نظر است.

که در آن:
Cio: فاصله  مرکب هر بخش از بخش مطلوب

Zi: مقادیر موجود در ماتریس استاندارد

Zo: مقدار مطلوب هر ستون در ماتریس فوق است.

می توان  مرحله  این  در  بخش ها:  توسعه  سطح  محاسبه   -8
سطح نسبی توسعه هر بخش را از رابطه ۶ محاسبه کرد.

که در آن:
DL: سطح توسعه هر بخش

Cio: فاصله مرکب هر بخش از بخش مطلوب

Co: عبارت است از میانگین Cio به اضافه  دو برابر انحراف 

معیار همان ستون که از رابطه 7 به دست می آید.

که در آن:
 Cio میانگین ستون : C̅io

Sio : انحراف معیار ستون Cio است.

sddd 2+
−

+
− = 

 −= 2)( oiio ZZC 
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که  به طوری  است.  یک  و  صفر  میان  همواره   DL مقدار 
بیانگر  کند  میل  صفر  سمت  به  دست آمده  به   DL مقدار  هر 
توسعه یافتگی بخش و هرقدر به یک نزدیک تر باشد نشان دهنده  
 Co میزان  قبلی  مبناي رابطه  بر  عقب ماندگی بخش فوق است. 

به شرح زیر محاسبه می گردد.
در  توسعه:  نسبی  سطح  براساس  بخش ها  کردن  مرتب   -9
این مرحله می توان بخش ها را براساس سطح توسعه و نزدیکی 
یا دوري آنها از بخش مطلوب مرتب کرد. گفتنی است که روش 
رتبه بندی  روش های  دیگر  با  مقایسه  در  عددي  تاکسونومی 
)همانند موریس، فازي و ...( از ویژگی همگن سازی برخوردار 
است، به این معنی که در روش های دیگر رتبه بندی، همگن سازی 
در مورد منطقه ها و یا هدف هایی که باید رتبه بندی شود جایگاه 
ندارد و این در حالی است که در تعیین توسعه یافتگی مناطق به 
 Keshavarzi( دلیل وجود مناطق غیرهمگن، اهمیت فراوانی دارد

 .)et al., 2011

یعنی  نظر  مورد  به هدف  دستیابی  منظور  به  مطالعه  این  در 
ایران و  دارویی  اولویت بندی کشورهای هدف صادراتی گیاهان 
تحلیل داده های مورد نیاز از نرم افزار Excel 2010 استفاده شده 
است. همچنین داده های مورد نیاز از سایت اتاق بازرگانی، صنایع، 

معادن و کشاورزی تهران )www.tccim.ir( استخراج شده است.

نتایج

جدول 1 اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی زیره  ایران 

را نشان می دهد به طوری که با توجه به شاخص های تعیین شده 
برای شناسایی بهترین بازارهای هدف ایران در دوره زمانی 1388 
تا 1399 بهترین بازارهای صادراتی محصول زیره  ایران بر اساس 
تاکسونومی عددی، شامل کشورهای پاکستان، امارات، ژاپن، کره 
و   0/72  ،0/79  ،0/84 سهم  نوسان  ترتیب  به  که  است  جنوبی 
0/90 دارد که از نظر این شاخص نسبت به دیگر کشورها نوسان 
کمتری دارند. همچنین این کشورها از نظر شاخص تداوم بازار 
نیز نسبت به دیگر کشورها شرایط بهتری دارند. این دو شاخص 
نشان می دهد این کشورها نسبت به دیگر کشورها، مشتریان با 
ثبات و وفادار نسبت به زیره  ایران هستند. از طرفی کشورهای 
پاکستان، امارات، ژاپن، کره جنوبی به ترتیب نوسان قیمت 0/04، 
هدف  بازارهای  دیگر  به  نسبت  که  دارند   0/01 و   0/13  ،0/07
این نشان دهنده ریسک  به مراتب کمتری دارند.  نوسان قیمت 

قیمت صادراتی پایین این کشورها است. 
قیمت،  نوسان  قیمت،  میانگین  شاخص های  محاسبه  نتایج 
تاکسونومی  عدد  و  بازار  تداوم  سهم،  نوسان  سهم،  میانگین 
برای محصول گشنیز در ایران طی سال های 1388 تا 1399 در 
جدول 2 آمده است. نتایج نشان می دهد که برای این محصول 
صادراتی کشورهای پاکستان، بحرین، قطر و امارات، به ترتیب، 
محصول  صادراتی  بازارهای  بهترین  که  هستند  کشوری  چهار 
گشنیز ایران را به خود اختصاص داده اند. برای 3 کشور پاکستان، 
بحرین و امارات شاخص تداوم بازار صد درصد است که به این 
معنی می باشد، که هر ساله تخم گشنیز ایران به کشورهای فوق 

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 329/0 91 0/ 84 23/ 31 0/ 04 2/ 96 پاکستان 1
 335/0 91 0/ 79 19/ 90 0/ 07 2/ 99 امارات  2
 411/0 100 0/ 72 40/ 23 0/ 13 2/ 87 ژاپن 3
 447/0 91 0/ 90 5/ 04 0/ 01 3/ 00 ی جنوب کره 4
 560/0 82 1/ 13 1/ 96 0/ 23 3/ 11 عراق 5
 682/0 100 1/ 79 0/ 97 0/ 17 2/ 82 تی کو 6
 729/0 36 3/ 22 0/ 03 0/ 11 3/ 17 قطر  7
 786/0 73 1/ 94 1/ 81 0/ 32 2/ 85 هیترک 8
 915/0 36 3/ 30 2/ 08 0/ 26 2/ 81 افغانستان 9

منبع: یافته های تحقیق

جدول 1- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی زیره ایران
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صادر می گردد. این شاخص برای کشور قطر نیز 91 درصد است 
که نسبت به دیگر کشورهایی که در لیست وجود دارند بیشتر 

است، که به معنی تداوم صادرات این محصول به قطر است.
به  ایران  تخم گشنیز  میانگین سهم صادراتی  اساس  این  بر 
معادل  ترتیب  به  امارات  و  بحرین  قطر،  پاکستان،  کشورهای 
قیمت  میانگین  همچنین  و  درصد   1/41 و   0/۶0  ،0/1۶  ،9۶/8۶
صادراتی تخم گشنیز ایران به کشورهای یاد شده به ترتیب برابر 
صادراتی  قیمت  نوسان  است.  دلار   1/۶5 و   1/93  ،2/14  ،1/5۶
قیمت  در  کمتری  از ریسک  این کشورها  که  نشان می دهد  نیز 
کشور  هستند.  برخوردار  کشورها،  دیگر  به  نسبت  صادراتی 
پاکستان با نوسان سهم 0/02 دارای کمترین ریسک از نظر سهم 

است. همچنین تداوم بازار این کشور صد در صد است. با توجه 
به این دو شاخص؛ کشور پاکستان، بازار هدف صادراتی مطمئنی 

برای محصول تخم گشنیز ایران است. 
نتایج حاصل از اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی گل 
آلمان،  کشورهای  که  می دهد  نشان   3 جدول  در  ایران  خشک 
امارات، پاکستان و انگلستان به ترتیب بهترین بازارهای صادراتی 
محصول گل خشک ایران بر اساس تاکسونومی عددی هستند. 
 ،0/402 ترتیب  به  کشورها  این  برای  عددی  تاکسونومی  میزان 
0/515، 0/524 و 0/587 است. نوسان سهم برای این کشورها به 
ترتیب برابر 0/79، 1/02، 0/42، 0/99 و نوسان قیمت به ترتیب 
بازارهای  دیگر  به  نسبت  که  است   0/37 و   0/58  ،0/44  ،0/31

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 493/0 100 0/ 02 96/ 86 0/ 38 1/ 56 پاکستان 1
 587/0 91 0/ 75 0/ 16 0/ 18 2/ 14 قطر  2
 602/0 100 0/ 57 0/ 60 0/ 28 1/ 93 بحرین 3
 686/0 100 0/ 77 1/ 41 0/ 36 1/ 65 امارات  4
 811/0 73 1/ 03 0/ 05 1/ 06 2/ 82 کویت 5
 844/0 73 1/ 28 0/ 07 0/ 48 1/ 53 آذربایجان 6
 887/0 54 1/ 68 0/ 76 0/ 43 2/ 10 عراق 7

منبع: یافته های تحقیق

جدول 2- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی تخم گشنیز ایران

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 402/0 54 0/ 79 24/ 05 0/ 31 13/ 88 آلمان  1
 515/0 64 1/ 02 21/ 65 0/ 44 12/ 55 امارات  2
 524/0 64 0/ 42 24/ 12 0/ 58 10/ 84 پاکستان 3
 587/0 54 0/ 99 0/ 32 0/ 37 13/ 99 انگلستان 4
 695/0 64 1/ 28 7/ 96 0/ 51 11/ 75 ترکیه 5
 707/0 45 1/ 29 0/ 80 0/ 32 14/ 95 قطر  6
 780/0 36 1/ 35 0/ 30 0/ 51 19/ 59 استرالیا 7
 961/0 45 1/ 13 2/ 29 0/ 95 9/ 41 کویت 8

منبع: یافته های تحقیق

جدول 3- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی گل خشک شده ایران
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نشان  این  به مراتب کمتری هستند.  قیمت  نوسان  دارای  هدف 
دهنده ریسک قیمت صادراتی پایین این کشورها است.

نتایج جدول 4 نشان می دهد که بهترین بازارهای صادراتی 
محصول زردچوبه ایران بر اساس تاکسونومی عددی به ترتیب 
اولویت شامل آذربایجان، عراق، افغانستان و کانادا می شود. نکته 
مهم در مورد بازارهای هدف صادراتی زردچوبه ایران این است 
که در طول دوره یاد شده تنها به کشور آذربایجان صادرات دائم 
دیگر  که  می دهد  نشان  شاخص  این  حال،  این  با  دارد.  وجود 
زردچوبه  بازار هدف صادراتی  اخیر،  در سال های  نیز  کشورها 
ایران بوده اند. میانگین سهم صادراتی ایران نیز برای این کشورها 
به ترتیب 78/53، 10/57، 3/28 و 0/54 درصد و میانگین قیمت 
دلار   5/90 و   1/۶8  ،۶5/24  ،1/52 ترتیب،  به  ایران  صادراتی 
نسبت  عراق  و  آذربایجان  دو کشور  پایین  قیمت  نوسان  است. 
این  اندک قیمت صادراتی  از ریسک  به دو کشور دیگر حاکی 

کشورهاست.
نتایج جدول 5 نشان می دهد که به ترتیب کشورهای امارات، 
قطر، کویت و عمان بهترین بازارهای صادراتی محصول آویشن 
ایران هستند. شاخص تدام بازار برای کشور امارات صد درصد 

است. این بدان معنی است که آویشن ایران به صورت سالانه به 
این کشور صادر می شود. عدد تاکسونومی به دست آمده برای 
 0/789 و   0/447  ،0/3۶9  ،0/088 شامل  ترتیب  به  کشورها  این 
ترتیب  به  کشورها  این  به  ایران  صادراتی  سهم  میانگین  است. 
قیمت صادراتی  میانگین  و  و 3/3۶ درصد   2/31 ،1/70 ،91/50
است.  دلار   7/73 و   11/31  ،12/28  ،11/41 ترتیب  به  ایران 
نوسان قیمت صادراتی برای دو کشور امارات و قطر نسبت به 
دهنده  نشان  مسئله  این  است.  کمتر  عمان  و  کویت  کشور  دو 
ریسک حداقلی قیمت صادراتی امارات و قطر نسبت به کویت 
و عمان است. همچنین کشور امارات از نوسان سهم پایین تری 

نیز برخوردار است.
هدف  بازارهای  اولویت بندی  از  حاصل  نتایج   ۶ جدول 
صادراتی زعفران ایران را نشان می دهد. با نوجه به شاخص های 
بر  ایران  زعفران  صادرات  هدف  بازارهای  بهترین  شده،  تعیین 
اساس تاکسونومی عددی، کشورهای امارات، اسپانیا، نروژ، هنگ 
کنگ، استرالیا، آلمان و سنگاپور است. شاخص تداوم بازار برای 
این کشورها صد درصد است. یعنی زعفران ایران هر سال به این 
کشورها صادر می شود و این مسئله نشان می دهد که این کشورها 

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 390/0 100 0/ 17 78/ 53 0/ 22 1/ 52 آذربایجان 1
 665/0 82 1/ 16 10/ 57 2/ 94 65/ 24 عراق 2
 685/0 91 1/ 45 3/ 28 0/ 72 1/ 68 افغانستان 3
 819/0 64 1/ 55 0/ 54 0/ 70 5/ 90 کانادا 4

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 088/0 100 0/ 13 91/ 50 0/ 49 11/ 41 امارات  1
 369/0 73 1/ 26 1/ 70 0/ 42 12/ 28 قطر  2
 447/0 64 1/ 37 2/ 31 0/ 68 11/ 31 کویت 3
 789/0 27 3/ 25 3/ 36 0/ 87 7/ 73 عمان 4

منبع: یافته های تحقیق

منبع: یافته های تحقیق

جدول 5- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی آویشن ایران

جدول 4- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی زردچوبه ایران
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سهم  میانگین  هستند.  ایران  زعفران  وفادار  و  ثبات  با  مشتریان 
صادراتی ایران به این کشورها، به ترتیب، 33/72، 27/9۶، 0/01، 
9/54، 0/25، 1/18 و 0/0۶ درصد و میانگین قیمت صادراتی ایران 
به ترتیب 1951/75، 1803/7۶، 2۶82/89، 2002/9۶، 2235/۶1، 
2154/28 و 22۶7/۶9 دلار است. نتایج مربوط به نوسان اندک 
صادراتی  قیمت  حداقلی  ریسک  از  حاکی  نیز  صادراتی  قیمت 

کشورهای یاد شده است.
اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی دیگر ادویه جات ایران 
در جدول 7 نشان می دهد که کشورهای عراق، ترکیه، آذربایجان 
و کانادا بر اساس عدد تاکسونومی به دست آمده بهترین بازارهای 
صادراتی برای دیگر ادویه جات ایران به شمار می روند. همانگونه 
که مشاهده می شود شاخص تداوم بازار برای کشورهای عراق، 
آذربایجان و کانادا صد درصد است؛ به این معنی که هرسال این 
دارند.  قرار  ایران  ادویه جات  لیست صادرات دیگر  کشورها در 
ایران به این کشورها به ترتیب 25/98،  میانگین سهم صادراتی 
به  صادراتی  قیمت  میانگین  و  درصد   2/24 و   12/23  ،31/38

ترتیب 3/30، 5/09، 2/39 و 4/13 دلار است. 
جدول 8 کشورهای هدف صادراتی محصول آرتیشو ایران و 
اولویت بندی این کشورها را با استفاده از عدد تاکسونومی نشان 
می دهد. نتایج نشان می دهد که از بین دو کشور عراق و امارات، 
محصول  این  صادراتی  هدف  برای  بهتری  گزینه  عراق  کشور 
نیز  امارات  به  نسبت  عراق  کشور  بازار  تداوم  همچنین  است. 
بیشتر است. میانگین سهم صادراتی ایران به کشوررهای عراق و 
امارات به ترتیب 7۶/۶۶ و 9/05 درصد و میانگین قیمت صادراتی 
ایران به این کشورها 0/83 و 0/71 دلار است. کشور عراق نسبت 

به امارات نوسان قیمت بیشتر ولی نوسان سهم کمتری دارد.
با توجه به عدد تاکسونومی به دست آمده برای اولویت بندی 
ترتیب  به   ،9 ایران در جدول  کتیرای  بازارهای هدف محصول 
بازارهای  اولویت  ترکیه  و  انگلستان  ژاپن،  آلمان،  کشورهای 
ژاپن  و  آلمان  کشور  دو  هستند.  ایران  کتیرای  صادراتی  هدف 
برخوردار  ترکیه  و  انگلستان  به  نسبت  بیشتری  بازار  تداوم  از 
ایران به این کشورها به ترتیب  هستند. میانگین سهم صادراتی 
قیمت صادراتی  میانگین  و   1/79 و   24/08  ،1/05  ،۶0/89 برابر 
ایران به این کشورها 13/18، 19/42، 11/8۶ و 1۶/۶9 دلار است. 
نوسان قیمت پایین کشور آلمان نسبت به دیگر کشورها حاکی از 

ریسک کمتر قیمت صادراتی این کشور است.

پیشنهادات

از تحلیل صادرات گیاهان  به دست آمده  نتایج  به  با توجه 

دارویی کشور ایران در سال های 1388 الی 1399 در جدول 10، 
ترتیب  به  که  بخش  این  در  تأثیرگذار  به شاخص های  توجه  با 
کشور  به  صادراتی  قیمت  نوسان  و  میانگین  از  است  عبارت 
کشور  در  ایران  بازار  صادراتی  سهم  نوسان  و  میانگین  هدف، 
هدف و تداوم صادرات ایران به کشور هدف لذا می توان الگوی 
نوسان  کننده کمترین  تأمین  که  داد  پیشنهاد  و  تدوین  صادراتی 
در قیمت و سهم و همچنین بیشترین میانگین در قیمت، سهم 
و تداوم بازار را در بین کشورهای هدف به تفکیک محصولات 

گیاهان دارویی داشته باشد. 
کشورهای  تعداد  اینکه  دلیل  به  زعفران  محصول  گروه  در 
حداقل  دارای  بازار  شرایط  و  درصد   100 تداوم  دارای  هدف 
نوسان و حداکثر قیمت بیشتر از دیگر محصولات است؛ بنابراین 
8 کشور اول نتایج جدول اولویت بندی به عنوان الگوی صادراتی 

در جدول 11 معرفی شده است.
محصول  هر  مناسب  صادراتی  الگوی  تحقیق،  این  نتایج 
صادراتی گیاهان دارویی را ارائه می دهد؛ از این رو با توجه به 
خلاصه نتایج این تحقیق که در جداول 10 و 11 آمد، پیشنهاد 
تجاری  تفاهم نامه های  از  استفاده  با  محصول  هر  برای  می شود 
و ترجیحی شرایط برای تغییر الگوی صادرات فعلی به الگوی 

صادراتی پیشنهادی این تحقیق مهیا شود.
دیگر  نگاه  از  می توان  اولویت بندی  این  به  توجه  با 
کشورهایی را که در بازار صادرات ایران چند محصول مشترک 
بالقوه در صادرات محصولات گیاه  دارند به عنوان کشورهای 
ایران نام برد. بر این اساس در جدول 12 کشورها و محصولات 
گیاه صادراتی و رتبه اولویت کشور در محصول نشان داده شده 

است.
با توجه به این جدول کشور امارات بیشترین )۶ محصول( 
ایران  گیاه  محصولات  صادرات  افزایش  برای  بالقوه  ظرفیت 
نامه های چند جانبه  تفاهم  از طریق  پیشنهاد می شود  را دارد که 
و  خارجه  وزارت  ویژه  توجه  مورد  المللی  بین  قراردادهای  و 
همچنین  بگیرد.  قرار  دارویی  گیاهان  محصولات  صادرکننده گان 
کشورهایی مانند پاکستان و آلمان در درجه دوم، دارای 3 محصول 
مشترک و کشورهای قطر، عراق،  انگلستان و ژاپن در درجه سوم، 
دارای 2 محصول و کشورهای نروژ، اسپانیا، کره جنوبی، آذربایجان، 
کانادا، ترکیه، عمان، کویت، بحرین و افغانستان هر کدام به صورت 
ظرفیت  دارای  گیاه  محصولات  صادرات  در  محصولی  تک 
صادرکنندگان  توجه  مورد  می شود  پیشنهاد  که  هستند  بالقوه ای 
و وزارت خارجه ایران برای روابط اقتصادی بیشتر مورد توجه 

قرار بگیرند.
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 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 549/0 100 0/ 22 33/ 72 0/ 36 1951/ 75 امارات  1
 628/0 100 0/ 25 27/ 96 0/ 39 1803/ 76 اسپانیا  2
 711/0 100 0/ 96 0/ 01 0/ 45 2682/ 89 نروژ 3
 735/0 100 1/ 05 9/ 54 0/ 40 2002/ 96 هنگ کنگ 4
 738/0 100 0/ 31 0/ 25 0/ 42 2235/ 61 استرالیا 5
 748/0 100 0/ 36 1/ 18 0/ 43 2154/ 28 آلمان  6
 758/0 100 0/ 40 0/ 06 0/ 46 2267/ 69 سنگاپور  7
 759/0 91 0/ 79 0/ 01 0/ 47 2428/ 69 اتریش 8
 760/0 91 0/ 69 0/ 01 0/ 45 2319/ 79 اردن  9
 766/0 100 0/ 86 4/ 78 0/ 41 1996/ 60 چین 10
 773/0 100 1/ 04 0/ 35 0/ 43 2290/ 66 انگلستان 11
 784/0 100 0/ 53 0/ 12 0/ 48 2213/ 07 بلژیک 12
 786/0 100 0/ 69 0/ 04 0/ 51 2339/ 01 عراق 13
 793/0 100 0/ 59 0/ 07 0/ 51 2277/ 51 ترکیه 14
 795/0 100 0/ 40 0/ 72 0/ 43 2016/ 15 تایوان 15
 799/0 100 0/ 80 2/ 14 0/ 47 2088/ 82 هند  16
 799/0 73 0/ 75 0/ 09 0/ 45 2520/ 71 کانادا 17
 808/0 100 0/ 49 1/ 18 0/ 51 2147/ 20 قطر  18
 818/0 100 0/ 70 0/ 32 0/ 45 2014/ 66 سوییس  19
 819/0 100 0/ 47 1/ 29 0/ 42 1829/ 11 فرانسه  20
 820/0 64 0/ 85 4/ 32 0/ 32 2264/ 48 عربستان 21
 826/0 91 1/ 04 0/ 03 0/ 44 2123/ 41 مالزی  22
 827/0 82 1/ 07 0/ 08 0/ 35 2105/ 57 آمریکا 23
 847/0 100 1/ 18 0/ 43 0/ 42 2016/ 08 ژاپن 24
 848/0 100 0/ 32 0/ 33 0/ 50 1968/ 27 بحرین 25
 876/0 91 1/ 18 0/ 38 0/ 52 2187/ 51 هلند 26
 890/0 91 1/ 04 0/ 03 0/ 44 2123/ 41 موریس 27
 907/0 100 1/ 57 0/ 03 0/ 47 2116/ 62 آفریقای جنوبی 28
 943/0 100 0/ 92 0/ 62 0/ 45 2520/ 71 کویت 29
 984/0 100 2/ 07 0/ 44 0/ 42 2046 عمان 30
 081/1 67 1/ 14 3/ 18 0/ 29 1330/ 30 افغانستان 31

منبع: یافته های تحقیق

جدول 6- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی زعفران ایران
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 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 583/0 100 0/ 63 25/ 98 0/ 35 3/ 30 عراق 1
 659/0 91 7/0 31/ 38 0/ 98 5/ 09 ترکیه 2
 683/0 100 1/ 03 12/ 23 0/ 47 2/ 39 آذربایجان 3
 745/0 100 0/ 79 2/ 24 0/ 54 4/ 13 کانادا 4
 752/0 100 0/ 78 2/ 06 0/ 37 2/ 57 آلمان  5
 756/0 100 1/ 83 9/ 85 1/ 27 36/ 94 امارات  6
 765/0 100 0/ 74 1/ 20 0/ 55 2/ 25 افغانستان 7
 769/0 100 0/ 60 1/ 81 0/ 89 3/ 83 انگلستان 8
 782/0 100 1/ 06 0/ 87 0/ 61 3/ 55 استرالیا 9
 786/0 100 0/ 81 2/ 99 1/ 61 20/ 90 بحرین 10
 792/0 91 1/ 69 0/ 31 1/ 37 82/ 52 قطر  11
 836/0 91 0/ 98 0/ 79 0/ 82 2/ 14 سوئد  12
 987/0 91 1/ 69 0/ 36 1/ 52 6/ 59 اتریش 13
 999/0 82 1/ 03 0/ 70 1/ 49 5/ 76 هلند 14

منبع: یافته های تحقیق

جدول 7- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی دیگر ادویه جات ایران

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 تداوم بازار 
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 343/0 54 0/ 53 76/ 66 0/ 43 0/ 83 عراق 1
 686/0 45 2/ 54 9/ 05 0/ 29 0/ 71 امارات  2

جدول 8- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی آرتیشو ایران

منبع: یافته های تحقیق

 نام کشور  رتبه
 میانگین قیمت 

 )دلار( 
 نوسان قیمت

 میانگین سهم
 )درصد( 

 نوسان سهم 
 ر تداوم بازا
 )درصد( 

 عدد تاکسونومی 

 354/0 73 0/ 28 60/ 89 0/ 30 13/ 18 آلمان  1
 513/0 73 1/ 03 1/ 05 0/ 58 19/ 42 ژاپن 2
 543/0 54 0/ 83 24/ 08 0/ 38 11/ 86 انگلستان 3
 868/0 27 2/ 63 1/ 79 0/ 75 16/ 69 ترکیه 4

جدول 9- اولویت بندی بازارهای هدف صادراتی کتیرای ایران

منبع: یافته های تحقیق
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همچنین علاوه بر این درباره کیفیت محصول صادراتی و رقبا 
در بازارهای هدف صادراتی پیشنهادهایی نیز ارائه شده است:

در  اصلی  رقبای  صادراتی  مهم  سیاست های  شناسایی 
بازارهای هدف صادراتی و تدوین برنامه های صادراتی با توجه 

به نوع سیاست های صادراتی رقبا.
با توجه به ظرفیت صادراتی محصولات گیاهان دارویی ارائه 
شده در این مطالعه، توجه ویژه به موضوع برند در این محصولات 
می تواند با موفقیت در جهانی شدن برند صاداتی آنها زمینه ساز 

افزایش صادراتی دیگر محصولات کشاورزی کشور شوند.
صادرکنندگان  و  تولیدکنندگان  بیشتر  مشارکت  زمینه  ایجاد 
غیر  صادرات  توسعه  کارگروه  در  دارویی  گیاهان  محصولات 
آنان و بررسی چالش ها و  پیشنهادهای  از  استفاده مدام  نفتی و 

مشکلات بر سر راه صادرات این محصولات.
بین  بهداشتی  و  کیفی  استانداردهای  با  محصولات  تولید 
این محصولات و  برای  نمایشگاه ها صادراتی  برگذاری  المللی، 

حضور فعال در نمایشگاه های کشورهای هدف صادراتی.

 ارتشیر  کتیرا زرد چوبه  آویشن  گل خشک شده  گشنیز زیره 
 عراق آلمان  ازربایجان امارات  آلمان  پاکستان پاکستان 1
 امارات  ژاپن عراق قطر  امارات  قطر  امارات  2
 - انگلستان افغانستان کویت پاکستان بحرین زاپن 3
 - ترکیه کانادا عمان انگلستان امارات  کره جنوبی  4

 1 2 3 4 5 6 7 8 
 اتریش سنگاپور  آلمان  استرالیا هنگ کنگ نروژ اسپانیا  امارات  زعفران 

 ژاپن آذربایجان انگلستان کانادا آلمان  ترکیه عراق عمان کویت بحرین قطر  امارات  افغانستان پاکستان 
کره  
 جنوبی

 نروژ اسپانیا 

 - - 4 3 - - - - - - - - - - 2 - 1 زیره
 - - - - - - - - - - - - 3 2 4 - 1 گشنیز
گل 
 خشک 

3 - 2 - - - - - - 1 - 4 - - - - - 

 - - - - - - - - - - 4 3 - 2 1 - - اویشن
 - - - - 1 - 4 - - 2 - - - - - 3 - زردچوبه 

 - - - 2 - 3 - 1 4 - - - - - - - - کتیرا
 - - - - - - - - - 1 - - - - 2 - - ارتشیر 
 3 2 - - - - - 6 - - - - - - 1 - - زعفران 

منبع: یافته های تحقیق

جدول 10- الگوی صادراتی محصولات گیاهان دارویی

جدول 11-الگوی صادراتی محصول زعفران

جدول 12- کشورهای دارای مزیت بیشتر

منبع: یافته های تحقیق

منبع: یافته های تحقیق
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